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绿地外滩中心案名正式发布
绿地集团“为下一个外滩百年”绿地外滩项目

媒体发布暨万国艺术精粹展启幕仪式，日前在外滩
22号璀璨绽放。 会上， 绿地集团正式公布项目案
名———绿地外滩中心，绿地集团房地产事业二部总
经理助理段然表示，绿地始终倡导“以人为本、和谐
共存”理念，将营造美好生活作为自己的价值追求，

不懈努力实现品质生活的构筑。

据悉，该项目位于外滩金融集聚带，占地面积
约 13万平方米，总建筑面积约 120万平方米。项目
集金融办公、高端商业、文化娱乐、居住配套等多重
功能，涵盖 5A国际甲级办公楼、企业总部、购物中
心、精品酒店和商业会馆等多重业态。

为构建城市绿色动脉，未来项目将打造近千米
绿色空中连廊将各个楼栋巧妙串联，构建一步一景
的行人漫步空间； 还将打造约 1.8万平方米的中央
绿地广场，用一座生态绿洲放慢都市脚步，放松美
好心情。

宝龙地产：全方位布局深耕长三角
今年 1月至 5月， 宝龙地产（HK.1238）

继续稳步推进长三角区域土地储备布局，先
后在绍兴、杭州、台州、金华、常州等地获得
新的优质地块，为企业未来可持续发展备足
了“储备粮”。

随着长三角一体化发展正式上升为国
家战略，长三角城市群正迎来属于它的最好
时代，而宝龙和长三角的渊源则由来已久。

紧跟大方向 踩准好节拍

成立于 1990 年的宝龙集团，2003 年开
始专注于商业地产开发，2005年开启全国化
布局并投资了第一个长三角项目，2010年将
地产总部迁至上海。早在 2013年，宝龙就明
确提出“以上海为中心、深耕长三角”的发展
战略， 这也是基于公司 2009年在香港上市
前已基本完成了全国化布局，并在长三角区
域布局了数十个项目。

一直以来，宝龙紧跟国家战略方向进行
区域深耕，聚焦宏观战略政策支撑、经济发
展水平较高的红利区域，先后参与京津冀、

长三角、成渝昆等核心城市群的发展建设。

2003年， 宝龙集团董事局主席许健康担任
全国政协委员，在全国“两会”上，深刻了解
到中国要在 2020 年实现小康社会的决心
和信心， 新型城镇化建设成为国家发展的
重点方向之一。

2003年开始， 宝龙便积极贯彻落实国
家关于城镇化建设的大政方针，投资商业地
产领域。随后几年，遍布全国的“宝龙广场”

拔地而起，为当地消费者提供“购物、休闲、

娱乐”的一站式空间。2009年 10月，宝龙在

香港主板上市，成为国内首家商业地产在港
上市企业。可以说，是国家的城镇化建设的
历史机遇成就了宝龙的商业地产，而宝龙也
一直在思考如何更好地服务于国家新型城
镇化建设的大战略。

备足储备粮 实现稳增长

近几年来， 宝龙坚持高质量的发展路
线，在以上海为核心的长三角区域储备了大
量优质土地资源。伴随着长三角一体化进程
的稳步推进，公司土地资源的增值空间以及
资源价值的持续释放值得期待，而这也将为
其多元化发展提供更加坚实的支撑。

土地储备是一家房企未来发展的保障之
一，而充足、优质且高性价比的土地，能保证企
业未来的利润空间。精准拿地是宝龙实现稳健
发展的重中之重，具有预见性和前瞻性的拿地
规划、踩准行业发展周期，则是宝龙一直坚持
的投资策略。

2013年，宝龙先后获得江苏淮安、杭州富
阳、杭州滨江和上海七宝等地块，这些土地储
备在如今看来都已成为公司利润提升、规模扩
大、品牌树立的重要引擎。2018年，宝龙抓住市
场机会，通过招拍挂、合作等方式，以低溢价率
在浙江、江苏、福建等地新增了 29 幅土地，总
建筑面积约 574万平方米，其中长三角区域占
比达 77%。这些优质的土地储备，成为企业未

来稳健增长和利润增长的最大“粮仓”。

截至去年年底，宝龙地产的土地储备总计
达 2120 万平方米， 平均成交价为每平方米
2486元， 土地成交均价占 2018年销售均价的
17.1%，成本优势较为突出。

深耕长三角 追求高品质

走在行业之先的宝龙地产在长三角区域
的深耕已初具成效，这一前瞻性的策略同样也
为宝龙带来了诸多竞争优势。

以宁波为例，自 2016年 11月首入宁波市
场至今，宝龙已在宁波布局了 10余个项目，聚
焦江北、坐拥主城鄞州、共举奉化，形成“燎原”

之势。2017年初，在“深耕长三角”的战略背景
下，公司新增宁波为企业投资战略中的重要一
环，即从原有的“1+5+N”更新为“1+6+N”。2017

年 9月，宝龙与宁波奉化区政府签订联合开发
协议，首次试水一级开发，开发规模达 150 万
平方米。至此，宝龙在宁波成功实现了一级开
发和二级开发全覆盖， 囊括片区新城开发、城
市综合体、高端住宅的全品类战略布局，全力
赋能宁波及其周边的城市发展。

另外，自 2005年至今，宝龙已在长三角区
域三省一市布局了近 80个项目， 其中沿“G60

科创走廊”项目就有 34 个。目前，宝龙在上海
的开发项目共有 16 个， 九亭中心项目位于
“G60科创走廊” 的始发站上海松江。 与此同
时，宝龙还加快了在浙江、江苏等地的发展步
伐，截至目前，在江苏已有 25 个项目，在浙江
已有 33个项目。

宝龙正以精准的判断和极具预见性的战
略眼光，秉承“深耕长三角”的发展策略，坚守
品质和创新的追求，将以稳健的发展姿态与时
代继续同行、与城市共同成长。

中南置地举行交通安全宣传日活动
由中南置地携手沪上多家政府机构联

合举办的“我爱上海，文明出行———525上海
市‘无违法、无事故’交通安全宣传日”活动，

日前在长宁来福士广场大草坪举行，市文明
办、市交通委、市司法局、市应急局、市民防
办、 市公安局交警总队等相关部门领导出
席，足球运动员、上海市道路交通安全宣传
大使颜骏凌与现场公益大使代表一起倡导
安全出行，呼吁交通安全。

2019年全新交通安全公益宣传片在本

次活动现场首发，这部由中南置地公益支持的
创意大片收到了诸多好评。活动现场还举办了
“安全斑马线”交通公益展揭幕仪式，本次公益
展突破传统形式， 有不少 AR、VR等黑科技的
应用，在奇妙趣味的互动游戏体验中，交通安
全知识润物细无声地传递给了参观者。

自 2017年开始， 中南置地每年都在全国
各地开展“安全斑马线”交通安全公益活动，如
举办交通安全公益骑行、安全公益课堂进校园
与社区、拍摄交通安全宣传片等。

朴石与希尔顿欢朋合作签约
近日，朴石集团、希尔顿欢朋酒店、捷丰集团合

作签约仪式在浙江余姚圆满落幕，余姚市政府有关
领导、业主代表、媒体嘉宾等近百人出席。

朴石集团成立于 2013年 6月， 是一家立足长
三角、辐射全国的“地产+文化+金融”的创新型房地
产投资开发企业。2017年，朴石进军北京、上海、青
岛、余姚等城市，推进了 7个精品项目齐头并进，实
现创新跨越式发展。如今，集团业务涵盖地产发展、

文化 IP运营及创新地产金融等多个领域， 得到业
内外一致好评。

朴石集团总裁助理兼余姚公司总经理姜波表
示，此次选择与希尔顿欢朋酒店强强联手，是集团
经过深思熟虑后， 为推动余姚城西的城市发展、为
板块内商业迭代打下扎实基础的一次重要战略部
署，希望未来能与希尔顿欢朋、捷丰集团一起将“国
际化高标准的快乐服务体验”带给广大余姚市民。

吉宝企业加大在中国市场投资力度
以“吉智创新、绿色环宝”为主题的吉宝

企业 2019媒体圆桌会日前在沪举行， 集团
旗下各业务板块负责人分享了吉宝在中国
的最新业务发展情况。

作为新加坡最大的跨国集团之一，吉宝
企业自上世纪 80 年代进入中国市场以来，

业务已遍布中国 20座城市， 致力为客户提
供强劲的可持续城镇化解决方案，以满足对
能源、基础设施、清洁环境、高品质住宅和办
公楼以及互联互通的需求。集团旗下的子公

司包括吉宝岸外与海事、吉宝置业、吉宝基
础设施、吉宝资本、吉宝电讯与通运、吉宝城
市计划以及第一通等。

吉宝置业中国总裁李绍强表示，未来将
持续深化“3+1”区域内的业务规模，加速推
进自身数字化转型，致力成为一家多维度的
房地产企业，给客户带来独特的体验。同时
还将在长租领域推出新业务，并在现代零售
概念下发挥零售管理专长，以满足日益增长
的个性化、多样化、定制化的消费需求。

沪尚茗居打造整体家装体验馆
国内知名的装修公司沪尚茗居日前携手科技

巨头百度在沪共同解读家装行业发展趋势，通过百
度的大数据研究发现，整体家装已成为广大消费者
的需求热点。

早在 2015年入驻上海时， 沪尚茗居即以整装
服务为主打，并于次年在上海开出首家全屋整装实
景体验中心———闵行店。截至去年底，该公司已在
上海开设了 4家整体家装体验馆。

据沪尚茗居总裁徐泽宇介绍，其整装体验馆面
积在 3000至 15000平方米不等， 均采用一比一实
景样板房。今年推出了“3免 6包 9不限”特色服务，

包括免设计费、管理费、保洁费，包建材、工人、家
具、灯具、厨电、售后，不限电线、水管、开关、插座、

地板、瓷砖、吊顶、灯具、橱柜。

此外，沪尚茗居与百度联手打造的“6·6整体家
装节”将于 6月 6日在上海上线，所有参展企业都
将准备免费建材送给参与活动的消费者。

宁波宝龙一城效果图
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