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从“翻倍”看升级
第二届进博会如火

如荼。 官方数据显示，本
届进博会参展企业平均展览面积达到 93平方米， 比首届增
加 20%以上。记者在连续两届参加进博会的参展商中，随机
调查了 30家企业。分析数据后发现：这 30家参展企业中，绝
大多数的展台都扩大了规模。其中，超过半数企业的展台规
模翻倍，有的甚至是第一届的 10倍以上。

从 500到 1000?——

食品及农产品展区、品质生活展区、科技生活展区，采购
商们兴致勃勃地观赏美食和小家电。

记者在这三大展区采访的 13家展商中，有 10家的展台
规模至少翻倍，包括松下电器、乐斯福、上好佳、福卡仕、施丹
兰等。其中法国欧莱雅集团，展台面积从去年的 500平方米，

一举增加到 1000平方米！ 这三大与人们生活密切相关展区
的展台规模扩张，折射出中国消费市场的巨大潜力。

从 9到 108———

在这随机抽取的 30家参展企业中， 展台面积增幅最大
的两家企业，分别来自医疗器械及医药保健展区和服务贸易
展区：多特瑞和普华永道都将首次参展的 9平方米展台扩大
10倍以上，达到了 108平方米。

两届保持平稳———

记者采访的 30家企业中，超八成展台面积有所扩大，其
余那些面积保持平稳的展台情况如何？

经过梳理发现，这类企业多分布在汽车展区、装备展区。

不变的背后，是不断升级的展品内涵。在进博会前两日，那些
兴致勃勃为自家企业“站台”的企业总裁和首席执行官的话
语，也让记者感受到，在汽车和装备领域，跨国企业越来越多
的前沿技术和展品将会变成真正的“中国创造”。

装备展区不少首次参展的企业感受到超乎想象的火爆

进博会太宝贵 明年还要来！

第二届进博会有多火爆？“名片、资料完全不
够发！意向订单超乎想象！不来绝对会后悔！”这
两天，记者在装备展区尤其留意了不少首次参展
进博会的企业，这是他们最直观的感受。

“来晚了！”

作为全球机器人四大家族之一的安川电机，

已经深耕中国市场多年，每年的工博会上都少不
了它的身影，可它却是首次参加进博会。

让安川电机没想到的是，进博会这样一个综
合性展会， 效果竟然这么好。“我们的竞争对手
ABB、发那科、那智不二越等，都通过第一届进博
会取得巨大收益，签到不少大订单。更关键的是，

在这样的综合性平台上，可以接触到很多以前没
有的跨界客户。”安川电机（中国）有限公司汽车
部工程师李苏琼，回想起首届进博会还不免有点
可惜。“这次我们没有错过机会，早早地就报名参
展，并带来了全新技术。”

他指着中国首发的一台电弧焊机器人说，

“看到了吗？它的机械臂上方没有一条管线，全部
转移到机械臂下方，这样一来，在狭小的操作空
间内，不会因为上方的障碍物或突发情况，导致
机械臂管线破坏。”别看这样一个小小的改动，对
追求极致效率的机器人而言，至关重要。“这是我
们的业内首创，这两天已经吸引不少老客户提出
产品升级计划，也圈了不少新粉丝的意向订单。”

与安川相似，加拿大 CREAFORM 公司首届
进博会还没结束也坐不住了。“虽然我们在上海
自贸区设立了公司， 但国内的知名度还不是特
别高，去年本想参加进博会，但反应有点慢，报

名时展位已被抢完。”CREAFORM 公司中国大
区经理戴晓增一边向记者解释， 一边持手携式
3D 激光测量仪，扫描一个汽车轮毂。“只需几秒
钟， 这个轮毂的三维数据和图像就会显示在电
脑屏幕中， 可以精确比对是否变形， 误差仅在
0.02毫米。”这种设备可以广泛应用于汽车、航空
航天、制造业、文创等领域。

戴晓增感慨这两天的经历， 超乎想象地火
爆！“今天午饭都没来得及吃， 一天下来展台始
终被围得水泄不通，我们不能浪费一分一秒，进
博会时间太宝贵了。”刚刚三天，意向订单已经
上千台。“名片不够发了， 今天正在让后方同事
协调加印。”

“本土化！”

由于进博会很多装备都是大块头，特别在国
展中心北广场设立室外展区。 室内展区热火朝
天，室外展区同样热闹。

还没到展台， 远远就能望见一台足足有 15

米高的“正面吊”高高昂起的吊臂，威武霸气。“就
像你看到的，这样一个大块头要从瑞典漂洋过海
过来，想想都犯愁。思来想去，去年最后放弃了。”

卡尔玛港口机械中国区方案销售总监唐恕说，但
首届进博会举行期间， 有老客户打电话到公司，

“怎么没看到你们的产品？ 这么好的机会你们竟
然不来！”唐恕笑着说，没想到因为缺席还被客户
批评了一通。“第二届进博会说什么也要参加，当
然不仅仅是因为客户的提醒，更多的还是看到中
国市场的巨大机会。”

其实，这家总部位于瑞典的港口“搬运工”，

早在上世纪 80 年代就已进入中国市场，如今其
“正面吊” 已经遍布中国的各大港口。 上海、青

岛、宁波、珠海、防城港等，只要是有集装箱装运的
地方就会有卡尔玛的身影。不过，唐恕说，随着“一
带一路”倡议获得了广泛的响应，内陆铁路运输的
集装箱业务迎来爆发，特别是“中欧班列”等给卡
尔玛带来全新机遇。目前，中国已经成为卡尔玛的
海外第一大市场，每年增速在 20%以上，成为全球
增速最快的市场。

据透露， 由于每台产品造价要 300多万元，装
配周期比较长，占地也大，公司都是零库存。“这台
设备已经有了买家， 我们还接触到不少新客户，进
博会确实是一个难得的大平台。”唐恕说，明年肯定
还要来，并将进一步加快本地化生产。

“想不到！”

巨无霸“正面吊”旁边，德国阿吉斯（ARJES）装
备制造集团带来的一台名为 “IMPAKTOR 380

PLUS”固废及建筑垃圾处理设备，也被参观者团团
包围。“不好意思，名片已经发完了，加个微信吧。”

德国阿吉斯中国区总代理阿吉斯高科技公司副总
裁田梦超连声打招呼。

“深深感觉我们来晚了，首届进博会就应该来
的，但当时产品刚设计好，来不及生产和运输。”

田梦超说，为了参加这次进博会，首届进博会一
结束就提前报名占位。“今年初，德国工厂开始生
产这台专门瞄准中国市场的垃圾粉碎机，九月份
刚刚完工，迅即开始向上海运送。”虽然有预期，

但现场的热烈，还是让田梦超惊呼“想不到”。这
台被誉为建筑垃圾“终极粉碎机”的设备，由于
目前全进口，售价要几百万元。“这次进博会，也
让德国总部坚定了在中国设厂的信心，目前正在
中国加速寻找适合的制造基地，实现本土化组装
生产。”

■本报记者 戚颖璞 张煜

进博会观察数读进博会

■本报记者 刘锟


