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本报讯 （记者 吴頔）

记者从市政府办公厅了解
到， 去年 5 月正式上线以
来，长三角“一网通办”已实
现 66 项服务事项跨省通
办 ， 通过全程网办办件
268.45万余件，线下专窗也
已实现 41 个城市全覆盖。

依托国家政务服务平台，三
省一市正在更高标准、更高
水平上推进长三角“一网通
办”向纵深发展，切实服务
区域企业群众、服务区域一
体化发展。

目前，三省一市已通过
区域跨省身份认证、电子证
照共享应用，完成法人认证
5.39 万余次 、 个人认证
62.28万余次。 三省一市政
务服务 APP 实现企业营业
执照、 居民身份证等 15 类
高频证照扫码亮证，证照共
享 2926 次，电子亮证 402.2

万余次。特别是疫情发生以
来，长三角区域启动疫情联
防联控机制，依托数据共享
交换平台，于 3月初完成健
康码互信互认，实现健康码
数据共享互通，并在交通出
行、跨区域人员流动、社区
疫情防控、 企业复工复产、

公共管理和服务机构推广
互认等场景下应用，支撑疫
情期间区域治理协同、服务
联动。

截至目前，长三角“一
网通办”已完成法人事项办
件 30.2 万余件， 个人办件
238.2万余件， 线下专窗办
件 2463 件， 咨询引导服务
16700 次。同时，长三角“一
网通办”业务标准也进一步
规范，如近期上线的社会保
险个人权益记录单查询打
印、社会保障卡应用状态查
询事项，三省一市人社部门
依托长三角 “一网通办”平
台统一业务规则，编制统一
办事指南，打造统一申报界
面、统一查询入口。

据了解，今年下半年长
三角还将推进身份证、驾驶

证、行驶证、道路运输从业人员资格证、道路运
输经营许可证、营业执照、出生医学证明等高
频电子证照在区域内共享互认，拓展宾馆旅馆
住宿登记、机动车路面查验、交通违法处理、交
通执法等场景应用。

同时， 三省一市还将加快推进 30项高频
精品跨省通办事项，统一办事入口、申报界面、

业务流程和办事体验，实现线上申报、受理、办
理等深度对接，无感切换办理跨省业务。

上海“三线一单”发布，划分为优先保护、重点管控、一般管控三大类293个单元

18.4%区域优先保护生态环境
本报讯 （记者 陈玺撼）上海生态环境

管控进入“定制”时代。上海市生态环境局昨
天宣布，经过两年多的酝酿，《上海市“三线
一单”生态环境分区管控的实施意见》通过
了上海市政府常务会议审议，正式发布并实
施。“三线一单”，是指生态保护红线、环境质
量底线、 资源利用上线和生态环境准入清
单。

根据“三线一单”的要求，上海全市划分

为优先保护、重点管控、一般管控三大类共 293

个单元，“一单元一策”，针对单元的实际情况，

实施更精细、更“个性化”的环境管控。

查看“三线一单”可以发现，293个单元没
有按照统一的标准进行管控，而是按管控程度
分为优先保护、重点管控、一般管控三大类。

其中，优先保护单元 44个，约占全市面积
的 18.4%， 包括长江口水域生态保护红线、饮
用水水源保护区、崇明大气一类区等生态功能

重要区和生态环境敏感区。这些单元要优先保
护生态环境，依法禁止或限制大规模、高强度
的工业和城镇建设， 严守城市生态环境底线，

确保生态环境功能不降低。

此外， 上海还设重点管控单元 123个，约
占全市面积的 21.3%， 包括主要产业园区、重
要港区以及中心城区； 一般管控单元 126个，

约占全市面积的 60.3%， 为优先保护单元、重
点管控单元以外的区域。
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“外滩最美后街”
将添一条夜集市

本报讯 （记者 唐烨）“外滩最美后街”将添一
条夜集市。 记者日前从黄浦区获悉，“越夜越精彩，

外滩源艺术集”活动将于 6月 6日在黄浦区圆明园
路步行街上启幕， 届时路上将荟集全球美食美酒、

街头表演、文创艺术、潮玩好物……从日落黄昏到
星辰漫天，相约外滩源，一起揭开初夏夜的狂欢序
章，点燃外滩的氤氲艺术气息。

集市最大亮点是引入 12辆欧美街头涂鸦旅行
车，妙趣横生的涂鸦艺术为平日里静谧优雅的圆明
园路增添了独特的艺术气息。

活动现场品牌商户带来惊喜折扣，助力“六六
夜市”。 现场打卡朋友圈集 166 个赞即可获得
JORDAN定制鞋盒一个；玩投篮游戏，“10中 6”即可
获得一张定制体验券；购买法国时光馥夏日调香工
坊任意正装香水产品，第二件即享 66折。来自美国
林肯爵士乐上海中心推出特价 36元的特调鸡尾酒
及红白葡萄酒……本次夜集市由 6 月 6 日持续到
14日，每天 17时到 21时举办。

品质生活直播周推动上海文化、消费需求、在线经济相融相生

以文化为桥，“种”下内需潜力

■本报记者 徐蒙 栾吟之

6 月 1 日刚刚在上海新天地亮相的 YSL

圣罗兰美妆全球首个香水主题旗舰店，长什么
样？当上海的时尚潮人们还没来得及实地打卡
时，日前，上海品质生活直播周活动的“时尚之
美”主题日上，主播们就来到现场，带网友们
“种草”全球限量 50瓶的新品香水。

通过镜头， 消费者了解到的不止是商品。

小小香水瓶，藏着百年工匠文化与艺术传承的
故事： 每个香水瓶子上的领结由匠人手工绣
制， 每只领结上的 1000余片珠片以法式钩针
绣法缝制镶嵌， 部分材料直接从 50年前的圣
罗兰时装屋里选取，而领结尾部两条黑色珠链
所用的串珠已传承百年……

全球首店落地上海，不急着卖货，先用一
个文化故事，通过直播方式与消费者建立“强
链接”，这是一次全新的尝试。正在举行的上海
“品质生活直播周”里，国内外商业品牌、各大
互联网平台纷纷试水，上海文化、消费需求、在
线经济，三者相融相生，正在形成潜力巨大、持
续增长的内需体系。

从内需出发
清晨 5 时，上海徐汇区余庆路“有练工作

室”门口，市民一起床就赶来排队取号。在线上
直播和“种草笔记”带动下，此处一场名为“渐
渐”的大迫友纪玻璃作品展走出小众、高冷的
印象。开展首日，定价上千元的玻璃器皿艺术
品几乎全部被抢购一空。

还是清晨 5时，街头巷尾的早餐店已经开
始了准备，7元一斤的生面只在每天 14时前才
能买到，生煎馒头里装进了时下最热的小龙虾
馅料……互联网平台“打卡上海老字号”的直
播板块，引来数十万人围观，为价廉物美的路
边小店带来巨大流量。

初夏的上海， 久违的烟火气已经回归，而
这里烟火气包罗万象。凡此种种，皆是 2400多

万人对美好生活品质的追求，是带动经济复苏
的强劲内需。

“这场疫情对经济的影响，不同于其他灾
害。我们的经济硬件一样都没被破坏，但人的经
济活动暂停许久。”上海社科院副院长、应用经
济研究所所长干春晖表示，创造条件，激活人的
经济活动，正是当前释放内需的重要途径。

五月起， 上海创造性地举办 “五五购物
节”，如今，“五五购物节”中的“品质生活直播
周”，进一步整合市场资源，将促消费的重心聚
焦在“人的需求”之上。一场场反映生活品质的
直播，在人们心头“种上了草”，也种下了上海消
费需求持续增长、升级的内在潜力。

培育新增长点
4月份， 上海线上线下消费数据环比回升

明显。进入 5月，一些指标已经出现同比上升。

“当前上海消费回补趋势显著，但在‘回
补’的同时，需要有更多新的增长点，引领经济
复苏。”经济学家表示，疫情影响下，有些消费
需求能延后释放，有些消费损失错过了便找不
回来。市场要恢复到疫情前的水平，迫切需要
在“促进回补”和“培育新增”两端同时发力。

品质生活直播周期间，新的增长点在融合与

跨界中产生。旅游、演艺、文创、艺术家装、艺术教
育、美服、美食、美妆……传统意义上的不同行
业门类， 在文化和生活品质纽带的串联下，纷
纷打破固有边界，催生市场新热点。

蔓楼兰是上海一家新兴旗袍设计品牌，主
要针对 22至 35岁的城市白领。借着活动中的
一场直播，品牌拿出了“看家精品”，聚集在直
播间的粉丝越来越多，许多女士留言询问店址
和购买方式，迫不及待“线下拔草”。

“老字号”光明冷饮在美团点评的一场直
播中，预告了即将上市的两款热门产品。上海
光明食品销售有限公司电商部经理张子豪说，

企业战略目标分两步走———怀旧和创新，他们
和冠生园联名的产品大白兔雪糕，今年 3月份
上市至今，截至 5月底已经卖出 1000万根。同
样经过直播“加持”，如今经典产品“光明中砖”

日产量 1.5万箱、市场售价 144万元左右。

许多类似带有上海城市基因和品牌历史
印记的跨界创新产品，在品质生活直播周活动
中打开了新销路。借势这项活动，“飞跃鞋”“上
海永久”等品牌纷纷弯道超车、加速推出受现
代人喜欢的新产品。一些品牌还与 618促销联
动，推出各种优惠、抽奖以及符合互联网消费
习惯的保价服务。

得物 APP主打潮流服饰和玩具，其创始人
兼 CEO杨冰发现，主打“国潮”的服装品牌超过
50多个， 国潮周边文创商品则达到百余品类。

“我在直播周活动中发现，年轻的消费者不再迷
信大牌，而是更看重消费背后的文化元素。”

发掘全新连接
一场持续 8小时的全城直播，开启了为期

一周的品质生活直播周。不同垂直领域、不同
人群定位的互联网平台第一次汇聚在“生活品
质”的应用大场景下，共同探索在线经济赋能
消费的新方式。 市场各方也看到了新的方向：

在“直播带货”中融入文化创意、生活方式，是
在线经济与市场消费之间一个全新的连接点。

“许多人也许比自己所想象的更为看中消
费承载的文化理念，平台所做的，就是在捕捉
到用户需求后，用各自的方式激发出新的消费
空间。”小红书合伙人曾秀莲说，互动直播的差
异化特点，输出上海的品质生活理念，将上海
丰富的文化、文创消费资源，推荐给更多对品
质生活有追求的用户。

生活服务电商平台美团点评，定位于“帮
大家吃得更好，生活更好”以及“发现品质生
活”。平台副总裁毛方说，平台的理念与品质生
活直播周的宗旨十分契合，活动期间，一批主
播和美团方面工作人员一起，在吃、住、行、游、

购、娱等各大领域开展直播。“直播周给我们带
来启示，将来可以更多关注时尚消费与多元文
化的融合，在创新融合中寻找新的商机。”

品质生活直播周期间，拼多多围绕“旅游
出行”“上海老字号”“经典文创”“时尚生活”

“美好家居”等消费需求，推出超过 3200 款全
网最受欢迎的商品， 开设线上 “品质生活”专
场， 推进线下千店大联播。“短短几天时间，就
让我们意识到，现在已经有足够的群体吞吐消
化文化产品、有技术手段帮助文化产品找到匹
配群体。”拼多多副总裁陈秋表示，借助于品质
消费直播周的热潮，拼多多将把大量国内的文
化产品，放在首页推荐位置、直播专区推荐位
置，让其精准触达 6亿多用户中的匹配群体。

音频平台喜马拉雅则有着清晰的“从线上
走到线下”未来规划。平台创始人兼联席 CEO

余建军说，未来将与商圈、企业合作，特别是老
字号企业合力，打造线下有声空间，通过文化
内容结合商业元素，更好地连接消费者最真实
的消费场景，共同探索、发现和分享品质生活，

为在线新经济赋能。

解放分析

去年环保投入超千亿元，上海生态环境交出漂亮“答卷”

PM2.5年均浓度再创历史新低
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一场逾 7000 人规模的
大会，再次从上海市委直通
村居基层———已连续三年
召开的上海市河长制湖长
制工作会议，用这样的规模
和安排方式，展现这座城市
特别的治水决心。

“水”之于上海的意义
无需多赘。这座城市因水而
兴，有大江奔腾，也有细水
阡陌，水系复杂，治理任务
当然繁重。按照早先设定的
目标，2020年上海要基本消
除劣 V类水体，黄浦江沿岸
滨江公共空间要进一步提
质， 苏州河要实现 42 公里
岸线基本贯通，还有诸多具
体的治水任务， 都是承诺，

都要交账， 都不容半点懈
怠。而在疫情之下，完成这
些任务需要付出更多的努
力，也要更大的决心。

水环境，本质上是关键
而基础性的城市公共品，关
乎整座城市的品质，更关乎
大民生。半年多前，习近平
总书记在黄浦江畔的杨浦
滨江，道出“人民城市人民
建、人民城市为人民”的重
要论断，个中传递的，其实
就是“人民至上”的执政理
念，而“水”是一个见证，也
是一种载体。置于这样的高
度，对于治水这场特别的污
染防治攻坚战，就应当有更
高的自觉———不仅要 “防”

要“管”，也要“建”要“治”，

要通过“水”这个载体和媒
介，践行城市治理现代化的
各种理念，体现“人民城市”

应有的追求。

而推行已有数年的河
长制、湖长制，正是聚焦落
实的一个特别抓手。

从最初设计开始，河长
制湖长制就被明确是一种
“责任制”。从最高层的“总
河长” 到最基层的 “河长”

“湖长”，乃至“编外”的“民
间河长” 和民间志愿者，所
有的“长”，都不只是一个头
衔，更不是官衔，而是一份
切实的责任。 某种程度上，

“河长”应当是一个“实职干
部”———不同层级河道对应
不同层级的地区行政负责
人， 意在明确责任主体，并
对问题河道有明确的追责
对象； 由这些人担任河长，

本身也是基于其对特定区
域较高的行政资源调度能力，是要履行具体责
任的，当然也是应当得到充分授权和赋权的。

也是因此，市委早年就曾明确指出，治水
的重心要下移、资源要下沉、保障要跟上，机制
要健全，让各级河长“有名”“有实”“有力”，增
强发现问题、处置问题和协调相关部门齐抓共
治的能力。

“一河之长，分量很重，意味着责任和承
诺，检验着能力和作风。”两年前，市委书记李强
首次以“总河长”身份主持工作推进会时曾说，

河长制“绝不是可有可无地‘挂挂名’，而是要实
实在在地去种好自己的‘责任田’”。种这个责任
田，有其定法，也有与时俱进、动态调整之处。

比如做到心中有数、把脉会诊、挂图作战、

全程督战的责任意识，和强调水岸联动、条块
联动、区域联动的协同意识，是需要长期坚持
的。而充分运用新技术、新体系，特别是基于城
市运行“一网统管”提供的智能化场景，为治水
技术赋能，则是今天需要各级河长共同应对的
新课题。而无论老传统还是新方法，因河施策、

“一河一策”、精准施策的理念，和及时敏锐发
现问题、 及早有效解决问题的强烈问题意识，

都应当是贯穿始终的自觉意识。

也是在这个意义上，河长制湖长制落实得
如何，相当程度上能折射出这座城市的治理水
平和能力。落实到位了，无论面对眼前的治水
攻坚问题，还是即将到来的汛期考验，抑或中
长期的水环境建设，上海就能拥有充足的自信
和底气，这座“人民城市”，也会因此增添一张
灵动而亮眼的名片。

5月 30日“品质生活直播周”开幕当天，朵云书院旗舰店开启了一场“发现最美书店”的直播，

小红书主播向线上读者介绍朵云书院特色文创产品。 本报记者 蒋迪雯 摄
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