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起亚新狮铂拓界广州车展首发亮相

2年内推13款新车
MG以半固态技术构建核心护城河
本届广州车展，MG品牌重磅

发布搭载半固态电池的全新MG4
车型，以不到10万元的售价让全球
稀缺技术走入大众视野。上汽乘用
车MG品牌事业部总经理陈萃在专
访中表示，这一战略布局是品牌全
力转型新能源的诚意之作，更是对
“技术平权”理念的深度践行。

这款引发行业关注的半固态电
池，经中汽中心检测，安全性较行业
标准提升超20%，部分测试还在历
史最高标准上再加码50%。其核心
优势在于这款电池固态占比超
95%，电解液含量不足5%，不仅解
决了新能源汽车热失控隐患，更攻
克了北方低温用车痛点——在-
20℃环境下仍能完整输出功率，让
北方用户与南方用户享有同等新能
源出行体验，践行“南北平权”理念。

将高端半固态技术下放至10
万级车型，MG的底气源于独特的合
作模式与成本控制。“今年是MG全
力转型新能源的元年，我们愿意在
盈利上做出让步，把十足诚意带给
消费者。”陈萃表示，通过与清陶动
力成立联合研发团队、共建产能，实
现了原材料与制造成本的精准管
控，让技术普惠成为可能。这一策略
延续了MG百年“体验平权”基因，
正如历史上MGB敞篷跑车以亲民
价格提供高端性能，如今的全新
MG4让普通消费者以可负担成本，

享受到超20%安全提升的前沿技
术。面对用户关心的产能与交付问
题，陈萃给出明确回应：“从这个月
开始，交车速度已明显加快，我们专
门启用宁德时代电池新产线，确保
原有产线满负荷运转。”针对年底前
下订客户，MG承诺若跨年交付将补
贴购置税差额，用实际行动缓解用
户焦虑。同时，品牌经销商网络已从
预售时的不足300家扩充至400家，
明年还将进一步提升网络覆盖质
量，保障用户购车与售后体验。

谈及未来规划，陈萃透露，半
固态电池是MG的长期技术护城
河，明年将逐步应用于旗舰车型并
持续迭代。品牌已制定清晰产品矩
阵，2027年底前将推出13款新能源
车型，均搭载差异化底层技术。“我
们要解决用户的根本焦虑，让技术
真正服务于体验。”陈萃表示，12月
品牌将在漠河开展低温性能实测，
以越级对比展现车型在续航、动
力、充放电等方面的实力，让北方
用户彻底告别“新能源车冬季续航
打折”的困扰。

面对2026年新能源购置税退
坡对行业变化，陈萃表示，当前消
费者选择新能源车型的核心驱动
力已转向产品体验与智能化水平，
半固态电池等技术突破正在持续
解决用户的根本焦虑，这一趋势不
会因政策调整而改变。（丁延吉）

第二十三届广州国际汽车展览会
上，上汽荣威展示了全球首发豆包深
度思考大模型及场景，旗下荣威M7
DMH同步亮相，首搭“最具活人感”豆
包AI车机，引发关注。这一发布标志着
AI深度认知与情感交互技术在车端
落地。

发布会后，上汽乘用车副总经理
张亮与荣威品牌事业部总经理钱漾明
确表态，依托务实科技深耕、AI生态布
局与价值营销践行，荣威必将重返主
流市场核心阵营。两位高层围绕品牌
转型、产品实力与行业趋势展开深度
解读，展现了这一中国汽车工业先行
者的回归底气。

从互联到AI
继续成为引领者

作为全球互联网汽车的开创者，
荣威曾建立OneID统一（统一身份识
别技术）、云管端一体化等行业标准。
面对行业变革，荣威将与豆包的深度
合作视为智能化下半场的“第一枪”。

这一合作并非简单功能叠加，而
是基于上汽五年自研的SOA架构，实
现硬件到软件的全链路打通，接入豆
包深度思考大模型并沉淀行业专属知
识库，同时具备全场景连贯记忆能力。
从座椅调节、功能操作到复杂场景应
对，AI能精准理解用户意图，甚至听懂
“背着大宝剑的小人”这类网络热梗，
这种“活人感”体验源于整车数据与AI

能力的深度融合。用户无需使用标准
化指令，无论是“背着大宝剑小人”这
类网络热梗，还是小孩语序混乱的撒
娇表达，AI都能精准理解。钱漾分享了
团队实测的惊喜：“今天这句话试了，
下一句话一模一样去试，结果可能不
一样，因为它在不断迭代成长。”而张
亮补充的三大核心差异，更凸显了技
术壁垒：真正的推理大模型首次上车、
底层硬件全打通、全场景连贯记忆能
力，这三者的组合让荣威AI座舱区别
于简单的算法应用或App上车模式。张
亮强调，这不仅是M7的核心亮点，更
为荣威未来所有创新方案提供了被消
费者轻松接受的基础解决方案，是品

牌智能化引领的重要支撑。

重塑品牌战略
重返主流

B级插混车型M7上市一个多月便
跻身细分市场前三，82%的中高配车型
占比超出预期，首月零售5000台。这一
系列数据背后是全栈自研的DMH 6.0
混动系统。通过整合发动机、变速箱、
电控系统及热管理的全链路控制，实
现极致能耗；反重力海绵座椅以材料
科学突破，兼顾舒适、支撑与包裹性，
配合即将逐步上车的量产半固态电池
等前沿技术下放，让主流消费者享受

到科技平权的红利。钱漾表示，荣威M7
要成为10万级B级混动市场“绕不开
的选择”，用实打实的产品力赢回用户
信赖。

品牌战略重构是重返主流的关
键。张亮为荣威明确了“品位科技、超
值信赖”的核心底色，并戏称荣威品
牌要以“五彩斑斓的黑”为调性——
既保持普适性的高端质感，又兼顾年
轻化、智能化与个性化需求，最终传
递“靠谱”的核心价值。至于营销端，
荣威彻底摒弃价格战，转向“价值营
销”。张亮表示，希望荣威产品不仅满
足实用需求，更能让用户感受到时代
感与前瞻性，5—10年内仍能持续升
级迭代。

面对明年车市，张亮预判，随着政
策退坡与消费提前释放，上半年将面
临阶段性挑战，但这也是行业从“价格
内卷”转向“价值竞争”的契机。荣威今
年刻意克制产品节奏，为的是把基础
做扎实。张亮透露，明年开始，荣威将
推出更全面的产品矩阵，以“合理定语
的领先者”姿态，在智能化、混动技术
与产品品质上持续突破，全面重返主
流市场。

从技术创新到产品迭代，从品牌
重构到营销转型，荣威正以全体系变
革踏上重返主流的征程。这个承载着
中国汽车工业创新记忆的品牌，正凭
借务实与前瞻并重的发展路径，向主
流市场核心引领者的目标稳步迈进。

（丁延吉）

全新图标＋无人驾驶＋宁德时代

上汽大通全面布局新能源商用车赛道
11月21日，大通于广州车展正式

启动品牌全面焕新。此次发布不仅揭
晓了全新品牌标识“众辉标”，更系统
亮出“大拿”无人客货双子星、与宁德
时代的深度合作成果及8S超级用户体
验中心等核心战略，全方位为奋斗者
的创富之路保驾护航，标志着其向“用
户型企业”的转型迈入新阶段，朝着
“全球轻型商用车领导者”的目标加速
前行。

“众辉标”发布
向用户型企业转型

大通的品牌焕新绝非换标那么简
单，而是一场触及根本的战略重构。全
新“众辉标”融合“众”字意象，象征着
与用户、伙伴的共创共赢，背后是四大
支柱撑起的生态蓝图。

全球化层面，大通产品已覆盖
100+国家和地区，台湾市场首月订单
即破1000台，欧洲多国新能源轻客市
占率稳居前列；科技层面，鸿图电动架
构与星栈越野平台形成双技术底座，
为产品创新提供坚实支撑；品质层面，
作为中国唯二的工业4.0灯塔工厂，其
产品通过全球五星安全认证；生态层
面，则以铃驹生态和8S体验中心为核
心，构建全链路创富服务。

为真正让用户实现“从拥有一台
车到拥有一种能力”，大通表示，将于
明年1月推出“8S超级用户体验中心”，

以行业首创的“8S”理念重构用户触
点。该中心基于“1个空间，8种可能”的
理念，在传统4S服务基础上，新增新媒
体中心、官方改装、铃驹生态和用户共
创四大模块，实现“选车—用车—养车
—创富”全链路覆盖。

无人双子星发布
摁下商用车智能加速键

本次车展，大通首发全行业第一
款由汽车主机厂正向开发的无人客货
双子星——大拿RoboVAN与大拿Ro�
boBUS，以中低速全场景智能解决方
案，重新定义未来商用出行。

两款车型基于上汽L4技术底座与
超20亿公里真实数据训练，具备成熟
的感知与决策能力。其均搭载两大行
业首创技术：鸿图智能无图算法实现
“交付即运营”，无需高精地图适配；车
规级L4滑板底盘采用全域双冗余设
计，核心系统毫秒级备份，确保安全可
靠，并实现20万公里免维护。

针对不同商用场景，双子星各展
所长：大拿RoboVAN支持24小时不间
断运营，可自动接单并规划最优路线，
大幅提升物流效率；大拿RoboBUS则
突破传统接驳局限，配备全景透明车
身、智能调光玻璃及无人机协同系统，
实现“地空协同”的创新应用。面对复
杂路网与陌生路线，两款车型均展现
出强大的全场景适应能力，为商用出

行注入更多灵活性与可能性。

携手宁德时代
开创商用车能源新生态

创富之路离不开高效能源保障，
上汽商用车此次深化与宁德时代的战
略合作，整合智能驾驶、快充与换电技
术，构建全国性能源网络，共同迈入新
能源智慧生态的新阶段。目前宁德时
代巧克力换电站已布局超800个，支持

多类商用车型，实现“3分钟换电，满电
再出发”，彻底告别里程焦虑。

双方合作的宁德天行电池搭载于
大拿V1L，带来8年80万公里质保与
CLTC535km续航；发布的大拿Robo�
VAN、RoboBUS，达成宁德时代与上汽
商用车首个无人换电合作。未来双方
还将共建生态，发力公共领域电动化
与交能融合，推进充换一体基建建设，
打造智慧城市低碳物流平台，并携手
生态出海，助力高质量发展。（丁楠）

别克至境世家：把“健康家”搬上车
2025广州车展新车云集，别克

高端新能源子品牌“至境”的旗舰
MPV——至境世家全球首秀，瞬间
吸引众多带娃家庭驻足。在“冰箱彩
电大沙发”的配置堆砌风潮下，深耕
MPV市场26年的别克没有盲从“更
大更多”，而是精准洞察家庭用户核
心诉求：对家人而言，出行的豪华，
始于安心与健康。依托百万级“逍
遥”超级融合架构，这款新车携行业
首个“恒温、恒湿、恒氧、恒洁、恒静”
五恒大健康座舱而来，将居家般的
舒适与周全守护，完整搬进了车厢。
“五恒”听似专业，实则每一项都

精准戳中日常出行痛点。恒温系统采
用双层流分区送风设计，上层专属输
送新风、下层专注调节温度，冬天不
冻脚、夏天不凉腿，智能适配季节变
化推荐最优温度。面对南方梅雨季的
潮湿困扰，恒湿系统可自动将座舱湿
度稳定在40%—60%的舒适区间，告
别黏腻感，孩子的衣物也能保持
干爽。

恒氧系统搭配双层流新风技术，
持续降低车内二氧化碳浓度，长途出
行也能神清气爽；而家长最关心的恒
洁防护，由松下nanoe�X系统与抗敏
抗病毒滤网共同构筑——每秒释放
4.8万亿个净化粒子，快速分解奶渍、
零食残留等异味并消杀细菌，AQS传

感器还能自动阻隔工地扬尘等外部
污染，让过敏体质的孩子少打喷嚏、
少揉鼻。再加上近10平米声学材料、
60处声学包与ANC主动降噪技术打
造的恒静环境，图书馆级的静谧性让
孩子安心休憩、家人舒心交谈。

别克对健康的考量，不止于空
气层面。车内1.1米贯穿式智慧顶灯
通过南德T?V护眼认证，无蓝光、无
频闪，支持三级调温调光，还能一键
切换“客厅”“书房”“卧室”三种光
效，孩子长时间看绘本不酸涩，长途
午睡时也能拥有柔和光线。座椅皮
革通过OEKO-TEX婴儿级认证，不
含甲醛、重金属等有害物质，刚会爬

的宝宝啃咬扶手也无需阻拦。
作为豪华MPV，至境世家的性

能表现同样亮眼。搭载“真龙”插混
Pro双电机四驱系统，775牛·米超强
动力让这台全尺寸车型零百加速5.8
秒，CLTC综合续航1320km+224km
纯电续航，停车时车身可下降8厘
米，老人轻松上下车、孩子自主攀
爬，抱娃时挥挥手就能关车门。

如今MPV市场正从“配置堆砌”
的1.0时代，迈向“健康核心”的2.0
时代。别克至境世家重新定义了豪
华MPV的价值标杆：真正的家庭出
行，本该是移动“健康小家”的温暖
模样。 （丁楠）

凯迪拉克全新CT5亮相广州车展
11月21日，广州车展，凯迪拉

克展台上演了一场热血沸腾的赛道
派对，凯迪拉克全新CT5出厂即满
改，甫一现身就获得所有人喝彩：想
象下，一辆车从工厂下线就是改装
完的终极形态，拥有赛道级配置，省
去所有改装烦恼，当然让人热血
沸腾。

此次展出以赛道主题呈现，新
车型以满改出厂的形态公布多项外
观与性能升级，重点展示品牌在运
动化和赛道性能方向上的技术
布局。

本次发布中，全新CT5新增“飓
风哑光灰”车身颜色。该颜色的设计
灵感源自飓风气流的力量感，并采用
纳米级消光材质及八层精密喷涂工
艺，以呈现金属磨砂质感。根据官方
介绍，该车色经过长达五年的美国佛
罗里达试验场暴晒监测，用于验证耐
候性和持久性。除新颜色外，车型还
增加了V专属红色性能视觉套件，包
括红色高性能卡钳（带BremboV标）
及红色赛道钥匙，用以强化车辆的运
动化外观识别度。

技术上，全新CT5采用轻量化后
驱平台，搭载第四代MRC主动电磁
悬挂，配备同级独享mLSD机械式限
滑差速器，提升车辆在过弯与高速驾
驶时的循迹表现。制动系统采用

Brembo四活塞制动卡钳，并搭载同级
唯一FNC碳氮共渗技术刹车盘，以增
强制动耐久性。动力方面，全进口纵
置 10速自动变速箱，实现赛道级
动力。

安全上，凯迪拉克全新CT5搭载
轻质高强度车身结构，标配20项高
阶主动安全功能，同时，凯迪拉克首
创行业独家战损焕新权益，车损超过
30%即可免费换新车。

凯迪拉克品牌自20世纪40年代
起参与勒芒、戴通纳等赛事，并透露
将于明年进军F1赛场。这一背景为
其性能车型的推广提供了技术背书

与情感链接，也让人看到传统豪华品
牌在电动化浪潮之外，仍在燃油性能
领域持续投入。

在当前细分市场竞争日趋激烈
的背景下，凯迪拉克CT5以“出厂即
满改”的方式降低用户后期改装门
槛，配合多项限时政策，有望吸引一
批注重个性与驾驶体验的年轻消费
者。而其推出的“战损焕新”等服务，
也从侧面反映出品牌在用户服务层
面的创新意识。

可以确定的是，在豪华性能轿车
的赛道上，凯迪拉克依然坚持着自己
的节奏与表达。 （丁楠）

十年布局终落地
荣威携豆包AI重返主流赛道

11月21日，起亚新狮铂拓界在
广州车展完成中国首秀。EV5
Weekender（探享者）、赛图斯、K5、
嘉华等多款车型同台亮相。

新车定位“全球都市SUV开拓
者”。据了解，该车型拥有30余年历
史沉淀，已经历经五年迭代、全球
累计销量超800万辆，是起亚全球
最畅销车型。作为中期改款车型，
新狮铂拓界在外观设计、性能、科
技配置及智能化四大维度进行了
调整升级。起亚中国商品企划运营
部部长李阳表示，新车型在设计美
学、核心性能等方面实现全面突
破，将构建差异化优势。

具体来看，新狮铂拓界延续了
新款起亚SPORTAGE海外版的设计
语言、采用最新的无边界前格栅，内
部镶嵌亮黑色蜂窝状装饰元素；车
身尺寸方面，新车长宽高分别为
4695mm、1865mm、1678（1680）mm，
轴距为2755mm。基于现代第三代
i-GMP平台打造的新狮铂拓界，实
现了59%的轴长比，带来同级领先
空间，后备箱容积达到545L，后排
座椅放倒后可扩展至1725L，满足
家庭出行储物需求。

动力方面，新狮铂拓界基于起
亚全球 i-GMP平台，提供 1.5T+
8AT、2.0T+8AT两种动力总成；智能
化方面，新狮铂拓界搭载新一代
ccNC车机系统，大尺寸HUD、UWB
数字钥匙、智能IFS投影式大灯等
配置悉数上车。

近年来，中国汽车市场竞争日
趋白热化。悦达起亚秉持“强基固
本，行稳致远”经营方针，通过系统
性优化产品矩阵、推进全系产品智
能化换代、强化本土化运营、扩大
全球战略协同等一系列举措，构建
起相对稳健且富有韧性的体系竞
争力，其转型成效已初步在市场中
得到验证。据悉，悦达起亚销量连
续八个月突破2万辆，2025年1至
10月累计销量超越21万辆，同比增
长5.2%，增速位居合资品牌前列。
在国内合资阵营整体下行的情况
下，这样的表现堪称亮眼。

本次广州车展，悦达起亚携旗
下强大产品阵容登台，不仅是为展
示其在燃油与新能源领域的最新
产品布局，目的更在于向市场释放
积极信号，彰显品牌持续深耕中国
市场的决心。 （徐崇闻）


