
引领消费体验新升级科技与数字赋能

上海体育消费节
构建全域体育消费新生态

顶级赛事作
为体育消费节的
核心引擎，不仅
展现了国际竞技
水准，更通过“赛
事+”思维，构建起

“观赛—旅游—消
费”的完整闭环，成为

城市营销的重要载体。
上海劳力士大师赛作

为ATP世界巡回赛最高级别赛
事，于9月29日至10月12日在旗忠网

球中心举办，14天赛程覆盖国庆与中秋“双
节”，吸引德约科维奇、辛纳等顶尖选手参赛。赛事
观赛总人次突破25万，外省市观众占比60%，境外
观众占比10%，票房首次破亿元，官方纪念品销售
额同比增长70%。更值得关注的是其文体旅融合实

践：联动闵行区17家商业体、200余家门店推出专
属优惠，带动商圈消费额同比增长23.9%；为境外
观众优化购票支付服务，发放ShanghaiPass约400
张，首次推出离境退税现场服务，境外观众单笔平
均消费达900元，为普通人群的4倍。赛事通过“大
师浦江行”等跨界IP，实现海内外曝光量超7亿次，
直接经济影响25.53亿元，间接经济影响71.04亿
元，成为“以赛兴城、以城促赛”的典范。

世界赛艇锦标赛作为国际赛艇联合会首次在
中国举办的最高级别赛事在青浦淀山湖上演，吸引
55个国家和地区的1203名运动员参赛。赛事创新
推出“一张票根玩转青浦”权益体系，联动百联集团
打造“艇进酷夏”营销活动，青浦奥莱400余品牌同
步优惠，覆盖购物、餐饮、民宿、景点等200余项权
益。沉浸式旅行护照串联起赛事体验与江南文化，
“日赏赛事+夜游古镇+品质民宿”的微度假套餐，
让赛事IP与区域旅游深度绑定。数据显示，赛事境

外观众占比20%，受众人均消费18290元，境外受
众人均消费高达56159元，直接经济效益3.05亿
元，间接经济影响8.14亿元，既激活了区域消费，更
通过全球传播提升了青浦“水上江南”的城市品牌。

UFC格斗之夜上海站则以“顶级IP+核心商圈”
模式实现破圈。赛事出票23046张，总票房超2200
万元，创近五年全国室内体育馆单日票房纪录。
89.5%的外地观众中，41%为首次到访上海，人均消
费3410元。赛事联动徐家汇8大商场百余家商户推
出“UFC格斗周”优惠，衡山路十二号华邑等酒店推
出专属套餐，入住率提升32%；飞洲国际广场的
“UFC线下体验嘉年华”吸引1.2万人次参与，通过
体能挑战、格斗科技展示实现商户引流。

这些顶级赛事的成功实践，证明了大型体育IP
的多元价值：不仅是竞技表演的平台，更是资源整
合的枢纽、消费转化的引擎和城市形象的窗口，为
文旅商体展深度融合提供了可复制的“上海样本”。

2025 上 海 体
育消费节通过顶级赛事

赋能、场景创新突破、本土品牌
培育、科技数字赋能四大路径，成功打

造了覆盖全人群、全时段、全空间的体育消费盛
宴，实现了经济效益与社会效益的双丰收。消费节期

间，从国际顶级赛事到社区群众活动，从核心商圈到滨水空间，
从传统运动到虚拟体育，体育消费已深度融入城市经济、文化与生活，

成为上海建设国际消费中心城市和全球著名体育城市的重要支撑。

赋能城市经济发展

2025年上海体育消费节以“尚嗨运动”为核心IP，于5月至11
月成功举办。作为上海建设国际消费中心城市的重要抓手，本次
消费节坚持“政府搭台、市场运作”模式，深度融合体育与消费、文
化、旅游、商业等多领域，构建起覆盖全城、贯穿全年的体育消费
生态。

根据第三方数据，今年消费节期间本市体育产业商户交易额
同比增长13.89%，体育消费促进成效明显。在市委宣传部、市商
务委、市文旅局、市国资委等部门的大力支持下，今年还共同组建
“尚嗨运动”联动资源库，汇集22宗市场资源价值2.6亿元，52宗
体育资源价值超6000万元，推动商业资源与体育内容有机融合。

本 次 消 费 节 以“ 体
育+”为底层逻辑，打破传统消费

场景的物理与业态边界，通过“进景
区、进街区、进商圈”的布局，构建起“线上+

线下”“场内+场外”“赛事+生活”的立体化消费生
态，让体育消费融入城市肌理。
瑞虹新天地哈扎劲运动会作为“体育赛事进商圈”的标

杆，历时58天覆盖暑期黄金消费期。活动设置4大板块、13项
赛事、45种运动项目及200余场体验活动，吸引线下参与人
次约15万，瑞虹新天地总客流达629万人次，同比增长20%，
总销售额突破4.18亿元，同比增长超20%。其创新之处在于

全龄段覆盖与业态深度融合：引入第二十五届全国“美极·育
苗杯”围棋赛等国家级赛事引流，首创垂直跑、八段锦等8项
大社区赛事固流，推出“亲子运动会”“懒得瘦运动场”等趣味
项目吸引年轻客群，更联动600余家商户推出“瑞虹暑期卡”，
整合价值4040元的消费权益，实现“一人参赛、全家消费”的
链式反应。通过“专业赛事引流、社区运动固流、业态优惠转
化”三重机制，成功将赛事流量转化为商业增量。
“寻找周同学”嘉年华5周年上海站则以IP赋能场景创

新，在普陀半马苏河公园打造粉色运动场，实现全网曝光量
超3亿。活动以周杰伦二次元形象“周同学”为核心，将音乐IP
与体育场景结合，设置限定文创专区，联动久事公交推出6辆

定制主题公交车，串联六大打卡点，承运乘客近6000人次。创
新的荧光运动专场激活夜间经济，国庆美食市集填补公园夜
间商业空白，主题车票融合打卡、抽奖与商户优惠，构建起
“IP+体育+文旅+商业”的闭环。数据显示，六大打卡点客流平
均提升30%，营业额增长18%，主题交通出行人次超22万，主
题游船上座率97.5%，为IP赋能体育消费提供了全新范式。

上海国际体育潮流文化节在静安区举办，横跨国庆与
“双十一”节点，构建“7大主题+7个周末”的持续消费场景。
活动以亚洲大学生3?3篮球争霸赛为核心，配套街头篮球、
滑板等群众赛事，形成“国际赛事+群众赛事”双IP体系。通
过“热爱次元”“热宠萌动”“热力共生”等板块精准对接细

分人群，在苏州河畔打造水岸拔河景观，在商圈举办潮流运
动市集与可持续时尚展，联动静安全域核心商业体推出促
销活动，发放“静安文旅护照3.0”与“静安GO消费手环”。活
动线下参与人次突破35万，线上传播声量达2.1亿次，核心
商圈日均客流量较平日增长69%，日均销售额增长35%以
上，证明了分层施策、精准匹配的场景创新能够最大化释放
消费潜力。

从商圈赛事到IP场景，从夜间经济到全域联动，消费
节通过空间重构与业态融合，让体育消费摆脱了对专业场
馆的依赖，成为城市商业、社区生活、文旅体验的重要组成
部分，实现了“处处可运动、时时能消费”的生态格局。

本次消费节坚持全球化与本土化
双轮驱动，在引入国际顶级赛事的同
时，大力扶持本土自主品牌与小众运
动项目，通过“小镇办大赛”“小众赛事
大众化”的路径，培育出各具特色的体
育消费新增长点，形成独特的海派体
育消费符号。

宝山区高境镇举办的国际跳绳大
师赛暨全民跳绳嘉年华，开创了“小镇
办大赛”的创新模式。作为国际跳绳联
合会认证的“人人会跳绳”示范小镇，
高境镇凭借近30年跳绳文化积淀，吸
引全球11个国家和地区的200余名选
手参赛，境外选手近60人。赛事构建
“专业竞技+全民挑战”双轨模式，配套
10余场国际大师展演和训练营，吸引
超5万人次线上参与、近10万人次线
下体验。消费促进方面，联动全域百余
家商户发放超万元消费券，打造“跳
绳+非遗”运动市集，夜间市集吸引2.5
万人次打卡消费，赛事期间全域商圈
人流量同比增长 30%，销售额提升
33.3%，直接带动消费增收超500万元。

中国壁球公开赛作为PSA世界巡
回赛金级赛事，“专业场馆+核心商圈”
双主场模式，打造“10分钟赛事消费
圈”。赛事吸引全球15个国家和地区
的48名顶尖选手参赛，男女单打世界
前十选手悉数到场。第一阶段在克拉
壁球中心保障专业性，第二阶段巅峰
对决移师仙霞网球中心，同步在虹桥
南丰城设立“壁球嘉年华”，联动尚嘉
中心、金虹桥商场等核心商圈，推出

“一票通享”权益包，覆盖9家商场48
家商户优惠及12家星级酒店套餐。活
动期间，关联商圈消费流水环比增长
32%，嘉年华吸引超2万人次参与，青
少年占比达45%。

FISE极限运动世界巡回赛上海站
在徐汇滨江举办，吸引全球34个国家
和地区近900名运动员参赛，包括巴
黎奥运会冠军JoseTorresGil等名将。
赛事延长营业时间至22点，增设夜间
赛事与娱乐内容，联动200余家潮流
品牌打造主题市集，接入市体育局与
区文旅局消费券补贴，形成“可观、可
赛、可玩、可购”的沉浸式体验。数据显
示，赛事累计接待观众约8万人次，同
比增长60%，直接经济影响2.70亿元，
同比增长50%；核心商圈西岸梦中心
四日客流量同比增长179.44%，日均销
售额增长35.29%，区内80家纳统酒店
平均出租率达83.4%。赛事通过550余
家媒体的传播矩阵，创造媒体价值超
4.19亿元，不仅提升了徐汇滨江的国
际影响力，更以“专业赛事+常态开放”
的模式，推动徐浦大桥下热力秀场等
项目建设，实现短期流量向长期消费
能量的转化。

本土品牌与小众运动的崛起，彰
显了上海体育消费的多元化潜力。这
些项目通过精准定位、文化赋能、场景
创新，既满足了市民个性化、品质化的
消费需求，又构建了可持续的产业生
态，为体育消费市场注入了源源不断
的活力。

顶级赛事赋能 构建文体旅融合新生态

场景创新突破 激活全域消费新空间
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本次消费节紧跟数字经济趋势，将科技元
素深度融入赛事运营、消费场景与传播推广，
通过AR技术、数字消费体系、全域传播矩阵等
创新手段，提升消费便捷性与体验感，推动体
育消费向智能化、年轻化转型。

2025电子竞技亚洲冠军联赛（ACL）总决赛
暨DreamHack游戏电竞嘉年华，紧跟数字经济
趋势，将科技元素深度融入赛事运营、消费场
景与传播推广，通过数字工具创新，推动体育
消费向智能化、年轻化转型，打造数字驱动的
消费升级标杆活动。活动以多元数字技术重构
体验与传播链路：在赛事呈现与传播上，构建
“线上全景矩阵+线下城市地标”全域传播体
系，线上依托4.2万篇次媒体报道、2454.39万次
社交媒体互动实现广泛触达，线下创新运用东
航主题彩绘飞机、地铁专列、黄浦江无人机表
演等“移动数字媒介”，形成沉浸式“城市电竞
长廊”，让赛事影响力突破场馆边界。数字赋能
下，活动经济效应显著：线下累计吸引9.6万人
次参与，线上全平台观看人次突破2.72亿、总
曝光量超3.63亿；直接经济影响达3.15亿元，
总体拉动效应超9.2亿元，其中“文旅商体展”
联动贡献拉动效应3.13亿元；周边五公里内酒
店入住率环比增长16.64%，77.81%的现场观众
因赛事产生“食宿行游购娱”消费，受众直接拉
动消费1.66亿元。

G-Power数娱节暨第五届南京路步行街电
竞嘉年华，立足“全国示范步行街”区位优势，
打造“数字体育+传统商圈”的融合样本。活动
核心展区3000平方米，创下160万人次打卡纪
录，全网曝光量突破15亿，南京路商圈销售额

同比上涨2.13%、环比上涨22.63%。活动以“专
业赛事+大众参与+科技互动+商业联动”为核
心，举办G-Power电竞赛事、青少年无人机足
球挑战赛等，吸引1300余支电竞战队参赛；汇
聚蔡司光学、林肯汽车等品牌，推出IP联名产
品首发活动；联动黄浦区8大旅游咨询服务中
心打造“沉浸式体验场”，通过“打卡集章解锁
折扣”机制引导消费转化。创新的“政府+市
场+社会”协同运营模式，既保障了公益属性，
又激发了企业活力，70%的参与者为高消费潜
力人群，为品牌精准触达年轻客群提供了高效
场景。

ISPO SHANGHAI2025亚洲（夏季）运动
用品与时尚展则以“数字化直播+线下体验”模
式激活会展消费。展会展示面积超35000平
方米，吸引634个国内外品牌参展，接
待31077位行业观众与运动爱好
者，上海以外展商和观众
在 沪 消 费 预 估 达
2800万元。展会
创新“展位直
播 ”模 式 ，
品牌通过
淘宝、抖
音 等 平
台实现
“ 线 下
体 验 +
线上销
售 ”闭
环 ，全

渠道曝光量超4335万次。展会与39家运动俱
乐部合作构建社群矩阵，吸引近2万名运动爱
好者参与，实现了商贸对接、消费促进与行业
引领的多重目标。

科技与数字的赋能，不仅让体育消费更具
趣味性和便捷性，更重构了“人—货—场”的关
系，推动传统商圈、会展平台向“潮流+体
育+文化”复合地标升级，为上海体
育消费的高质量发展提供了
技术支撑和模式创新。

图1：2025世界赛艇锦标赛
图2：2025上海劳力士大师赛
图3：2025年沃尔沃中国公开赛
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费嘉年华在商场举办的自
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