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核心区域拥堵费
电动车每日13.5镑
伦敦交通局近日宣布，明年1月

起，规定区域内电动车也要缴纳拥堵
费。其中，电动汽车司机可享25%折
扣，每日13.5英镑；电动货车及重型货
车为9英镑，为全额费用的50%。

为缓解拥堵路段的交通压力，伦
敦此前出台规定对进城车辆收取拥堵
费，其适用区域为伦敦市中心，收费时
段为工作日上午7点至下午6点，周末
及公共假日中午12点至下午6点。

2019年，针对电动车的拥堵费全
额折扣政策推出。如今，登记获准在该
区域行驶的电动车数量已达近12万
辆，是2019年的6倍。该全额折扣政策
将于今年年底到期。

对于新规，汽车行业团体批评此
举是一种倒退。伦敦市政府有关负责
人表示，若不进行改革，这里在工作日
平均每天将多驶入2200辆车。

据悉，伦敦将继续为选择更环保
车型的市民提供激励措施。自2027年3
月起，该区域所有居民享有的90%拥
堵费折扣将仅适用于电动车车主，汽
车共享俱乐部的电动车可全额免征拥
堵费。

（摘编自：欧洲时报网）

越洋漫笔 走进毕加索的童年
■沈尚军

一年前的12月，西班牙马拉加
把地中海的阳光筛得格外柔和，风
裹着柑橘的清香迎面扑来。我攥着
手机按图索骥，寻找的，是那个
1881年深秋出生的小男孩，巴勃
罗·毕加索最初的脚印。

毕加索的童年始于梅尔赛德
广场。穿过马拉加老城区迷宫般的
窄巷，广场在眼前豁然铺开，法国
梧桐的叶子还留着半黄的残影，成
群的鸽子在地上啄食。巴勃罗·鲁
伊斯·毕加索就诞生在广场旁的一
栋石屋里。

如今，这里是“毕加索故居”
（CasaNataldePicasso），米黄色
的外墙爬满常春藤，门楣上挂着青
铜浮雕，是他9岁时画的母亲肖
像。推开厚重的木门，庭院里的橘
子树正结着青果，石砌的天井保留
着19世纪安达卢西亚民宅的模
样：拱形回廊、陶制花盆、墙角的老
式壁炉。

博物馆导览手册里写着：1881
年10月25日，毕加索在这里出生。
父亲何塞·鲁伊斯·布拉斯科是市
立美术学校的素描教师，兼管省立
博物馆；母亲玛丽亚·毕加索出身

手工艺家庭，擅长刺绣。他们住在
顶楼带阁楼的公寓，楼下是父亲的
画室。
“这孩子开口说的第一个词不

是爸爸妈妈，是‘毕斯，毕斯’——就
是铅笔的意思。”门廊前偶遇的当地
老人提到的逸闻令人莞尔。是不是
无论古今中外，大画家的幼年总伴
随着画笔的传说？传言真假早已无
从考据，但墙上一幅幅童年习作的
复制件，却真真切切展示着他的起
点。7岁时的《斗牛士》线条生硬却充
满力量，8岁的《马背上的斗牛士》已
能捕捉动态，10岁的《科学与慈善》，
后来成为他第一幅获奖作品。

从故居二楼的窗口望出去，视
野正好越过广场，能看见远处吉布
拉法罗城堡的轮廓。听讲解员说，
毕加索小时候最爱爬城堡周围的
岩石高地，站在上面可以望见整片
葡萄园平原弯向地中海，天气好的
时候，还能看到对岸阿特拉斯山的
积雪。我沿着他当年的路线往城堡
走，石板路被岁月磨得光滑，沿途
的墙壁上画着毕加索风格的涂鸦，
有鸽子，有斗牛士，还有立体主义
的人脸。

毕加索的童年几乎没离开过
马拉加。每天放学，他会钻进父亲

的画室，看何塞修改学生的素描，或
是为省立博物馆修复古画。“父亲的
颜料管永远摊开在木桌上，松节油的
气味混着亚麻布的潮味，成了关于
‘艺术’最早的记忆。”博物馆的资料
视频里，毕加索曾这样回忆。

离故居不远的圣奥古斯丁街，曾
是毕加索上学必经之路。他先在圣拉
斐尔教会学校读小学，后来转到马拉
加大教堂的附属中学。这两所学校如
今还在，红瓦屋顶上立着石砌钟楼。
我站在圣拉斐尔的庭院里，想象着10
岁的巴勃罗背着书包跑过，口袋里装
着速写本。

距离故居不远处，毕加索博物馆
藏在老城区的布埃纳维斯塔宫里，这
座文艺复兴时期的宫殿本身就是件
艺术品，雕花的拱窗和庭院里的喷
泉，都保留着当年的模样。博物馆是
为了实现毕加索“作品荣归故里”的
夙愿而建，馆藏的200多件作品来自
他的家族珍藏，从少年到晚年的创作
都有涵盖。我在一幅少年时期的鸽子
素描前驻足，线条稚嫩却格外生动，
和梅尔赛德广场上的鸽子一模一样。

而整个马拉加的老城区，本身就
是毕加索的灵感来源。阿尔卡萨瓦城
堡的摩尔式拱门、特里亚纳区的彩色
阳台、鱼市里银光闪闪的马鲛鱼……

这些都藏在他后来的作品里。
1891年，毕加索的父亲接到巴塞

罗那美术学院的教职邀请，全家搬离
马拉加。他在故乡只住了9年零3个
月，却在此打下了终身受用的根基。

离开这座小城前，我又去故居的
庭院站一会儿。午后的阳光穿过橘子

叶，斜斜照在墙上，光影把涂鸦切割
成奇妙的形状，忽然想起毕加索说
过，“没有体会过马拉加阳光的人，
就创造不出立体主义”，或许正是这
里每年300个大晴天，孕育了他对光
与影的敏感，也映照出他笔下最初的
世界。

本周五，开业20余年的虹口区曲
阳花鸟市场即将关闭。本月底，高峰
期日客流量超万人的普陀区岚灵花
鸟市场合同到期，将进行转型升级。

近年来，承载老上海记忆的江阴
路、曹家渡、万商等花鸟市场，逐渐淡
出中心城区。与此同时，将这一传统
业态与社区商业融为一体的尝试也
在进行。

承载着传统生活美学的商业场
景，面临时代新考验，看看这些城市
中的传承与升级如何进行。

不仅卖花
更提供“沉浸式体验”

在全球范围内，传统花鸟市场面
临这样的问题：占地面积较大，且往
往位于城市核心区域，随着目标客群
的迭代，一些年轻人嫌环境嘈杂、业
态单一，更倾向“打卡式”消费而非深
度参与；店家守着老手艺，却难触达
新客群；与此同时，来自线上销售的
冲击也难以忽略。

位于巴黎第12区的贝尔西花市
是欧洲最古老的花卉市场之一，其历
史可追溯至1830年。这座曾因棚屋
杂乱、气味混杂被称为“巴黎最土气
角落”的市场，在2019年经历了一场
彻底的改变。

此次由巴黎市政府主导的改造，
核心目标是“让花卉成为城市的艺术

展品”。改造前，市场被老旧的金属棚
屋覆盖，摊位拥挤，地面污水横流；改
造后，玻璃幕墙与钢结构屋顶取代了
旧棚屋，自然光穿透玻璃形成通透的
空间，地面铺设防滑大理石，墙面嵌
入垂直绿植。

市场内部分为“零售区”“展示
区”与“活动区”：零售区保留传统花
摊，但统一采用原木货架与藤编装
饰，避免杂乱；展示区设置大型花艺
装置，每月更换主题，成为社交媒体
上热门打卡点；活动区则改造为露天
剧场与咖啡馆，可举办小型花艺讲座
或爵士演出。

更关键的是，市场重新定义了
“用户关系”。过去，摊主只关注批发
与零售；如今，市场运营方要求摊主
接受“体验服务培训”，例如教顾客包
花、搭配室内植物，甚至提供“每周一
花”订阅服务。据巴黎市政府2022年
统计，改造后的市场日均客流量从
3000人次增至8000人次，其中30岁
以下客人占比达45%，社交媒体上相
关话题阅读量超2亿次。

面对新一代客群对“参与感”的
需求，1979年建成开放的温哥华格兰
维尔岛市场近年来探索将花卉、植物
摊位与其他业态深度融合，打造“可
逛、可学、可玩”的复合空间。

市场内的“植物街区”聚集了20
余家花艺工作室与植物商店，其中半
数摊主为35岁以下的创业者。他们
不仅卖花，更提供“沉浸式体验”。花
艺工作坊每周六开设植物微景观制
作课程，参与者在导师指导下用苔
藓、多肉与小型盆栽搭建专属小世
界。咖啡馆与花艺师合作，推出“花香
特调”咖啡，杯套印有植物科普小知
识。市场还与当地学校合作，举办“小
小花艺师”亲子活动，让孩子学习植

物养护，间接影响家庭消费决策。
此外，市场通过“事件营销”增加曝

光、强化“可玩”标签。每年春季的“格兰
维尔岛花卉节”持续3天，设置荧光花
市、独立乐队演出等环节，吸引本地居
民和游客参与。

创新场景
与生活强关联

花鸟鱼虫市场的转型，表面是空间
与服务的升级，内核是对“人”的需求的
重新捕捉。人们不再满足于“买一束

花”，他们渴望有温度的互动、有故事的
消费，以及能表达自我的场景。当市场
从“交易场所”进化为“生活方式社区”，
传统便不再是负担，而成为连接过去与
未来的文化纽带。

丹麦哥本哈根的诺雷布罗花市是每
周六开放的露天市场，这里没有宏大的
建筑改造，而是通过创新场景，将花市变
成特别的“城市客厅”，深度嵌入生活。

市场选址在诺雷布罗区——哥本
哈根最具波希米亚气质的街区，周边遍
布涂鸦墙、独立设计店与精酿酒吧。摊
主以年轻花艺师、植物爱好者为主，他
们拒绝标准化花束，主打“个性表达”：

有人用干花制作复古胸针，有人将多肉
植物嵌入旧书做装饰。市场还与本地街
头艺术家合作，不定期更换主题涂鸦
墙，成为城中居民的拍照圣地。

市场十分注重将“社交属性”最大
化。摊位间设置木质长凳与露天茶座，鼓
励顾客坐下聊天；每周六下午有“植物交
换市集”，参与者可带自家多余的植物或
种子来交换；市场运营方还建立了社交
媒体社群，提前发布“今日限定摊位”“隐
藏款花礼”信息，吸引更多人打卡传播。

自1974年创立以来，美国俄勒冈
州波特兰市的“周日市场”始终以“本地
制造+社区连接”为核心。这个占地4个

街区的大型市集，早期以手工艺品、有机
食品和街头表演为主，花卉与植物摊位
仅占5%，且多为传统花店。2018年，市场
运营方启动改造计划，明确将花卉与植
物摊位定位为“吸引年轻人的磁石”。

例如，市场每周日设置“花卉主题工
作坊”：上午有“迷你盆栽DIY”，参与者用
本地野生植物（如太平洋西北地区的越
橘、蕨类）搭配旧木盒制作专属盆栽；下午
开设“花艺调香课”，花艺师指导顾客用迷
迭香、薰衣草等花材调配专属香氛。

2023年的统计数据显示，“周日市
场”花卉区日均客流量从2015年的800
人次增至2500人次。

马拉加街头即景。 本版图片均为视觉中国供图

冬日陪长辈迎一盆太
阳花，炎夏摇着蒲扇走过
鸣虫摊……对于老上海来
说，花鸟市场是独特的城
市记忆。近年来，一些位
于上海市中心的市场陆续
关闭、搬迁，牵动不舍之
余，也留下更多期待——

融入城市更新进程，
这些“身边的植物园”如
何焕新归来？

如何顺应城市更新语境，让花
鸟市场不仅延续老街市的烟火气，
也重构其商业、生态价值，是全球
不少城市的课题。

不少案例证明，花鸟市场通过
业态更新与文化融合可实现可持
续运营。

伦敦东区的哥伦比亚路花市
每周日人气鼎盛，鲜花盆栽与周边
咖啡店、艺廊互动，成功转型为年
轻人喜爱的时尚市集，体现了融合
社区互动与生态理念的运营理念。

在纽约，曼哈顿知名的28街花
卉区近年因租金飙升和消费转型
而萎缩，不少花店倒闭。当地商户
意识到传统市场面临消失风险，发
起“纽约历史花卉区”平台来连接
业者、宣传花卉产业价值，并呼吁
立法扶持以求生存。

各地实践表明，打破单一交易
模式，融合文化体验、社区交流和

生态理念，是花鸟市场成功转型的共
同路径，为传统业态的逆生长积累更
多可能。

在上海，一些探索同样在进行。
2023年春天，静安区愚园路上出现了
一个别开生面的“愚园·自然集”快闪
市集，为期一周的活动把江苏路至定
西路的整段街区化身为怀旧又新潮
的露天花鸟市场。这个快闪市集是一
次以市民记忆中的花鸟市场为蓝本，
由社会力量与商业创意共创的尝试，
成功将熟悉的“花鸟市场”场景在都
市核心区短暂复刻。

与此相呼应的是另一种更持续
的商业实践，2025年初，在虹口瑞虹
天地月亮湾商业综合体内常设的“蔚
冉生长”花鸟市场开门迎客，为花鸟
市场回归市中心提供了新的范本。与
传统花鸟市场不同，“蔚冉生长”最大
的特点在于环境优雅有序，它不是嘈
杂拥挤的露天集市，而是一个融合自

然体验、生活美学和社区互动的复合
商业空间。

可以看到，新一代花鸟市集正借
助商业运营力量和内容创新，重新焕
发对各年龄层消费者的吸引力。传统
花鸟市场所蕴含的自然之美和市井
烟火气，正通过这些升级版载体重回
城市舞台。

展望未来，花鸟市场在城市规划
中有着丰富的想象空间，其文化与生
态价值有望重新嵌入城区发展。未来
的花鸟市场不一定是大而集中的批
发市场，可以采用“分布式、去中心
化、嵌入式”布局，在15分钟社区生
活圈内，为居民设置若干“小而美”的
花鸟角落。

就像如今改造后的菜市场走向
洁净雅致一样，社区级花鸟市集也可
融入街区日常：在公园绿地开辟花鸟
专区，在居民区附近的广场、小型商
厦甚至写字楼大堂定期举办花鸟集

市，使之成为市民家门口的自然体验
场所。这种嵌入式布局不仅方便居民
日常“遛花逗鸟”，也能提供就业机
会，增强社区活力。

从人文角度看，花鸟市场承载着
独特的城市记忆和传统生活方式。赏
花弄草、斗蟋遛鸟等习俗是传统市井
文化的一部分，经过引导可转化为积
极的社区文化资产。因此，在未来城区
中，可通过规划预留空间或政策扶持，
将花鸟市场的文化基因植入城市肌
理。比如通过打造社区花园和自然教
育基地，让花鸟市场兼具科普功能，举
办园艺讲座、非遗展示，培养市民的生
态意识和园艺爱好。技术方面，未来的
花鸟市集还可与数字平台联动，通过
线上社区分享养花心得、直播奇趣宠
物，让年轻一代以新的方式参与其中。

未来，花鸟市场的生态价值和人
文价值将在“公园城市”“花园城市”
的建设中获得新定位。

传统业态的逆生长
上海社会科学院应用经济研究所助理研究员 聂健赟

新视野

荷兰鲜花集市的定制周边冰箱贴。

承载着独
特城市记忆的
花鸟市场，期
待焕新。


