
新华社微特稿 日本媒体援引最
新统计数据报道，日本大米和鸡蛋价
格均创有统计以来最高值。许多日本
民众感叹，鸡蛋拌饭已成“奢侈品”，
面对许多价格上涨的食材不得不寻
找“平替”。

日本农林水产省发布的统计数
据显示，截至2025年12月21日的一
周，市场上一袋5公斤装大米均价为
4337日元（约合194元人民币），连续
16周处于4000日元（约合179元人民
币）以上高位。

受饲料涨价、禽流感蔓延等因素
影响，日本鸡蛋价格同样出现上涨。日
本大型销售公司“JA全农鸡蛋”发布的

数据显示，2025年东京地区中号鸡蛋平
均批发价为每公斤324日元（约合14.5
元人民币），刷新有统计以来最高值。

面对大米和鸡蛋这两种常见食材价
格上涨，一些日本民众感叹，鸡蛋拌饭已
经变身为“不能随便吃的奢侈品”，另有
人表示不舍得在点咖喱饭时多加鸡蛋。

2025年以来，受原材料、人工成本
上涨和日元贬值等因素影响，日本遭遇
食品“涨价潮”。日本帝国数据库公司一
项最新统计数据显示，日本2025年共
有超过2万种食品涨价，而2026年初将
有近3600种食品价格上调。

日本媒体报道，日本民众正在为牛
肉、黄油、西红柿等价格较高的食材寻
找“平替”，改为购买相对便宜的鸡肉、
人造黄油和胡萝卜。面对居高不下的米
价，不少人选择以面条和面包替代。

日本鸡蛋拌饭已成“奢侈品”
万 象

新华社微特稿 韩国计划对餐馆
和咖啡店使用的一次性塑料杯收费
并逐步淘汰纸杯，以进一步促进环
保。但一些商家担心这可能会影响生
意。

据悉，韩国政府前段时间说，计
划从2027年起禁止餐饮企业免费提
供一次性塑料杯，需要消费者付费购
买。此外，将从大型咖啡馆开始逐步
淘汰纸杯，塑料吸管则在消费者提出
要求时才会提供。

不少人表示，上述新规实施后可
能会导致饮料涨价，同时给消费者带
来不便。

当前，韩国一杯美式咖啡售价约
为3800韩元（约合18元人民币），塑
料杯为免费提供。未来若对塑料杯收

费，一些大型咖啡连锁店因运营方式不
同，很难算清楚咖啡和杯子各自的成
本，那么很有可能直接涨价。

京畿道一家亲子咖啡馆的工作人
员说：“家长们点饮品时需要纸杯分装
给年幼的孩子饮用。要是把这些纸杯全
都换成餐具，不管是店家还是顾客都会
感到不便……而且我们碗碟餐具的清
洗量恐将大幅增加。”

朝鲜商业网说，出于限塑考虑，韩
国先前曾强制推行纸质吸管政策，后又
暂缓实施，引发混乱，这也是公众对本
次新限塑令担忧情绪加剧的一个原因。

此前，韩国还推行过一段时间的
“一次性杯子押金制度”。然而，由于商
家与消费者均抱怨操作不便，这项政策
后来名存实亡。

韩国计划对一次性塑料杯收费

新华社微特稿 位于意大利西西
里岛东岸的埃特纳火山日前再现喷
发迹象，其东北部火山口喷出炽热物
质和少量火山灰。

德新社援引意大利国家地球物
理学与火山学研究所消息报道，火山
灰云随风向东北方向飘散，少量火山
灰沉降在海滨城市陶尔米纳和皮亚
诺普罗文扎纳景区。

当地民防部门临时提升警戒级

别，提醒有较大可能出现熔岩喷泉。
埃特纳火山海拔3300多米，是欧

洲海拔最高、活动最频繁的活火山，也
是当地著名旅游胜地。火山有时一年喷
发数次，确切高度与山体形状因喷发活
动及火山物质堆积而时常改变。意大利
国家地球物理学与火山学研究所一直
在监测火山活动。

埃特纳火山2025年6月两度剧烈喷
发，一度喷出高约6000米的火山灰柱。

意大利埃特纳火山再现喷发迹象

新华社专特稿 2025年年末，俄
罗斯多个机构和团体分别推出本国
年度热词榜单，上榜热词有“胜利”
“神经网络”“人工智能”“焦虑”“Z世
代”……中国潮玩公司泡泡玛特的热
门IP“拉布布”一词也榜上有名。

三大代表热词
国立普希金俄语学院此前通过

塔斯社发布了该机构评出的2025年
度热词榜单，以纪念19世纪俄罗斯
语言学家、字典编纂家弗拉基米尔·
达尔诞辰224周年。这个榜单选定的
三大热词是“胜利”“Max”“神经网
络”。

该学院新闻处表示，2025年是苏
联伟大卫国战争胜利80周年，“胜
利”登上热词榜榜首，具有深刻象征
意义且合乎情理。
“Max”是新推出的俄罗斯跨平台

即时通信服务系统，用户可通过该系
统进行文字语音通信、线上支付、获
得国家公共服务、验证个人身份等操
作。据俄新社报道，截至2025年12月
17日，“Max”系统注册用户数量已达
7500万。
“神经网络”指的是一种广泛应

用的机器学习模型。普希金学院解释
说，这个词汇此次夺得“季军”说明人
工智能技术已成为当代重要文化概
念。

除了以上三大已选定热词，与俄
美元首会晤有关的“阿拉斯加”“谈
判”、俄2025年9月举办的音乐大赛
“国际视界”、“数字卢布”等词入围了
年度候选热词。

“可爱文化”的象征
在俄罗斯“语言”出版社、世界与

教育出版社和“斯克沃尔佐夫斯基阅
读”语言学项目联合发起的年度热词
评选中，专家评委会选出人文、技术、
俚语三大版块的年度最热词——“人
工智能”“Prompt（提示词）”“Okak（怎
么这样？）”。

评委会专家说，“人工智能”一词
当选反映出该技术在科技乃至文化
和社会现象方面的重要作用。

在人文版块热词榜单中，“信心”

和“拉布布”分别位列第二和第三名。
俄媒体“乌拉”网对此评论说，拉

布布玩偶因社交媒体传播而走红，从
2024至2025年在俄罗斯的热度持续
走高，成为“可爱文化”的象征。

至于技术和俚语版块热词，俄新
社解释说，“Prompt”同样因人工智能
而走红，该词是指用户给人工智能模
型输入的指令、问题或文本片段，以
引导模型生成用户期望的结果；
“Okak”则是俄网民惯用缩写词，表示
惊讶、意外、恍然大悟，常与“一只穿
着连帽衫的黑猫”表情包同时使用。

一项超过1万人参与投票的结
果显示，“焦虑”一词以36%的得票率
位列第一。《俄罗斯报》网站评论说，

这显示出人们对未来的不确定。

含义扩展的“Z世代”
创建于2000年的俄知名俄语学习

和应用网站“读写”此前发布年度热词
榜，由来自全俄23所机构的469名语言
学家选出的前三名是“Z世代”“倦怠”
“危险信号”，得票率分别为42%、38%、
37%。

有观点认为，“Z世代”一词的流行
表明人们对年轻一代颇感兴趣，“Z世
代”年轻人已开始在社会中扮演积极角
色。

俄科学院语言学研究所的词典编
撰研究专家普里耶梅舍娃说，“Z世代”
一词由来已久，其含义已扩展，包含年

轻一代的代表性特征。“围绕‘Z世代’，
我们看到社会在反思并尝试理解代际
特征，‘Z世代’一词与一系列新词汇和
概念联系在一起。”

至于另外两个热词的含义，《俄罗
斯商业咨询日报》在报道中解释说，这
里的“倦怠”是指长期承受过度压力而
导致精力不足以及情绪、身体及心理的
疲惫状态。“危险信号”则指某人言行举
止、外形着装方面的一些表象显示其在
人际关系方面可能存在问题。

参与评选的专家们认为，热词评选
活动可以让人们从语言学角度对过去
的一年进行回顾分析并了解社会生活，
同时有助于推广民众喜闻乐见的词汇，
促进本国语言保护和发展。

俄年度热词映照社会思潮
“AI”“拉布布”“Z世代”上榜，凸显文化与代际焦点

俄罗斯圣彼得堡，孩子们在普希金笔下的童话人物雕像间玩耍。 新华社发

2026年1月1日 星期四
www.jfdaily.com 7国际副刊·连载·广告责编：唐蓓茗 编辑：徐晓语

连 载

铅笔发往延安

第一次股东大会上决定将原来公
司改名为中国标准铅笔厂股份有限公
司，资本定额为法币800万元；会上决议
以法币870万元的代价，接盘中国标准
国货铅笔厂股份有限公司的厂区建筑
物、机器设备、工具、装修、原料、半成品
及成品等全部资产，并修改公司章程。

章伟士带走一批能干的高级职员，
逼得吴羹梅必须找到合适的人选来填
补空缺，以尽早结束由于章伟士走后每
件事情都要吴羹梅事必躬亲的混乱局
面。经过一番努力，吴羹梅请来中学同
学王兰生担任工厂协理。王兰生毕业于
燕京大学哲学系，两人关系一直比较密
切。有王兰生坐镇厂里，吴羹梅非常放
心，可安心在外从事社会活动；请来老
家常州电厂会计科科长、吴永铭的阿哥
吴沂铭担任会计科科长；王静山为人事
科科长；中学同学袁效之担任供销科科
长；郭耀宗担任营业科科长；胡曲园的
堂妹夫陈顺理负责厂秘书室。陈顺理是
缅甸华侨，来中铅时，随身带来一笔黄
金；工务科在总经理的指挥下，统辖铅
笔板、笔芯、笔杆、成品４个车间，负责
管理具体生产事务。通过一系列的变动
和人员补充，中铅由于章伟士、郭子春
等出走所造成的暂时困难局面很快结
束，在新进人员的积极协助下，中铅的
生产管理重新步入正轨。

虽然中铅内迁到重庆，因为战争影
响，生产受到极大限制，月产量从未超
过150万支，平均仅为50万支。即便如
此，中铅也不是一无是处。其主要表现
为部门的增设以及进一步的完善。首先
是在全国各地设立发行所。中铅初到重

庆，便参加了当地的文教用品同业公
会，这是一个小型文教用品工厂的民间
组织，中铅的规模在会员中称得上是大
型企业了，因而加入不久，吴羹梅就担
任了该公会的会长。通过同业公会，吴
羹梅大致摸清了重庆的文教用品市场
情况，且与当地众多小文具批发商取得
了联系。中铅的产品在重庆本地市场上
的销售主要由这些小批发商承担。尽管
抗战时期国民政府的机关以及大量人
口涌入四川，但重庆的文教用品市场与
上海相比并不大，消费有限。而中铅刚
刚恢复生产，产量比之上海时小多了，
所以中铅的产品销售范围基本限于四
川境内，主要是重庆。当然，那时候的重
庆，不仅是全国的政治中心，还是商品
的集散地。

中铅的产品就是经过重庆流入后
方其他地区，虽然数量很少。后来，随着
生产逐步发展，吴羹梅决定在大后方的
其他地区，特别是西南的一些日渐繁华
起来的大城市，设立中铅的发行系统，将
销售主动权掌握在自己手里，并扩大中
铅产品的销售市场，使得中铅产品在这
些地区的销售经常化、批量化。同时，由

于自办发行，少了批发商这一中间环节，
省下了原先需要付给批发商的那部分折
扣。考虑到中铅流动资金并不充足，自办
发行在经济上还是比较合算的。

于是从1940年开始，中铅陆续在重
庆、贵阳、衡阳、昆明、西安、兰州等地建
立了发行所。其中，贵阳、衡阳和昆明的
发行所建立较早，经营情况也较好。特别
值得一提的是西安发行所，发往革命圣
地延安的铅笔就是通过该所经办的。

吴羹梅曾经两次将共两卡车铅笔
按成本价供应给延安军民。毛泽东曾拿
着“鼎”牌双色铅笔画作战地图（即用红
色代表我方，用蓝色代表敌方），来指挥
三大战役。

中铅在20世纪70年代初承接了为
毛泽东和中央领导制作铅笔的光荣任
务。该铅笔漆成天蓝色，笔杆直径约12
毫米，中铅职工俗称其为“大六角”，打印
“中南海”“丰泽园”或“人民大会堂”。

话题还是回到重庆时期。中铅迁到
重庆后，因为搬迁途中的碰撞以及三年
多来生产的磨损，许多机器设备都有不
同程度的损耗。仅仅依靠厂里几个技术
人员和老师傅日常保养维修，不能彻底

解决问题。而送出去维修，既麻烦，又耗时
久、影响生产，更重要的一点是需花钱。

因此，吴羹梅决定建立一个修机车
间，争取一般的小修小补不出厂门就能解
决。

至于车间主任，吴羹梅认为要找一个
内行来担当。吴羹梅请来毕业于北平工业
学校的梁树禧。又通过在日本东京认识的
朋友阮觉施的推荐，请来毕业于湖南工业
学校的廖钦之、陈光皓做工程师。在这几
位精通机械的得力干将具体指导下，修机
车间不仅维修了许多破损严重的机器设
备，且能够制造全套的制笔机械，为中铅
的生产提供了技术保障。

另外是设立研究室。自从中铅搬迁到
重庆生产后，由于交通封锁道路不畅，原
料供应成了大问题。虽然吴羹梅在内迁之
前购进了大量原材料，但是总有一天要用
完的。而抗战何时可以结束，谁也无法准
确预测。吴羹梅灵机一动，想到是否能开
拓新的原料来源。为此，中铅成立了研究
室。该研究室以改善生产技术、改进制造
铅笔所用原材料品质、改进机器设备为其
主要任务。

吴羹梅邀请来屠仲芳、胡蜀芳两位工
程师主持其事。研究室在提炼石墨及黏
土、软化柏木等方面均获得相当成就。如
软化柏木。中铅在上海生产时所用的铅笔
板主要是椴木。到重庆后，吴羹梅考虑利
用四川当地的木材——柏木，作为铅笔板
的原料。但柏木质地很硬，不易卷削。为了解
决这个难题，屠仲芳和胡蜀芳等与中央工业
实验所下辖的木材实验所联系，两家单位共
同攻关。经过反复研究和试验，终于研究出
加入石蜡以软化柏木的办法。依靠这一研
究成果，中铅便能就近取材，节约了成本，
更重要的是保证了铅笔板的供应。

（十八）

“笔”路蓝缕
中国民族铅笔制造业史话

徐鸣 著


