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2026潮趣跨年！百联股份创新玩法解锁魔都消费新动能
上海冲刺国际消费中心城市的赛

道上，商业企业的创新实践堪称“核心
引擎”。作为上海商业生态共建者，百
联股份紧跟城市发展步伐，以2026跨
年迎新系列活动为突破口，从IP矩阵、
消费场景、客群覆盖三大维度玩出新
花样，不仅为魔都跨年注入满满元气，
更以全国布局的前瞻视野，绘就企业
与城市共生共荣的精彩蓝图。

元旦期间（1月1日—3日），百联
股份旗下全国40多家门店客销两旺，
销售与客流均同比增长五成；其中，奥
特莱斯板块元旦当天全国9家门店销
售与客流均创新高，假日期间百联奥
莱总体销售与客流同比翻番；淮海755
销售同比增长八成，客流同比提升九
成；百联ZX造趣场销售同比增长六
成；百联西郊、世博源、百联金山、百联
曲阳等销售同比增长超四成；第一八
佰伴、时装商店、百联南方、百联又一
城等10余家门店销售与客流均实现
双位数增长。

构筑IP矩阵 丰盈美好生活
消费升级浪潮下，IP早已成为商

业与消费者之间的“情感纽带”，百联
股份打破单一IP的局限，搭起“经典升
级+新晋打造”的多元IP矩阵，织就一
张覆盖不同消费圈层的影响力网络。

享誉沪上23载的第一八佰伴经
典IP“1231岁末嘉年华”，实现全面升
级：联动东方卫视跨年晚会构建“商
圈+荧幕”双现场，叠加跨年音乐会、治
愈系IP展览、打卡集星等趣味活动，集
结400家品牌，以17小时的跨年狂欢，
进一步夯实“第一八佰伴1231”上海跨
年消费标志性符号地位。

另一边，全国奥莱“销冠”青浦百
联奥莱走出差异化路线，打造出新晋
IP标杆——“2026跨年滨河音乐烟花
秀”。这场市级重磅活动巧妙串联多重
亮点：始祖鸟、乐高、耐克等热门品牌
全国旗舰门店全新开业，零点烟花秀
惊艳绽放，更有潮汕英歌舞、滚灯、唐
宫舞等非遗年俗。商品福利上，400+国
际名品推出元旦限定折上折，低至1
折起。

百联股份以“逐光跃梦”为主题，
用飞马、礼物盒等寄语新年的美陈装
置装扮旗下多家门店，并携手上海人
民广播电台LoveRadio、上海轻音乐
团、新艺民族室内乐团等优质音乐力
量，倾情呈现“逐光·百联迎春音乐
会”，融合潮流、典雅与民俗多元表达，
开启一场贯穿年末与新春、充满温暖
和惊喜的新年音乐寻梦之旅。

焕新消费场景 强化情感共鸣
上海建设国际消费中心城市的过

程中，正全力推动消费场景从“买买
买”向沉浸式、多元化体验转型。百联
股份紧跟政策导向，以“情感共鸣+功
能优化”为核心，打造了一批自带记忆
点的消费新场景，让商业空间变身承
载美好生活的温馨载体。

第一百货商业中心打造出地标性
跨年场景。2025年12月31日，在南京
东路电子屏献上城市跨年倒计时盛
典，标志性大屏的数字跳动与现场市
民的倒数声交织，定格下属于魔都的
迎新瞬间。为了烘托节日氛围，商场还
准备了消费满额抽奖、新会员专属福
利，现场悠扬的萨克斯四重奏表演更
是点睛之笔，搭配寄托新年期许的飞
马城市装置，实现商业场景与情感需
求的完美契合。

除了璀璨烟花，青浦百联奥莱还
打造出集浪漫、欢乐、温暖于一体的岁
末欢乐集群，中心广场新年美陈则成
打卡圣地……这些创新场景既响应了
国家“打造沉浸式文旅消费新场景”的
号召，也让商业空间成为连接美好生
活的情感纽带。

精耕多元客群 践行包容增长
扩大消费群体、提升消费包容性，

是上海建设国际消费中心城市的重要
目标。百联股份打破传统客群边界，针
对入境游客、银发群体、Z世代、爱宠家
庭等重点群体精准发力，既助力城市
消费市场扩容，也彰显了企业的社会
责任与人文关怀。

为了让入境游客玩转魔都消费，
百联股份持续优化离境退税环境，响
应上海打造“国际消费友好型商圈”的
号召。依托旗下25家离境退税服务门

店，全力推进“即买即退”服务升级，目
前已有19家门店实现该服务，大幅提
升游客消费便捷度。数据亮眼：2025年
1—11月，百联股份离境退税开单金额
同比增长81.78%，其中百联ZX造趣场
同比激增1065.64%，第一百货同比增
长260.97%。

瞄准Z世代潮流需求，2025年12
月15日起，百联ZX创趣场作为B站独
家战略合作核心阵地，携百万份次元
消费券重磅开启跨次元消费狂欢，贯
穿双旦假期，活动覆盖场内36家二次
元品牌门店。

针对爱宠家庭，百联西郊购物中
心推出“萌宠暖冬会”主题活动，邀请
宠物家庭齐聚一堂，参与趣味聚会、主
题拍摄、宠物运动会等温馨环节。

百联繁花里聚焦银发群体需求，
依托“2026年度黄浦有礼计划”，通过
“文化传承+会员服务+主题沙龙”三维
模式，推出海派剪纸、香囊制作等手艺
传承活动，智能手机应用、防诈骗讲座
等智慧生活课程，中医养生操、营养膳
食指导等健康服务，以及黄浦历史故
事会、沪语金曲演唱等文化活动。更联
合中国银联推出上海银发专属惠民活
动：50周岁及以上上海地区金融社保
卡持卡人，消费满10元享7折立减（最
高30元）。

立足上海国际消费中心城市建设
的大舞台，百联股份的创新实践不仅
激活了本地消费市场，更以全国布局
的战略眼光拓宽发展版图。2025年12
月27日，济南海那城奥莱二期试营业
后，将跃升为山东规模领先的商业综
合体；2026年暑期，百联TX将首次走
出上海，登陆长沙五一商圈，以“年轻
力中心”定位打造全时段娱乐联盟，标
志着企业从区域龙头向全国性商业品
牌的跨越。

本报讯（记者 杜晨薇）昨天下
午，2026年首批来沪人员抵达上
海，标志着上海市稳岗留工送温暖
服务行动正式开启。浦东新区零工
市场祝桥服务站同步举行“百企千
岗·春暖农民工”专场大型招聘会，
帮助来沪的农民工兄弟对接合适
的工作。

此次共有56名来自对口支援
地区的来沪务工人员。怒江州人社
局副局长、浦东援滇挂职干部宋松
告诉记者，自2021年浦东新区对

口帮扶怒江州以来，浦东每年都会在
元旦过后组织一批来自怒江地区的
劳动力，并为他们提供“出家门、上车
门、进厂门”的一站式就业服务。此次
到沪人员已经由浦东方面精准对接
京东、清美、外高桥造船有限公司等
优质企业，一方面深化了东西部就业
帮扶，另一方面也为节日期间企业复
工复产提供及时的人力支持。

当天，两地相关负责人赴浦东国
际机场接机，及时为务工人员送上暖
心新年大礼包。怒江务工带头人和小

军告诉记者，这是他第一次来上海。
“因为政策好，给我们车费全免，所以
我们好多兄弟有机会来上海看一看、
闯一闯。我也是做好了长期工作的准
备，希望能在这里待上三五年，多赚
点钱贴补老家。”

当天，浦东新区零工市场建设单
位共同签订《浦东新区规范零工市场
和零工驿站就业服务承诺书》；“怒放
浦江”建筑工匠与“浦东新区特调花
式咖啡师”两家上海市特色劳务品牌
的创建单位，也分别与合作方签署了

共建协议。
此外，在零工市场还举办了“百

企千岗·春暖农民工”专场招聘会，
汇聚100家优质企业，精准推出千余
个岗位，覆盖国有重点企业和新经
济、新领域用工企业等。现场创新设
置直播带岗、政策咨询专区，线上线
下同步推介优质岗位，并提供职业
指导、创业帮扶、技能培训咨询、就
业政策解读等一站式服务，搭建企
业用工与劳动者就业之间精准对接
的桥梁。

今年首批来沪务工人员抵达
京东、清美、外高桥造船等已准备好岗位

本报记者 茅冠隽 见习记者 曹景秀

又到了选购年宵花的时节。素有
“凌波仙子”美誉的水仙，以其雅致清
香，在上海年宵花市场上备受青睐。
近来，“水仙之乡”崇明区向化镇已启
动本年度水仙装盆工作，这标志着崇
明迎来水仙生产与预售旺季。

都说“中国水仙看漳州和崇明，崇
明水仙看向化”，向化镇不仅有悠久的
水仙种植历史，更坐拥全国最大的复
瓣水仙花生产基地。曾经，向化水仙以
售卖种球与盆花的传统业态为主；近
年来，向化镇持续优化种植加工技术，
系统探索文创赛道，积极开拓线上销
售渠道，正稳步走出一条专业化、品牌
化、数字化的产业升级之路。

尝试大面积露天种植
近日，走到向化镇南江村“向荣

花”种植基地，数十亩露天水仙花田映
入眼帘。田间，工作人员穿着雨鞋，拔
除插在盛开的水仙旁用于辅助生长的
小细棍。由于种植品种不同，田里一半
的水仙还在“装蒜”，另一半已经盛放。
寒风阵阵，吹不散水仙的清香。

这样的场景在两年前难以想象，
当时业界普遍认为崇明水仙只有靠
大棚种植才能长得大。“我们偏就不
信，因为老百姓自己家的水仙都是露
天种的，也能长得大、长得好。如果大
面积露天种植成功的话，既为我们节
省了种植成本，也可以把相关经验推
广给农户。”上海向芯花农业发展有
限公司负责人陈顺法告诉记者。为
此，向化镇的“向芯花”和“向荣花”两
个种植基地都大胆尝试，实现了水仙
的大面积露天种植。

上海向芯花农业发展有限公司
诞生于2023年，通过流转向化镇的
零散土地，推动水仙花规模化种植，
并专门负责销售、衍生产品开发和种
质资源质量提升等工作。

三年来，“向芯花”通过对花种
“提纯复壮”，优化了水仙花种源。同
时积极对外交流，除了和水仙花协
会、相关院校的专家教授联系之外，
工作人员还前往福建漳州、浙江普陀
等著名水仙花产地调研考察，与当地
花农直接交流种植技艺。

如今，向化水仙的种球更硕大，花
枝更繁茂，香气也更浓郁，观赏价值大
大提高。不久前，向化镇还发布了《崇

明水仙质量标准》，标志着崇明水仙产
业迈入标准化、品质化发展新阶段。

赏花赏叶还能赏根
优质的种球与盆花，只是产业化

的起点，而非终点。要将向化水仙真
正打造成一个“文化名片”，必须构建
独特的品牌叙事与文化价值，这就需
要多样的产品为载体。

向化镇南江村“向荣花”种植基
地的一处大棚里，雕刻师们围成几
堆，娴熟地运刀，对水仙种球进行加
工。剥皮、去根、精准雕刻……这套从
漳州引进的非遗技艺，需要三四年才
能学透。基地的雕刻师从零起步，如
今处理一个种球的时间已从三四十
分钟缩短至十分钟。

基地的展厅里，陈列着“蟹芝芝”
“孔雀开屏”“意凌波”等水仙雕刻作
品。一个名为“破雾擎天”的作品，吸
引了记者的目光。在长约50厘米的
圆柱形容器内，水仙的根系垂到容器
底部。一般水仙的根只有15厘米左
右，“向荣花”的根系类产品基本根长
都在35厘米左右。“消费者不仅可以
赏花、赏叶、赏种球，还能赏根。”上海
向荣花农业发展有限公司总经理李
嘉熠说，这些产品都是对水仙花本身
观赏价值的挖掘和呈现，也说明了水
仙花在市场上可以有更多的形态。

展示厅里还陈列了今年“向荣花”
基地与设计团队合作的系列文创产
品，包括水仙造型泥塑摆件、釉彩瓷花
套装、创意冰箱贴、异形便笺纸及综合

文创礼盒等。这些文创产品突破了水仙
消费的季节性限制，“其实就是‘卖文
化’，通过文创产品让人们更加了解、认
可水仙文化，也能带动盆花、种球和水仙
雕刻作品的销售。”李嘉熠告诉记者。

积极拓展线上渠道
要让水仙从“产品”真正跃升为“产

业”，离不开全局性的统筹与协同。
向化镇党委委员陆庆佳告诉记者，

“向芯花”和“向荣花”这两大集体经济
项目的命名，是取“欣欣向荣”之意。“向
芯花”专攻种源优化、标准化种植和规
模化销售；“向荣花”则融合非遗雕刻技
艺、文创开发与体验式旅游等模式，深
耕品牌打造与文化传播。这样既避免了
同质化竞争，又能优势互补，协同发展。

在销售渠道方面，向化镇在巩固原
有线下批发、零售网络的同时，积极拓
展线上渠道，今年推出了“向心臻选”小
程序。陆庆佳告诉记者：“经过深度调
研，我们发现越来越多人的购物模式已
经从预约式、电话式购买变成了‘线上
点单’，所以因时因势布局了数字化平
台。”为此，镇里还特别招聘人员组成了
电商运营团队。

打开“向心臻选”小程序，滚动着的
海报是崇明水仙的照片，购买类别图标
的第一排第一列也是崇明水仙。小程序
里的十二种水仙花产品里，九种都配了
水仙文创。陆庆佳说，现在“向心臻选”
上的产品还是以实物为主，未来还打算
把水仙花研学线路、民宿等文旅服务产
品也放到线上销售。

曾经，售卖种球与盆花为主；如今，走出产业升级之路

崇明水仙变出什么新“花”样

本报记者 吴桐

2026年首个工作日，上海歌剧院建
院70周年艺术嘉年华启幕，以“70正当
时”为主题，带来贯穿一整年的歌剧、舞
剧、音乐会、艺术沙龙和人才培养计划。

这一天，恰逢男高音歌唱家石倚洁
赴任上海歌剧院院长一个月。自称上海
歌剧院“新员工”，石倚洁推出赴任以来
首个艺术规划“明日星”，包含“中国青
年歌剧艺术人才培养计划”与“熠熠声
辉——杰出青年歌唱家”系列音乐会，
希望能为中国歌剧舞台培养专业技能、
舞台实践、国际竞争力兼备的青年歌剧
人才队伍。

源于新安旅行团革命薪火、由多家
革命文艺团体共同组建的上海歌剧院，
在70年的岁月长河中，培养了一代代
优秀艺术家，成为中国歌剧事业的中坚
力量。

1月10日，上海歌剧院建院70周年
艺术嘉年华首场演出将在上海交响音
乐厅上演。张国勇、魏松、石倚洁三位新
老院长将首度同台，音乐会门票目前已
售罄。

指挥家张国勇说：“新年音乐会曲
目编排展现了上海歌剧院的实力，声
乐、器乐、合唱、重唱样样俱全，这是很

多乐团难以企及的优势。”
石倚洁出生在上海，16岁时曾跟随

男高音歌唱家魏松学习。魏松记得，当
时的石倚洁声音条件好，“生活中他个
性是很腼腆的，但是在舞台上会发光，
我鼓励他出国深造，如今学成归来，这
是歌剧艺术最好的传承。”

贯穿全年的艺术嘉年华中，将上演
《江姐》《长征组歌》《黄河大合唱》等中
国经典剧目。今年，上海歌剧院还将复
排民族舞剧《小刀会》。这部1959年创
排的经典之作，被誉为中国民族舞剧的
奠基作之一，此次复排将以现代手法重
新诠释传统题材，展现中国人民抗击侵
略的斗争精神。

今年是普契尼歌剧《图兰朵》首演
100周年，上海歌剧院力邀意大利著名
指挥家丹尼埃莱·卡莱加里、斯卡拉歌
剧院导演马尔科·甘迪尼，携手国际知
名歌唱家与剧院艺术家联合演绎这部
传世经典。此外，艺术总监许忠还将执
棒上海歌剧院与英国皇家歌剧院联合
制作的《弄臣》和《蝴蝶夫人》。11月，国
际优秀主创主演团队将全新制作多尼
采蒂喜歌剧《爱之甘醇》。无论新制还是
复排剧目，除特邀国际阵容，上海歌剧
院都会以公开选角的方式，激励剧院青
年歌唱家们一展身手。

上海歌剧院建院70周年
嘉年华首场演出三位新老院长将首度同台

本报讯（记者 顾泳）近日，由复旦
大学附属肿瘤医院院长虞先濬教授团
队自主研发的“人胰腺癌6基因突变检
测试剂盒”，通过上海市药品监督管理
局备案。该试剂盒是国内首批获批的医
疗机构自行研制使用的体外诊断试剂，
也是全球首款适应证明确指向胰腺癌
的医疗机构自研试剂。

胰腺癌恶性程度高、进展迅猛、早
期症状隐匿，被称为“癌中之王”。临床
数据显示，多数患者在确诊时已进展至
晚期，错失手术根治良机，5年生存率始
终处于低位，诊疗困境亟待破解。随着
精准医学时代到来，如何设计一款高
效、精准的基因检测方法，极为迫切。
“传统检测手段多针对单一或个别

基因展开，无法全景式捕捉胰腺癌核心
驱动基因的变异特征。”虞先濬说，检测
靶点覆盖面不足，导致在检测复杂基因

突变特征时，较易出现漏网之鱼，影响后
续个体化治疗方案的精准制定。此外，传
统检测特异性、灵敏度有限，且检测周期
冗长，这对患者来说时间窗口更小了。

为破解诊疗瓶颈，虞先濬牵头组建
跨学科研发团队，以“中国人群胰腺癌
分子特征”为核心，由肿瘤医院精准肿
瘤中心副主任胡欣教授，带领精准肿瘤
中心技术人员，整合医院肿瘤分子生物
学、生物信息学优势，全力攻克精准检
测难题。

经过三年技术攻关，团队成功将新
一代测序技术、超深度捕获技术与配对
分析策略深度融合，靶向检测胰腺癌驱
动通路中的6个核心突变基因，实现突
变检出率的显著提升。如今，试剂盒就
像为医生配备“精准导航系统”，能在确
诊初期就为每名患者绘制出清晰的基
因变异图谱。

“人胰腺癌6基因突变检测试剂盒”通过备案

破解“癌王”诊疗困局

本报讯（记者 黄勇娣）近日，
在金山区卫零路365号的南上海
新就业群体服务保障中心，一场针
对新就业群体的活动热闹开启。来
自金山区金山卫物流协会的货车
司机以及“卫城”卡嫂妇联的卡嫂
代表们参加了“卫城”爱司曲平台
带来的货车司机“直播带岗”活动。

当天，包含叉车工、分拣员、操
作工等在内的26个就业岗位被现
场认领，整场活动线上线下参与人
员近800人次，为新就业群体送上

了实实在在的温暖和关爱。
“卫城”爱司曲平台是上海新跃物

流企业管理有限公司在金山区人社
局、金山卫镇指导下，以“党建+平台
服务”为纽带，以长三角地区货运企业
及“两司”群体为服务对象，打造的一

个集就业促进、职业培训、劳动保障、
纠纷调处等功能为一体的综合性服务
平台。自2025年3月启用以来，平台已
经汇聚了招聘服务企业20余家，签约
司机500余人，并帮100余人找到工作。

金山卫镇综合党委专职副书记

陈冬妹介绍，辖区内的上海新跃物流
企业管理有限公司以“物流汇”“金山
卫科创园”等为载体服务上海超8500
家中小微物流企业。其中，“物流汇”
平台服务货车司机3万人，意向合作
的高德打车网约车司机达7万人，
“两司”群体规模庞大。

在政府职能部门的支持指导下，
该平台还试点为“两司”新就业群体
购买工伤保险，并叠加雇主责任险、
团体意外险及工会互助基金，为新就
业群体构建起多层次保障体系。

金山以“党建+平台服务”凝聚10万新就业群体

试点为“两司”买工伤险

水仙雕刻作品。 曹景秀 摄

昨天下午，上
海浦东机场，浦东
组织输送到沪就
业的对口支援地
云南怒江56人抵
达。他们随即获赠
红彤彤的暖心新
年大礼包，直接赶
往各用人企业。

本报记者
李茂君 摄

下飞机
进厂门


