
近日，“泡泡玛特五折甩卖”的话

题在社交平台持续发酵。但不少消费

者发现，相关产品价格并未松动，部分

热门产品依旧断货或在二手市场溢价

销售。所谓“五折甩卖”由何而来？

记者调查发现，这一消息是二级

市场经营者与社交平台自媒体共同炒

作的结果，假消息的产生与传播链条，

远比“五折甩卖”本身更值得关注。

二级市场差异较大

元旦假期，记者走访上海多家泡

泡玛特线下门店，发现“五折甩卖”的

说法与现场情况严重不符。门店内所

有正价商品均维持官方定价，盲盒类

产品单价多为59元、69元，搪胶玩
偶、手办等产品价格也与前期定价保

持一致，没有“五折”等促销活动。

其中，热门IP拉布布（LABUBU）
的人气依旧高涨，新上市的款式吸引

了很多消费者，一些经典旧款依然

“仅供陈列”，没有现货。店员介绍，如

果想购买这些款式，可以加入门店会

员群，了解配货情况；或者通过官方

小程序预约，待到货后再购买。

在线上渠道，泡泡玛特官方店铺

的产品标价也没有显著波动。记者比

较多个电商平台报价发现，不同平台

的营销活动基本一致，如部分产品可

使用“300元减40元”优惠券等，同样
没有“五折甩卖”。

与线下价格稳定形成对比的是，

泡泡玛特旗下产品在二级市场价格波

动相对明显。不过，这些价格变化也非

“五折甩卖”。记者通过多个二级交易

平台检索发现，就泡泡玛特的产品来

看，不同产品的价格变化差异较大。

首先，限量款等带有一定收藏价

值的产品，价格波动较大，但始终保持

高溢价。例如，一款与国际潮牌联名的

拉布布搪胶玩偶，全球限量3万个，官
方发售价格499元。在二级市场，该产
品成交价从数千元至数万元不等，成交

活跃度较高，价格变化趋势不明显。

其次，非热门产品的二手价格总

体稳定，略有下调。记者检索了数款泡

泡玛特门店“仅供陈列”的拉布布搪胶

玩偶，发现它们在二级市场根据包装、

来源等因素，价格有高有低，但总体溢

价没有超过100%。近半年来，部分产
品的价格虽有下调，但比例在10%至

20%，与“打五折”相差甚远。
最后，部分高溢价的“大路货”款式

价格出现下跌。以拉布布搪胶玩偶前方

高能系列中的“本我”款为例，官方发售

价格为99元，由于它属于1/72的“隐藏
款”，所以在二级市场的销售价格要高

于官方售价。从成交情况看，“本我”款

的定价在1年内从1000元以上已跌至
目前的500元上下，跌幅超过50%。

谁是炒作受益者？

二级市场部分高溢价产品跌价

的现状，变成“品牌五折甩卖”的假消

息，到底谁是推手？

热衷二级市场交易的囤货“黄牛”

自然脱不了干系。但记者调查发现，炒

作消息的受益者，又不仅仅是“黄牛”。

一方面，炒作价格容易获得市场

关注，对二级市场的经营者来说，最

怕的就是没有人气。

追踪拉布布的价格变化会发现，

在去年六七月间，曾有一波“涨价

潮”。当时，社交平台出现不少“天价

拉布布”的帖子，曝出“‘黄牛’7800元
卖出99元产品”“99元产品定价1000
元”等消息。可这些消息没有确凿证

据，同期二级市场上的实际成交价也

远低于网帖里的价格。当时就有业内

人士指出，以上价格涉嫌炒作，极可

能是“黄牛”等二级市场从业者制造假

消息，通过哄抬价格谋取更多利益。

自去年下半年起，泡泡玛特通过扩

产、全渠道补货、丰富IP选择等方式加
大市场供应。之后，消费者通过品牌官

方渠道购买产品的难度明显降低。于

是，一条又一条“拉布布降价帖”频繁在

社交平台露面，只不过到了去年12月
底，单一IP产品降价的消息变成了针对
整个品牌的“全面五折甩卖”。

潮玩行业从业者李思思觉得，本次

炒作降价的群体与此前炒作涨价的群

体有高度的重合性，“之前是为了卖高

价，现在是为了抛售此前囤积的常规款

产品，用‘腰斩价’来吸引市场注意力。”

她建议普通消费者尤其要警惕。

记者也浏览了热搜话题“泡泡玛特

五折甩卖”下的众多帖子，发现很多帖子

不是基于事实，而是基于话题进行二次创

作，纯粹是为了吸引眼球。更有甚者，利用

话题的影响力趁机兜售假冒伪劣产品，扰

乱市场秩序。例如，有自媒体把市场上廉

价的假冒产品当成正品拍摄视频、照片，

用“标价2000元潮玩，如今只卖20元”等
做标题，混淆正品与仿品，颠倒黑白。

以上种种恰恰说明，“全场甩卖”的

假消息是多方逐利的结果——“黄牛”等

二级市场经营者为造人气、清库存炒作

降价；自媒体为蹭流量，罔顾事实，发酵

话题；不法商家则浑水摸鱼，一同炒作。

潮玩行业如何告别炒作？

近年来，潮玩行业凭借独特的IP魅
力与情感价值，迅猛发展。但是，盲盒、

卡牌、手办、搪胶玩偶等各类潮玩产品

或品牌也频繁引发争议，而且往往与

“价格暴涨”“价格骤跌”“买不到”等相

关。有必要进一步追问：潮玩行业，怎样

才能告别炒作？

业内人士和资深玩家认为，炒作者

之所以执着于将潮玩作为炒作目标，原

因很明显——

一是潮玩IP的核心消费群体以年轻
人为主。这一群体社交活跃度高，对新鲜

事物的传播意愿强，使得潮玩相关话题极

易形成裂变式传播，为炒作提供了土壤。

二是潮玩产品单价总体不高，从几十

元到几百元不等，普通大众也能参与其

中，这为短期投机炒作提供了参与基础。

三是潮玩产品类型众多，既有面向

普通消费者的日常消费品，也有面向资

深玩家的限量款，更有针对中高端市场

的设计师款、收藏款，使得别有用心者

有机会利用信息不对称进行炒作。

四是部分潮玩品牌的经营策略，乃

至投资人的误导，也让炒作者有了可乘

之机。比如，有的品牌刻意控制发行量，

利用“饥饿营销”获得关注度，人为放大

产品的稀缺性。

由此可见，潮玩行业要实现健康可

持续发展，还得多管齐下。

一方面，消费者要冷静看待潮玩产

品，不被网络言论所误导。追溯近年来出

现的潮玩抢购潮会发现，部分炒作者利

用“保值”“溢价”等名目，鼓吹消费者参

与“追高”。事实上，潮玩产品流行的核心

价值是提供情感陪伴与审美满足，属于

日常娱乐消费的一部分，不是投资，更不

是投机。消费者应保持独立判断，拒绝盲

目跟风，根据自身需求与经济能力理性

消费，不给炒作者可乘之机。

另一方面，要坚决打击二级市场上

的不良行为，严厉惩处恶意哄抬价格的

经营者，并规范社交平台管理，整治炮

制虚假消息、误导公众的自媒体账号，

从源头遏制炒作乱象。

最后，潮玩品牌应当承担责任，建

立以真实市场需求为核心的供应链。使

用营销手段维持IP热度时，根据市场需
求及时调整产能，打破炒作的基础。

本报记者 任翀

记者调查背后链条：“黄牛”造人气清库存 自媒体蹭流量发酵话题 不法商家浑水摸鱼

“泡泡玛特五折甩卖”？共同炒作
记者从市医保局了解到，今年

起，为进一步方便上海市城乡居民大

病保险（以下简称居保大病）人员就

医，上海实施直接结算政策。居保大

病人员办理大病登记手续后，持社会

保障卡或电子医保码等就医，所发生

的大病费用可在医疗机构直接结算，

不必再前往商保公司申请报销。那

么，如何享受直接结算？对此，市医保

局给出解答。

问：居保大病人员如何就医？
答：参保人员进行大病医疗的，

需按规定到具有大病医疗资质的医

疗机构或就近医保经办机构办理登

记手续。在办理大病登记手续后，参

保人员持社会保障卡或者医保电子

凭证等医疗保障凭证就医，所发生的

大病费用可直接结算。参保人员在外

省市定点医疗机构进行门诊特病就

医的，应当按规定办理异地就医备案

手续。

问：本市城乡居民大病保险的适
用对象是什么？

答：参加本市城乡居民基本医疗
保险的人员，个人不缴费，均可享受

本市城乡居民大病保险待遇。

问：本市城乡居民大病保险的保
障范围是什么？

答：一、参保人员因重症尿毒症
透析治疗、肾移植抗排异治疗、恶性

肿瘤治疗（化学治疗、内分泌特异治

疗、放射治疗、同位素治疗、介入治

疗、中医治疗）、部分精神病病种治疗

（精神分裂症、中重度抑郁症、躁狂

症、强迫症、精神发育迟缓伴发精神

障碍、癫痫伴发精神障碍、偏执性精

神病）在本市定点医疗机构所发生的

医疗费用。

二、参保人员中的本市高等院校

在校学生因患血友病、再生障碍性贫

血，以及中小学生和婴幼儿因患血友

病在本市定点医疗机构所发生的医

疗费用。

三、参保人员在外省市定点医

疗机构发生的门诊特病相关治疗

费用。

问：本市城乡居民大病保险的待
遇标准是什么？

答：前款医疗费用，在城乡居民

医保报销后，参保人员在基本医疗保险

政策范围内个人自负的费用，由大病保

险报销60%。其中，属于本市医疗救助
对象的特困人员、最低生活保障家庭成

员、最低生活保障边缘家庭成员、社会

散居孤儿、困境儿童基本生活保障对

象、民政定期定量补助对象的，由大病

保险报销65%。剩余个人自负部分可由
家庭共济资金支付。

城乡居民中已参加上海市中小学

生、婴幼儿住院医疗互助基金的，依次

由城乡居民医保、大病保险报销后，再

由互助基金支付，剩余个人自负部分可

由家庭共济资金支付。

问：连续参保人员有何激励奖励政
策？

答：自2025年起，对连续参加城乡
居民医保满4年的参保人员，之后每
连续参保缴费1年，提高城乡居民大
病保险最高支付限额3000元。对当年
城乡居民医保基金零报销且于次年正

常参保缴费的参保人员，次年提高城

乡居民大病保险最高支付限额3000
元。连续参保缴费激励和零报销激励

累计提高总额度不超过当年最高支付

限额的20%。
参保人员发生大病报销并使用奖

励额度后，前期积累的零报销激励额度

清零。断保之后再次参保缴费的，连续

参保缴费年数重新计算。自2025年起，
对城乡居民医保断保人员再参保缴费

的，降低城乡居民大病保险最高支付限

额，每断保 1年，降低最高支付限额
3000元，累计降低总额度不超过当年最
高支付限额的20%。

本报记者 周程祎

持社保卡或电子医保码等就医
不必再前往商保公司申请报销

今年起居民大病保险直接结算

问答

热门IP拉布布玩偶人气依旧高涨。记者走访发现，元旦假期潮玩店里客流不
小，并没有“五折甩卖”等促销活动。 任翀 摄

互动·专题 编辑：陆军
2026年1月7日 星期三

www.jfdaily.com6

三亚崖州湾，国家南
繁育种的核心腹地。时
值初冬，南国的海风拂
过摇曳的椰林，三角梅
热烈地绽放于大街小
巷。当北国大地千里冰
封，那些承载着优良基
因的种子，穿越山海，被
精心播撒于这片终年无
霜的沃土。

2025年12月27日—
28日，崖州湾科技城，中
国研究生乡村振兴科技
强农+创新大赛“拼多多
杯”第三届科技小院大
赛全国赛和总决赛（以
下简称“大赛”）的现场，
来自天南海北的科技小
院团队，恰似一粒粒被
精心遴选、怀揣梦想的
“种子”。他们带着在村
屯农家凝练的问题意
识、在田间地头孕育的
创新萌芽，在评审专家
的审视下抽枝展叶，在
竞技交流中加速迭代。

科技小院模式已连
续两年被写入中央一号
文件。目前，全国已有数
千个科技小院，覆盖 31
个省份。今年大赛持续
创新举办，参赛规模实
现从首届89支队伍到本
届 247 支队伍的跨越式
增长。最终，河南农业大
学河南新乡玉米科技小
院等6支队伍脱颖而出，
荣获一等奖。

文/ 霍璟祎

考场在田垄 答卷是收成
——“拼多多杯”第三届科技小院大赛落幕，247支青年团队探索重构农业创新链

从“实验室”到“直播间”

中国农业大学学生杨欣的梦想是让国产优
质小麦“从地头走向舌尖”。她所在的河北曲周
刘庄小麦玉米科技小院做了一项调查：我国小
麦产业面临结构性矛盾——由于国产小麦“优
质难优产”“优质不优价”，蓬勃的小麦加工行业
需求无法反向驱动种植端，导致国内高端烘焙
专用粉高度依赖进口，进口面包专用粉占比高
达60%。

为解决这一问题，曲周刘庄小麦玉米科技小
院联合科研力量攻关，构建优质麦提质增效技术
与可追溯质量管理体系，推动优质麦氮肥用量减
少33.3%，蛋白质含量达14.9%。

不过，这个故事并没有止步于“实验室”。
为畅通优质麦产业链，杨欣和伙伴们将目光

投向后端，她们注册公司，与石磨企业达成合作，
与面包连锁店共同制定烘焙配方，围绕“科技小
院”IP打造产品系列。

这些探索，远远超出了一个农业专业学子的
“传统业务”。中国工程院院士、科技小院创始人
张福锁的阐释言简意赅：“当地卡脖子的是什么，
科技小院就做什么。”

对这个由2名博士、6名硕士组成的科研团队
来说，同样曾面临“卡脖子”难题——销售。“养在
深闺”的国产优质麦，怎么被市场广泛接受？

2025年4月，在拼多多的支持下，全国首个聚
焦“数字商业+新农人培养”的科技小院在大理古
生村建立，通过学研商相结合的方式，为科技小
院的创业者搭建平台，对其进行电商实践培训，
目前已协助20多个科技小院的优质农产品“触
网”。河北曲周刘庄科技小院的核心成员就成为
这一平台的受益者。

在拼多多“多多买菜”的扶持以及多次平台直
播活动的助推下，小院的拼多多店铺已售出3600
余袋面粉、2.2万个面包，登上了平台面包热销榜
第一名。依托平台带来的稳定订单，农户纷纷扩大
优质麦种植规模，每亩增收27%。

张福锁表示：“本届大赛参赛团队创新了从
解决一个点的问题，到带动一条链的提升，再到
让全产业链全面运行的新模式。”科技小院从最
初的1.0技术帮扶模式，发展到如今的4.0全产业
链模式，大赛无疑起到了聚合资源、加速催化、升
级范式的枢纽作用。

与此同时，深度参与其中的拼多多，也逐渐
从赛事支持者演变为“生态共建者”——通过资
金、平台、市场、人才等全链路赋能，为农业科技
成果跨越从“书架”到“货架”的最后一公里解决
“卡脖子”难题。

从“台上评”到“田间赛”

崖州两天的赛程短暂，但考核的尺度，却是
田间地头日复一日的光阴，是田垄间实实在在的
“收成”。

在拼多多的助力下，本届大赛首次在全国赛
阶段创新引入“院士飞行团”，由院士、行业专家、
媒体代表等组成评审团，奔赴10余个省、市、自治
区的29个科技小院实地考察、评审、指导。

因此，这场深深扎根于泥土的大赛，其赛场
更在硕果累累的百香果藤下，在繁忙的有机肥生
产车间，在海拔1600米的三月竹林，在河套平原
腹地的中低产田。
“请用重庆话给我们讲解油菜目前的生长阶

段和注意事项。”“请马上说出5个你服务过的村
民的名字。”“请你把我当成农民，现场给我做个
培训，讲5分钟。”……“院士飞行团”接连抛出一
个个尖锐的追问。

参与此次“院士飞行团”的张福锁介绍道，“零
距离、零时差、零门槛、零费用”是科技小院的核心
特点。“一个科技小院好不好，最关键的衡量因素
就是有没有跟村里的老百姓打成一片。”

张雪婷驻扎420天、卢雅东400天、冯心悦
360天……辽宁鲅鱼圈葡萄科技小院的一张清单
记录了沈阳农业大学学生扎根一线的时长。得知
小院前来参赛，胜台村党支部书记张琳晓专门录
了视频为学生们助力：“他们来到村里又做实验
又讲课，看到孩子们晒得黑乎乎的，我们又心疼
又骄傲。”

四川峨边笋用竹科技小院师生坚守在海拔
近2000米的无信号山区，他们选育的“梦笋”新品
种在2024年拼多多丰收节直播中被千万网友迅
速抢空。峨边彝族自治县杨河乡竹农余大姐直
呼：“在小院的指导下，我家80多亩竹林亩产从
100斤达到500斤，笋子又大又脆，收购商都抢着
要，今年赚了12万！”

从“解民生”到“强农业”

鞋上有泥，手上有活，眼里有光，心里装着农
民。大赛中展露锋芒的学子们勾画出乡村振兴青
年生力军最生动的群像。赛场上悬挂的巨幅标语
——“立地顶天治学问，扎根一线解民生”道出他
们的共同追求。

在沟壑纵横的黄土高原南缘，陕西永寿由于粮
食作物中缺乏锌硒，当地中老年大骨节病患病率超
30%。永寿小麦科技小院采用无人机技术破解锌硒
大面积精准喷施的难题，通过科普改变当地农民饮
食习惯，近5年当地大骨节病实现零新发。

在库布其沙漠边缘，内蒙古自治区杭锦旗因
土地大面积盐碱化导致玉米产量下降。杭锦后旗
科技小院将精心制作的《玉米农事操作日历》送
到家家户户。“滴灌设施要配套，水肥精准可调
控。灌浆还要补施肥，活秆成熟仍坚挺……”脍炙
人口的口诀，帮助农户快速掌握耐盐玉米的管理
技巧。

中国农业大学党委副书记王勇高度评价大
赛的成果：“这项赛事的意义，不止于比一比，更
在于走下去、扎下去、做出来，让产教融合在最鲜

活的场景中落地生根。”
然而，“走下去、扎下去”道路并非坦途。“我

种了一辈子地，传统种植得大水大肥，你们研发
的绿色肥恰恰相反，能种好吗？”“把所有隐形成
本算进去，真的能赚钱吗？能不能给我一个详细
的财务模型？”

面对农户和企业的质疑，云南洱海水稻科技
小院师生选择走进乡土深处，让土地说话：通过
抗逆壮秧等11项技术的系统集成，小院的绿色种
植模式碳氮磷减排显著，每亩水稻的周年成本降
低30%—32%，核心示范区增产10%，助力当地突
破了原有种植模式“绿色不高值”的瓶颈。
“这套新方法能节约成本，每亩增产100公斤

没问题！不要走了，住在我们这里！”“以前大把肥
料撒下去，残留的肥料都被雨水冲进了洱海，现
在精准施肥，保护了洱海水质。”从眉头紧锁到笑
颜舒展，老乡们给出的反馈，最暖也最真。

大赛有期，耕耘无尽。这群年轻人将奖牌与
掌声装进行囊，转身回到祖国版图上的广袤田
野、深山村屯。他们在土地上点燃的创新星火，正
催生更多改变。

拼多多副总裁侯凯笛表示，拼多多持续支持
大赛源于对农业初心的坚守，旨在通过搭建一个
平台，助力高校农业研究生扎根一线，开展农业
技术与产品创新，为乡村振兴提供智力和技术支
撑，服务于农业强国建设的国家战略。

如今，中国首创的科技小院模式已启航“出
海”，将向东南亚、非洲等全球南方地区推广，为
全球粮食安全与环境安全提供中国方案。这场始
于田间的实验，正在重塑农业的未来。

20252025年1212月2727日至2828日，“拼多多杯”第三届科技小院大赛总决赛和全国赛拉开帷幕。晋
级队伍向评审嘉宾进行项目展示。 王晓 摄

除了比赛路演，科技小院还现场展示了他们的科研
成果。 王晓 摄


