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创造经得起实践和历史检验的业绩
省部级主要领导干部学习贯彻党的二十届四中全会精神专题研讨班侧记 刊3版�

本报记者 李宝花

新春将至，申城街头巷尾节日氛围渐浓。为满足市民
和游客多样化的节日消费需求，上海各大企业纷纷推出一
系列精准布局的新春产品，从高品质住宿餐饮到丰富的文
旅体验，再到便捷的团圆航线，多元产品共同点亮申城的
节日消费市场。

马年春节期间，东湖集团依托旗下覆盖高端国宾馆、
历史名墅与特色酒店的“目的地酒店”矩阵，推出60余款
主题鲜明的新春产品，以住宿、餐饮加文化产品的生态链
精准对接全龄客群需求，为传统佳节增添别样年味。
“今年我们最大的变化，是从以前单一的大桌团圆饭，

转向多规格小桌年夜饭，市场反响特别好。”东湖集团副总
经理曹伟介绍，集团旗下一家酒店的大厅原本一直按10
人桌布置，虽可承接20桌客人用餐，但时常出现订不满的
情况。今年结合“家庭小型化、停留本地化”的消费趋势，
酒店将大桌数量减半，剩余区域灵活设置4人桌、6人桌、8
人桌，适配小家庭聚餐需求，目前年夜饭套餐已全部订满。

除了餐饮升级，东湖集团旗下多家酒店推出“食住行
游”新春一体化体验：西郊宾馆“金骏迎春福聚满堂”套餐
已经上线，包含两间一晚豪华客房、欢迎果盘及定制礼遇，
配套牡丹厅次日双人早餐、4人份主题年夜饭，并专设西
郊游园会导览服务；瑞金洲际酒店的除夕夜奇妙主题活
动，创新打造沉浸式年俗盛宴，大年初一舞龙舞狮活动迎
接新春，增强节庆仪式感。

据了解，每年春节假期西郊宾馆、东郊宾馆都会迎来大批
上海本地住客，扶老携幼三代同堂的家庭客群占比极高，今年
也不例外。“春节期间这几家宾馆客房的预订率很高，空房所
剩无几。针对这类客群，我们还会推出餐饮专属优惠，进一
步吸引住客在酒店内用餐，打造一站式新春体验。”曹伟说。

相对而言，外省市及海外游客更青睐地处核心旅游区
的酒店，如上海大厦、瑞金洲际酒店等。 下转�5版

住宿餐饮观展升级联动，“小家聚餐”“反向过年”添别样年味

多元文旅产品点亮申城新春消费

新华社北京1月24日电 1月
23日，国家主席习近平致电约韦
里·穆塞韦尼，祝贺他当选连任乌干
达共和国总统。

习近平指出，中国同乌干达传
统友好。近年来，双方在涉及彼此

核心利益和重大关切问题上坚定
相互支持，各领域务实合作成果丰
硕，国际和地区事务协调协作卓
有成效。穆塞韦尼总统是中国人
民的老朋友，长期致力于推动两
国关系发展，中方对此深表赞赏。

我高度重视中乌关系发展，愿同穆
塞韦尼总统一道努力，深化政治互
信，赓续传统友谊，落实好中非合作
论坛北京峰会成果，推动中乌全面
战略合作伙伴关系深入发展，更好造
福两国人民。

习近平电贺穆塞韦尼当选连任乌干达总统

深化政治互信 赓续传统友谊

本报记者 叶 宇
实 习 生 唐漾阳

一款携带中国半导体
创新技术的美容仪——兰
蔻塑颜美容仪NanoResur�
facer，年初在美国举办的
2026国际消费电子展上成
功斩获美妆科技类别“最佳
创新奖”。

除了赢得行业肯定，它
还火速收获市场认可。产品
两个月前才在第八届进博会
上首发，现已在全球20多个
国家上市，还计划进军更多
国外市场。

刚刚“呱呱坠地”的创
新产品，为何叫好又叫座？
答案来自上海的一项共创
模式。欧莱雅中国通过名为
BIGBANG的美妆科技共创
计划，从数百家初创企业中
选拔出一家拥有自研光刻
技术的生物半导体公司，进
行共同研发，最终实现创新
成果的商业落地。

共创背后还布局着更
深谋远虑的一盘棋。在中国
美妆产业走上快车道之际，
欧莱雅、娇韵诗、莱珀妮等
一批总部扎根于上海的行
业头部外资企业，在政府部
门的引导下，踏上转型升级
之路，从以往聚焦市场管
理、商品分销的传统商业机
构，跃升为集研发创新、区
域赋能、品牌投资等功能于
一体的全球创新枢纽，协同
上下游，实现产业链的整体
价值提升。

研发反哺全球
欧莱雅等一批外资美

妆企业于世纪交替之际进
入中国市场，20多年后，中
国成为全球第一大化妆品
消费市场，迈入万亿级规模
发展阶段。
“中国消费群体对产品

的需求越来越精细化、个性
化，敦促着国际品牌加速提
升本地研发能力。”欧莱雅
北亚及中国公共事务总裁
兰珍珍表示，在市场需求与
本土科研力量的双重驱动
下，国际美妆品牌在华研发
中心近年来实现了规模与
能级的双重跃升。

以欧莱雅为例，在上海
建立的中国研发中心历经
20余年发展，如今已拥有约
400名研发科学家，是集团全球七大研发区域枢纽、三大美
妆科技枢纽之一。随着能级提升，研发中心的辐射范围也突
破服务中国市场的初始定位。越来越多的创新成果反哺全
球市场，形成双向赋能的良性循环。
“不少中国研发中心的员工后来都成长为欧莱雅集团

韩国、法国等海外研发部门的负责人。”兰珍珍告诉记者，如
今中国的研发人才已成为全球美妆行业争抢的“香饽饽”。

共生共享共促
从地理空间上来看，上海各区政府也正引导外资总部

突破单纯的空间集聚，构建互相赋能的在地产业生态，实
现企业共生、资源共享、创新共促。

去年5月，静安区推出“美创静界”创新孵化平台，整
合区域政府、顶尖医疗机构及龙头企业资源，聚焦“美妆科
技+临床转化+首发经济”三大方向，打造开放协同的美妆
产业生态圈。
“比如，我们经常举办沙龙、沟通会等，邀请龙头企业

对初创品牌的发展进行辅导。”静安区商务委相关负责人
告诉记者，平台围绕企业及品牌的实际需求，设置有产品
研发、渠道对接、企业孵化、金融赋能等功能。 下转�5版
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上海年味

普陀桃浦金环广场近日建成启用，商场中庭喜迎马年主题艺术装置为假期消费预热。 本报记者 李茂君 摄

本报记者 黄杨子

曾几何时，面对孩子的情绪困扰与行为偏
差，许多家庭在“该去哪”“找谁看”的迷茫中错失
干预良机。信息不对称、资源碎片化，让心理支持
变得“可望难即”。如今，一张特别的“心灵地图”
打破困局。

由上海市精神卫生中心等单位携手启动的
“上海市儿童青少年心理健康优化”项目系统整
合了全市开设儿童精神心理门诊的84家权威医
疗机构资源，这也成为国家卫健委开展“儿科和
精神卫生服务年”行动的生动实践。

这样的破晓之光，为城市带来的不仅是医疗
资源的简单扩充，更是对患者深切呼唤的温情回
应。去年12月初，心境障碍特色门诊、强迫与焦
虑障碍病房与中医科新病房等一批新服务落地
上海市精神卫生中心闵行院区，为患者带来物理
空间拓展之外的更多福音。自成为国家精神疾病
医学中心主体医院之一后，老百姓耳熟能详的
“600号”始终履行“国家队”担当，建设起立足上
海、服务全国的精神卫生服务网络。

一份指引，一种承诺
“‘心灵地图’的诞生，源于一个朴素的愿望：

让每个陷入心理困境的孩子和家庭，都能得到帮
助。”上海市精神卫生中心党委书记肖俊杰介绍，这
张地图不只是一份指引，更是一种承诺，也是责任
与希望的落点。

如果说，地图解决了“去哪儿”的问题，那么热
线的合作则解决了“向谁说”的困惑。上海“12356”
热线（即“962525”心理热线）通过与团市委“12355”
青少年服务热线进行深度合作，从“分线作战”迈入
“协同作战”的新阶段。

1+1，如何大于2？合作更在于“专业分工”的机
制再造与双向联动。心理热线遇法律问题可转介至
“12355”； 下转�5版

上海精神卫生服务友好生态圈解题“去哪儿”“向谁说”

“心灵地图”为孩子点亮温暖路灯

本报记者 周昱帆

这是一桩原告指控专利侵权不成立的
案子——江苏久某高科技股份有限公司向
法院起诉，认为格尔木藏格锂业有限公司侵
犯了原告有关提锂工艺的专利。北京大成
（上海）律师事务所律师刘峰从经济学角度
抗辩，认为如果按照专利限定的方式生产
运营，将无法完成实际生产规模，且会因生
产流水线上不均的压力产生爆炸等安全事
故。最终，法院驳回原告全部诉讼请求，打

击了知识产权恶意诉讼、滥用诉权的阻碍
创新行为。

此案反映出创新进程中的一个必然课
题：如何确立知识产权的边界，平衡创新保
护与创新激励？

在经济全球化和知识经济时代背景下，
知识产权已成为国家发展的战略性资源和
国际竞争的核心要素，我国正加速从知识产
权引进大国向知识产权创造大国转型。

在这一进程中，知识产权纠纷也日益频
繁与复杂：从合同纠纷、侵权纠纷到权属纠
纷，从不正当竞争到恶意诉讼……如何利用
现有法律更好保护创新？上海知识产权律师
勇立潮头，在这条道路上持续探索。

刘峰做知识产权律师35年了。在涉外
法律服务方面，他看到一种内外的变化。21
世纪之初，他更多服务于进军中国市场的外
企，比如代工生产、平行进口等问题。有企业
未经知识产权权利人授权，将产品从国外市
场转移到国内市场销售等。在法庭上，看着
坐在对面的中国企业，他痛心疾首：他们对
法律不理解，对专利不明白，有时有种恨铁
不成钢的感觉。

渐渐地，他发现中国企业变了。他们不
仅一步步拉齐对知识产权重要性的认知，不
断提升甚至超越产品质量上的要求，跟上甚
至超越了外企技术研发的能力。如今在涉外
法律服务业务上，他的主要服务对象变成了

出海的中国企业。
身经同样的经济发展风浪，上海海华永

泰律师事务所律师徐明慧有类似的观察。她
发现，近些年中国企业出海增多，但在海外
市场却频繁遭遇知识产权侵权问题，如在亚
马逊平台上，产品因侵犯外观专利等原因被
下架。企业逐渐意识到，及时在海外目标市
场进行专利布局，为创新技术拿到海外市场
的“通行证”“防护盾”，极为必要。

如何理解专利布局？一方面是地理位置
上的布局，徐明慧介绍，“这是一场时间游
戏”，需在专利首次申请日起12个月内向目
标国专利局提交申请，获得优先权。

下转�5版

专利布局等非诉讼法律业务越来越重要，上海知识产权律师在前沿潮头持续探索

为科技创新前瞻性问题未雨绸缪
政法之力护航科创中心

本报讯（记者 陈华）北京
时间今天凌晨，U23亚洲杯决
赛在沙特落幕，由西班牙籍主
帅安东尼奥执教的中国U23
队虽以0累4不敌日本U23队，
却依旧创造历史最佳战绩。

中国U23队的小伙子们
虽然大比分落败，但在比赛过
程中基本拼尽全力。这场决赛
的比分，折射了中日足球当前
的差距。

中国U23队上届赛事无
缘八强，本届能杀入决赛已属
不易，即便是最终的亚军也已
创造历史最佳战绩。

U23亚洲杯中国队获亚军创历史最佳战绩

中国队球员王钰栋（前左）与日本队球员在比
赛中拼抢。 新华社记者 王海洲 摄


