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新华社记者 张研

春潮浩荡启新程，凝心聚力向
未来。在二〇二六年春节团拜会上，
习近平总书记强调：“只要保持战略
定力，一步一个脚印坚定朝前走，一
个阶段一个阶段扎实推进，党和国家
事业就一定会不断积小胜为大胜，我
们的目标就一定能实现。”

“积小胜为大胜”，深刻阐明了从量
变积累到质变飞跃的发展规律，既是对
中华优秀传统文化的汲取吸纳，也是对
马克思主义世界观方法论的生动诠释。

中华民族历来崇尚量变到质变的
辩证法则。“不积跬步，无以至千里；不
积小流，无以成江海”，道出成事之基在

于积累；“滴水穿石，非一日之功”，揭示
成功之道在于坚持。

习近平总书记指出：“历史长河波
澜壮阔，一代又一代人接续奋斗创造了
今天的中国。”从嘉兴南湖一叶红船启
航，到领航中国号巨轮乘风破浪，我们党
的百年历史，就是一部积小胜为大胜、积
跬步至千里的创业史、奋斗史。在不屈不
挠中寸积铢累，在艰苦奋斗中成长壮大，
我们党终于带领中国人民“星火燎原”
“愚公移山”，踏出苦难辉煌的人间正道，
印证聚沙成塔的历史逻辑。下转�4版

一步一个脚印，积小胜为大胜

本报记者 吴丹璐

正是中国农历新年时，摩洛哥
海港的施工现场却依旧忙碌。振华
重工摩洛哥散货系统EPC总承包
项目技术总工郭立观，像往常一样
在现场值守。原本业主批准的假期
临时取消了，“工期紧，好几个工作
面同时在推进。”电话那头，他语气
平静。

三年前，郭立观还是一名典型
的工程师，专注于国内项目的技术
攻关。如今，他已是中国企业“走出
去”浪潮中的一枚探针——从卖产
品到卖系统，从做设备到定标准，
他和同事们正在非洲大陆上开疆
拓土。

2025年，上海进出口总额达
45103.4亿元，同比增长5.6%；出口
20150.4亿元，同比增长10.8%，两
项指标均创历史新高。其中，“新三
样”出口 0.16万亿元，同比增长
17.4%，出口结构持续优化。在复杂
的国际贸易局势下，上海进出口能
够实现逆势增长，“走出去”的企业
和员工们功不可没。

从“卖设备”到“卖系统”
农历丙午马年的大年初一是

星期二，对大多数中企海外员工而
言，这只是个普通的工作日。

摩洛哥时间凌晨4点，郭立观
醒来，先给父母和长辈打电话拜
年——这是长期两地协作养成的
生物钟，国内正值上午，也是他与
国内团队对接工作的时段。

这是振华重工首次在北非承
接如此大规模的散货港口系统总
承包项目，也是中国企业第一次进
入摩洛哥的港口系统集成市场。

当前，振华重工的产品已进入
全球111个国家和地区，覆盖300
多个港口，岸桥产品连续29年保持
全球市场份额第一，占有率超过
70%。但在很长一段时间里，它的
角色更多是“供应商”——把岸桥、
场桥卖到全球，然后由欧美企业做
总包集成。摩洛哥散货系统项目对
振华重工意义非凡。

如今项目已进入建设阶段，中
国团队的敬业和效率给业主方留
下深刻印象。和振华重工合作之
后，摩方所有新开展的项目都引进
了中国团队。自此，当地矿山设备、
化工设备、港口设备，每一个领域
都有了中资企业的身影。郭立观
说，“中国企业一起走出来，技术能
力以及在海外的执行能力，在同类
企业中都是出类拔萃的。”

从“国际化”到“本地化”
同样需要在海外过年的，还有

上汽英国公司副总经理薛炯。“3月
是英国的销售大月，我们得盯着。”
坐在伦敦办公室里，他的语气平
静。去年4月他被派往英国，至今不满一年。按照英国汽车
销售规律，每年3月和9月是新车牌照更换节点，直接影响
二手车价格，也是新车销售冲刺关键期。“今年春节晚，正
好卡在2月，没法回去过年了。”

薛炯所在的上汽名爵，代表了中国企业“走出去”的另
一种形态。这个知名英国跑车品牌2005年被上汽收购，上
汽的国际化进程也因此大幅加速。
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本报讯（记者 王力）春节假期临近尾
声，返程客流逐渐增多。昨天，上海各大火
车站到达旅客数约为72.8万人。上海轨道
交通启动“加密度”“延时长”“多头班”方
案。此外，今天首班车起，3、4号线全线恢
复正常运营，迎接春运返程高峰。

据了解，针对返程客流高峰，轨道交
通2、10、17号线运行密度增加，市域机场
线适时投放8节编组的列车。同时，今明
两天，各交通枢纽毗邻轨交线路（1、2、9、
10、17号线）根据铁路班次安排，加班车延
长至次日零点；从昨天起至24日，轨交1、
2、3、4、9、10号线在首班车前后视情加开
载客列车，及时疏运枢纽夜间到达客流。

公交方面，昨晚起，上海开通虹桥火
车站开往虹桥商务区、静安寺、七宝、九亭
4个方向的定制公交线。

另据申通地铁消息，3/4号线宝山路
站升级改造工程昨日完工，较计划提前一
天，今天首班车起全线恢复正常运营，临
时公交短驳车同步取消。

返程客流增加
地铁延时运营
3、4号线今起全线恢复正常

马年春节，“年味”多了几分科技的亮色：春晚上，
机器人跻身“主力演员”，小品、武术、歌舞样样精通；
豫园灯会上，憨态可掬的“赛博萌马”与游客亲切互
动，在社交媒体走红；商场里，机器人挥毫泼墨书写
“福”字，为大家送上别样的新春祝福。这些创新成果
不断涌现，归根到底，离不开一匹匹实干奋进的“千里
马”，离不开人才这个“第一资源”的支撑。

以“千里马”喻才，古已有之。从《战国策》中谋士
郭隗以“千金买骨”谏言，彰显君主求贤若渴的赤诚；
到韩愈《马说》中“千里马常有，而伯乐不常有”的慨
叹，道尽人才获赏识重用的不易。从古至今，“千里马”
之喻所揭示的道理从未改变：人才如良驹，若不能“策
之以其道”，也难免困于槽枥之间。

今天的上海，正全力推动高质量发展，加快建设
“五个中心”，比以往任何时候都更需要“千里马”，也更
能成就“千里马”。去年，上海新集聚海内外人才近15万
人，高水平人才高地建设深入推进。随着高潜力青年科
技人才发现培养、出入境便利“服务包”以及事业单位
科研人员创新创业等政策持续完善、落地见效，各类人
才的创新活力得以充分迸发、竞相涌流。 下转�4版

筑巢引骏，成就“千里马”
吴 頔

新世说

■在点滴积累中破解发展
难题，在接续奋斗中实现发展
目标，这正是中国式现代化的
必然要求

本报记者 叶宇

大年初五，正是传统习俗迎“财神”的日
子，现货黄金价格也应景回升，重新来到
5100美元/盎司。

金价反弹，为春节购金热潮再添一把
火。位于南京路步行街上的老凤祥银楼总
店，假期里迎来一拨又一拨市民游客。总店
程经理明显感受到，与往年相比，店内的“洋
面孔”变多了：“以前店里几乎看不到外国客
人，现在平均每天都能接待近20位。”

这股外国游客的“淘金”风，不只吹向了老
凤祥。记者走访多个黄金品牌后了解到，在国
际金价维持高位与中国免签政策红利释放的
双重作用下，越来越多的外国游客将黄金饰品
加入购物清单，尤其带有中国文化元素的设
计款备受青睐，成为他们最中意的中国礼物。

外国游客“种草”中式金饰
在上海黄金消费氛围最浓的豫园商圈，

外国游客选购“中式金”，已经成为一道常见
风景线。一家黄金珠宝工作室的负责人告诉
记者，随着中国免签政策不断放宽，进店的
“洋面孔”越来越多元。“之前主要是日本、韩
国和中东的客人，现在巴西、俄罗斯的游客
也明显多了起来。”

来自比利时的诺亚（Noah）与太太逛完
豫园灯会后，在紫锦城选购了一枚黄金小马
挂坠，准备送给即将迎来宝宝的好友。“我们
的朋友还有一个月就要生产了，我们正愁该
为他们挑选什么样的特别礼物。”店员的介
绍让他们豁然开朗，“今年是中国的马年，送
这个挂件给新生儿，代表了美好祝福，很有
纪念意义”。

业内人士分析，出现外国游客购金热，
一方面得益于去年国际金价大幅上涨，让不
少原本并无购金习惯的海外消费者，也开始

关注黄金饰品的价值与保值属性；另一方
面，国外黄金饰品款式相对单一，而中国黄
金工艺精湛、款式丰富、选择多元，因此成为
海外游客选购黄金饰品的首选之地。

周生生、老铺黄金等黄金品牌门店，同
样感受到外国消费者日渐增多。记者走访多
家门店与店员交流后发现，入境游客购买黄
金饰品有着十分鲜明的偏好：一是偏爱带有
浓郁中国特色的设计款式，二是相比大克重
的工艺品，更青睐小巧精致的小件。在老铺
黄金，寓意福禄的葫芦吊坠、采用花丝镶嵌
工艺的蝴蝶吊坠等特色款式，就深受外国游
客欢迎。“很多外国人买黄金，要么当作旅行
纪念品收藏，要么作为伴手礼带回去送人，
特别喜欢一眼就能看出中式韵味的款式。”
一位店员说。

东方审美值得被世界看见
中国黄金饰品之所以能借金价上涨之

势“出圈”，归根结底，离不开一代代匠人薪

火相传的精湛技艺。正是这份匠心，赋予中
式黄金千变万化的美感与过硬实力，从而打
动外国消费者。

对此，程经理深有感触。2014年，老凤祥
银楼北美首店登陆美国纽约第五大道，她全
程参与了开业筹备。“当时很多美国人走进
店里都眼前一亮，连连称赞饰品精美，没想
到中国设计能如此惊艳。”这段经历她记忆
犹新，“不少当地华人对我们说，一定要把店
好好开下去，为中国人争光”。老凤祥也不负
众望，如今已成功在美国、加拿大、澳大利亚
等多个国家和地区布局海外分店。

为让更多人领略精美黄金饰品背后的
匠心传承，今年1月1日起，老凤祥在豫园旗
舰店特别设立金银细工高端定制工坊。工坊
以通透玻璃围合而成，墙面上陈列着丰富的
制作工具；操作台上同步连接外部显示屏，
实时呈现制作全过程，让顾客直观见证一件
件饰品如何经由工匠的非遗技艺精心雕琢
而成。 下转�4版

老凤祥银楼总店每天接待近20位外国客人，中国元素设计款备受青睐

东方审美圈粉，老外扎堆在沪“淘金”
新春走基层

学习手记

本报记者 钟菡

2月21日大年初五，郑州游客楚先生带
着读三年级的女儿“二刷”上海博物馆东馆，
今年已是他们第二次来上海旅游过年。展厅
里有许多像他这样拖家带口的观众，不少人
和他都有相同的想法：“上海有很多博物馆、
科技馆，还有迪士尼乐园、动物园，非常适合
假期带孩子来玩。孩子们不仅兴奋，还能体
验到各种传统或现代的知识。春节来上海，
是我们做家长的最优选择。”

记者从上博获悉，2月15日至21日，上
博2026年春节期间接待观众超18万人次，
外地观众占比83%。除了“春风骐骥：马年生
肖展”等文博大展，还有丰富的“博物馆里过
大年”特别活动及一系列马年主题文创产
品、限量福袋等，满足观众多元需求。这一向
世界展示中华文明的重要平台，如今正成为
海内外游客来沪旅行目的地首选，为推动文
商旅体展融合发展发挥重要作用。

博物馆里处处有“马”
今年春节，上海博物馆推出一系列新春

活动，与来自五湖四海的观众一同喜迎新
春。记者在上海博物馆东馆看到，现场“马”
元素十足，新春气息满满。入口处“马到成
功”和“一马当先”两组非遗花灯并立迎宾，

引来不少市民游客打卡拍照。“马上有钱”等
融合马文物元素设计的文创产品琳琅满目，
吸引观众选购。在上博茶园，还有精选馆藏
“神马”设计的印章。

春节来上博找“马”，也为新春佳节增添
了不少文化意趣。在上博人民广场馆，“春风
骐骥：马年生肖展”自2月4日开展起便人头
攒动，武威雷台汉墓的青铜车马、汉代圆雕
白玉仙人奔马等马文物展现中华马文化的
多元内涵与吉祥寓意。其他展厅同样藏着众

多与马有关的文化“彩蛋”。正月初一至初
三、初九至十一（2月17日—19日、2月25
日—27日），上海博物馆东馆推出“中国春
节·博物馆家庭日”活动，邀请观众一起身着
传统服饰，踏上博物馆红毯拍摄马年全家
福，在馆内寻找含有马元素的文物拍照并写
下观展感受发布到社交平台，还可以获得精
美集章。

记者昨日在上博东馆看到，入馆客流平
稳有序，有推着婴儿车出行的家庭，也有坐

着轮椅的老人，还有不少外国观众，AI导览
租借、纪念票领取等区域都排起长队。一直
到18时闭馆，仍有不少观众恋恋不舍。

情绪价值让新年更温暖喜庆
大年初一，上海博物馆党委书记汤世

芬、副馆长黄河等赶往两个场馆分别为前
100位观众拜年，送上文创礼品，这项传统已
经在上博持续30年之久。春节期间，上海博
物馆人民广场馆、东馆每天都有文创活动，
看到市民游客身穿汉服走上博红毯，或是沉
浸在非遗手工制作的兴奋里，博物馆工作人
员也乐在其中。“今年的公教活动比往年更
为丰富，也更加体现出家庭团聚的特色和传
统文化节日氛围。”上海博物馆教育部主任
石维尘说。

昨天下午，记者来到古代文明探索宫，
一场“西园雅集”剧本研学活动正在进行，十
几位小观众身穿汉服，扮演苏轼、米芾等文
人雅士，行叉手礼、斗茶、玩飞花令等，在一
场趣味短剧中沉浸式感受画中人的内心世
界。现场工作人员介绍，这一剧本研学活动
是探索宫最受欢迎的项目之一，新春期间特
别进行年味升级，增添了写福字等春节元
素。飞花令中的吟诗内容，也特地换上了“春
风得意马蹄疾”等与马有关的诗句。

剧场外，众多家长举着手机拍下孩子们
表演的画面，结束时，小墨客们齐刷刷展示
写好的福字，向父母献上马年新春的第一份
喜悦。“我在西园雅集里扮演陈景元，他是一
个艺术家，喜欢弹中阮。” 下转�4版

上博假期已接待观众超18万人次，外地观众占比83%，被不少家长视为“最优选择”

亲子新年味：博物馆里过大年长知识

上博东馆“中国春节·博物馆家庭日”活动邀请观众拍全家福。 上海博物馆供图

昨天，铁路春运迎返程客流高峰。当日，上海各大火车站到达旅客72.8万人，不少人带着大包小
包返回上海，开启新一年的打拼。铁路部门表示，今明两天将迎返程最高峰。 本报记者 蒋迪雯 摄开启新一年的打拼


