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本报记者 李楚悦 实习生 罗荣芬 白亦端

过去几年，云南省农业科学院花卉研究所
成功打破鲜切花月季的国际垄断，自主培育出
数千个新品种。然而，一个意想不到的“命名”
难题随之而来。

专业人士追求文雅内涵，市场需要朗朗上
口，两难之下，数千朵优株月季只有编号没有
名字。
“为什么不让网友参与？”帮忙拍摄月季开

放延时视频的科普博主“植物眼”（本名张全
星）提议。

2025年底，网络征名开始后，编号4379-4
的白瓣镶粉紫边月季视频下，一条看似普通的
评论“刘宝华月季，因为我二舅叫刘宝华”获得
最高点赞数。

起初，这个提名被看作戏谑。“我们还特别
郑重地开了一场直播，想和网友解释清楚为什
么不能用这个名字。”张全星说。直播间标题直
白：“我不叫刘宝华”。

农科院花卉所的育种专家蔡艳飞在镜头
前详细解释命名的法规体系。观众没有抵触，
开始帮忙出主意：“去掉姓氏，‘宝华’二字，物
华天宝，不是很契合‘中国风’吗？”讨论从“为
什么不能用”转向“怎样能用”，育种专家和张
全星渐渐被网友说服。

2025年12月31日，“宝华”通过国家林业
和草原局初审，也意外地为这个科研团队打开
与公众对话的窗口。

中国月季
过去很长时间，国内市场的月季鲜切花品

种依赖进口，花农要支付高昂的种苗费和专利
费。如今，云南省农业科学院（以下简称“农科
院”）花卉研究所（以下简称“花卉所”）的智慧
花卉创新团队，正努力找回中国的主场优势。

昆明斗南，超过一万两千平方米的花卉育
种温室里没有一寸土地空闲，数以万计株月季
被编上代号等待严苛的选拔。

对于育种专家蔡艳飞来说，她和同事选育
的不仅是花，更是中国月季产业一场突围。

2021年，加入智慧花卉创新团队后，这位
原本做山茶花育种的植物生理学博士意识到，
发展种植技术之外，具备自主产权的新品种研
发更为关键。她带着大家做起月季育种，找准
方向和节奏，基地迅速运转起来。

支撑整个月季品类育种体系的团队核心
成员只有五人：一位“60后”、四位“80后”。

蔡艳飞是负责人，主管品种选育和市场对
接；施自明是栽培技术核心，负责栽培管理和
设施攻关；还有负责新品种申报的杨颖婕；负
责财务、宣传的田敏以及在土地报批、市场人
脉资源都积累颇丰的前辈赵培飞。此外，来自
不同专业的几位大学生和二十多位零工，一同
料理着上万平方米的育种基地。

来斗南月季育种基地工作前，蔡艳飞在毕
业后的十几年间，都在农科院花卉所的办公室
里写项目申请书、发SCI论文。在“看得到头的
日子”里，她渴望改变和自我突破。

被派往基地工作后，每周至少有三天，蔡
艳飞要在闷热的温室里待六七个小时，高强度
的紫外线把科研专家晒得黑黢黢的。

但蔡艳飞觉得，这份工作带来极大的精神
满足：育种团队的工作不仅是培育新品种，更
是培育美的体验。“留住年轻人的不是高薪，而
是价值感和成长空间。”

更重要的是，她获得了更多实验室里无法
知晓的细节。“如果我们做育种只待在实验室，
就永远不会懂一个品种会因为花苞张开增加
包装难度而被市场淘汰。”

她频繁走访花农、电商、物流从业者，了解
从种植到消费终端的每一个痛点。这种深度介
入，让她的育种目标异常精准：不仅要美，还要
好种、好运、好卖。

过去十余年的科研经历，对育种来说同样
重要。“经常有人问我这一路有没有经历什么
困难，我感觉好像一直很顺利。”蔡艳飞笑着
说，科研训练的系统性思维使她形成了精准独

到的眼光和专业直觉。在育种思路上方向精
准，主攻多头、“中国风”的花型；在流程上追求
创新，以工业化流水线的方式大规模开展。

优中选优
从2024年开始，蔡艳飞团队推出的“中国

风”月季切花新品种和优株多达数千个，很受
市场欢迎。目前已完成初步测试、待命名的新
品种有2000多个。
“我们这里有上万个新品。”蔡艳飞说。“上

万”是个动态数字，背后是一套精密运转、永不
间断的“流水线式”育种流程。每年，数万粒由
人工杂交获得的月季种子在这里萌发，开始一
场残酷的“海选”。

授粉后5至6个月果实成熟，再经过1个
半月的冷藏处理以打破休眠，将萌发率从不足
10%提升至60%以上，播种后再经过100多天
的育苗养护，才能看到小苗开花。而这仅是第
一轮筛选。

在第一轮单株淘汰赛中，成千上万株性状
各异的幼苗，只有约5%能获得“晋级牌”，其余
95%在生命的起点就被淘汰。在第二轮“集训
营”阶段，每个“晋级者”扩繁至14株，继续接
受更严苛的观察，淘汰率达80%至90%。

淘汰标准既复杂又真实：花型是否足够
独特？花色是否符合审美趋势？产量是否够
高？抗病性如何？甚至，花苞姿态是否便于包装
运输——曾有盛开得非常烂漫的品种，因为张
开的花苞可能在物流中折损，被市场一票否决。

在育种流水线上，科研团队始终维持数万
粒种子的储备。种子萌发、小苗观测、中试扩
繁、市场测试……环环相扣，使得短短几年间
新品种爆发式增长。

每周，蔡艳飞至少花三天在地里，“不停地
看”。她给每一株花都挂上不同颜色的标签：红
色代表“晋级”，可以继续观察或扩繁；黄色代
表“待定”；蓝色则意味着“淘汰”，很快就会被
工人拔除，换上新的候选者，每周都会更新几
百株新苗。
“我最不愿意经过的就是堆垃圾的地方，

会很心疼。”蔡艳飞感慨，有时候优株淘汰的标
准并非“差”，很多时候是“优中选优”，或是因
为已经有相似特性的品种。“不断淘汰、取舍过
程中的纠结感是最难受的。”

闯过第二轮“14株”淘汰赛的潜力股，会被
同步送到相对较冷的丽江和相对较热的开远
等地测试。通过在不同气候区的合作基地再次
试验，规模进一步扩大到几百株。同时，小批量
的切花产品会交给电商和资深花友进行“市场
测试”。最终，能成功“出道”并推向市场的品

种，算得上凤毛麟角。
这么多新品种，哪个会流行、哪个更好卖？

蔡艳飞团队的答案是，不能只做国外品种的替
代品，要做有特色的“中国风”。

她对比中外审美差异：国外传统月季追求
“高杯状”，花型紧实、规整；而中国审美则倾向
于“怒放、自由、飘逸”。团队育种方向更契合国
内的审美，花型更为灵动，颜色淡雅，带有渐变
效果，甚至追求类似宣纸或丝绸的独特质感。
“你看这朵，它的花瓣质地像是绢纸，这样

的品种在国内市场绝对是爆品。”蔡艳飞指着一
枝淡紫色、有香味的月季说：“高级的淡紫色是
目前市场的稀缺色，花型更饱满，也更上镜。”

随着中国文化自信的提升，年轻消费者的
审美发生变化，差异化的竞争也更容易在市场
里找到新的定位。
“这两种花放在一起，我觉得百分之七八

十的人会选这个‘中国风’。”蔡艳飞信心满满。
通过几年的引领，符合中式审美的月季新品种
未来将占据主流市场。

纪念系列
育种工作如火如荼，取名更紧迫。“宝华”

月季的意外成功，让新品种月季成为网络上的
热门话题，也开启了全新的互动命名模式。

很快，一朵编号为775-1的黄色月季的延
时视频下，来自时代楷模“黄文秀”的提名高度
集中。

黄文秀研究生毕业后放弃大城市工作机
会回到家乡广西百色。2018年，她主动请缨到
乐业县百坭村任驻村第一书记。上任两个月
后，黄文秀走遍全村贫困户，驻村一年多，她带
领400多名贫困群众脱贫。然而，2019年她在
工作期间遭遇山洪不幸遇难，年仅30岁。

数千条评论里，有一条写了提名理由：“文
秀，真的像黄书记一样灿烂哎”，获得了9.2万
点赞数。

有人搬来佐证。“百色的大山你是最美的
朝霞，扶贫的战场你是醒目的黄花，这是感动
中国写给她的颁奖词……”有人接着提议：“文
秀，花语就是无私奉献。”“文秀”的提名几乎没
有争议。
“文秀的事迹我看过，但是看了网友提名

后的跟帖还是很受触动。”看到这个提名时，蔡
艳飞惊叹于网友的智慧与朴素真诚的情感。
“文秀做的工作跟我们的初衷是一致的。她是
把希望带给老百姓，我们是以科技助农。所以
我们当时就拍板定下了这个名字。”

但这带来新的挑战，团队需要在众多黄色
月季中，选择最契合她精神特质的一朵。“不能

太艳丽，要内敛而有力量；不能太柔弱，要坚韧持
久。”蔡艳飞和同事在数百个黄色品种中反复比
对，“一定要找一朵最好的”。

蔡艳飞团队原本就有启动“纪念系列”的想
法，受网友启发，大家决定就叫“巾帼英雄”系列，
系列中的第一个就是“文秀”。
“女性和鲜花天然紧密相连，巾帼英雄系列

就是希望用鲜花纪念女英雄，传承她们的精神。”
蔡艳飞说。

正因如此，团队对入选名字的选择尤为慎
重。既要人物事迹感人、精神永存，最好离当代更
近、引发公众共鸣；也要其特质与花的形态、颜色
高度匹配，不能生拉硬拽。“这个系列我们不会做
太多，否则就失去珍贵的意义了。”

2026年1月14日，新疆女干部贺娇龙因公殉
职。为了宣传新疆文旅，贺娇龙曾穿着红衣在雪
地中策马扬鞭，英姿飒爽的形象令人印象深刻。

两天后，正是开新品发布会的日子。几乎是
同时，一朵新品种月季的征名中出现大量以“娇
龙”为名的提名。

这朵花是蔡艳飞在新品发布会前临时更换
的参评品种。“我那天突发奇想，觉得原来选的那
朵不够好，重新换了一朵。”蔡艳飞回忆道。

临时替换的新品种代号4815-27，是一株淡
粉色月季，高挑修长的枝条、粉嫩坚韧的花瓣、含
蓄微卷的花型。

蔡艳飞觉得这朵花和“娇龙”的形象气质特
别契合。“我原本不了解贺娇龙，后来看了她的事
迹和照片，她的发型、气质，甚至那种含蓄而坚定
的神态，都和这朵花神奇地吻合。”

在网友的呼声中，4815-27的征名提前结束，
正式命名为“娇龙”，花语是“若为热爱，便所向披
靡”。蔡艳飞感慨，不是所有的坚持都能抵御岁
月，但若为热爱，便所向披靡。贺娇龙在她的岗位
上如此，我们育种团队亦如此。

“中国风”
如果不是宝华、文秀和娇龙成为互联网热门

话题，或许许多人不知道，如今我们在市面上买
到的“玫瑰”基本都是切花月季。
“用比较‘滇’式的说法，凡是能吃的、用的，

比如云南特产的鲜花饼、花茶、精油都是玫瑰。但
是用来看的，比如大家在公园观赏、花店里买来
插进花瓶的‘玫瑰’，其实都是月季。”蔡艳飞说。

相比于一年开一次的玫瑰，月月都开花的切
花月季，更符合观赏需求。作为四大切花之首，月
季的市场最大，无论是种植面积还是销售额在所
有花卉里都遥遥领先。

这些来自蔷薇科的美丽花朵，最初在中国的
土地上生长。大约一个世纪前，欧洲的植物爱好

者抵达云南，把这月季种子带回西方进行育种亲
本，成为商品后，再回到中国人的花田。

以往，云南花农的田里都是来自国外的品
种，每卖出一枝花，还需额外给外国种权公司交
3%至12%左右的专利费。

农科院花卉所研发的新品种，专利费远低于
国外水平，基本在3%左右。“花卉所的研发目标
就是为了惠及广大花农。”蔡艳飞说。

为此，专家们收集了丰富的亲本资源，始终
保持更新。最终优选出“中国风”月季的三个目标
性状：一是花型多样，二是香味丰富，三是花期持
久。在新技术的加持下，花卉所培育出的种苗能
更早开花。
“原本农户种下后要等待150天左右开第一

茬花，花卉所的种苗种下后，90天左右就能开第
一茬花，而且种苗生长整齐，不带病，便于后续标
准化生产管理。”蔡艳飞说。

随着国内太阳能等新能源技术迅速发展，能
源成本大幅降低，在人为控制的环境下，鲜切花
产业开始向西北地区发展，行业与气候的关系正
在逐渐解绑。
“兰州新区已经种植了很多我们研发的新品

种，种植的温室面积都很大，规模还在不断扩
大。”田敏说，西北地区种植的鲜花，更具向中亚
和俄罗斯出口的优势。
“下一步花卉所还会和新疆花卉企业合作，

新疆有能源和土地优势，即使是盐碱地也能采取
无土栽培模式种植。我们采用的种植基质是椰
糠，不需要当地土壤。”团队成员杨颖婕解释。

花卉所团队以“中国风”形成差异化优势，同
时提供多样化选择，以快速的品种迭代和庞大的
储备保持竞争力。目前，已有28个“中国风”品种
在法国、肯尼亚进行测试，未来还将有更多中国
自主培育的月季品种在世界各地绽放。

蔡艳飞和同事的目标清晰：接下来几年，需
要提升自主品种的市场占有率，让“来自农科院
的花”在市场上绽放。同时，在技术上攻关“精准
育种”，通过基因数据和性状分析实现“定制化”
育种，告别“开盲盒”的研发过程。

草木关情
农科院花卉所的办公室里放着两幅书法作

品，均出自中国著名博物画家曾孝濂之手。
“老爷子在画画之余，有练字的习惯。听我给

他讲了宝华月季的故事后特别兴奋，给蔡老师团
队写了一幅‘中国风中国芯中国造’，听说宝华正
式命名后，又写了一幅‘宝华月季’。”张全星说。

张全星在中国科学院昆明植物研究所人事
部门工作，和所里退休的许多老专家都有往来，
和曾孝濂更是成了“忘年交”。
“娇龙”月季命名确定后，张全星收到一项任

务，请曾老给“娇龙”创作一幅科学画。
“曾老以绘制植物原生种（野生种）闻名，极

少涉足人工栽培品种。他当时正为云南白药博物
馆创作《中国药用植物图谱》，时间紧迫。”尽管有
些为难，张全星还是决定硬着头皮去试试。

没承想，刚刚说完这个不情之请，曾孝濂一
口答应：“可以啊，给他们画嘛。”
“他是在和时间赛跑，想多留一些作品在世

上。”张全星既感动又心疼。
这几年，他总会想起那个寻常的下午。“那

天，曾老来办公室找我，窗外有许多高大的樟树，
傍晚时分，夕阳斜斜地穿过树影。他说，你看这个
和热带雨林也没什么区别嘛，可以拍下照来，参
考画出热带植物。”拍完照，曾孝濂呆呆地看着那
片光，喃喃道：“全星，舍不得啊……舍不得。”

那个瞬间，张全星不由自主地流下眼泪。“人
同草木一样，有花开也有花落，这是自然规律。他
就像那种充满生命力的植物，尤其坚韧。”

草木关情，人与自然本就有炽热与紧密的关
联。每一朵被命名的花，不仅属于植物学界，更属
于所有参与命名、分享故事、赋予意义的人们。
“蔡老师团队的新品月季征名还在继续，接

下来会有一个‘平凡之光’系列，希望有更多普通
人参与命名。”张全星说。

植物与人、科学与公众，就这
样以花为媒产生情感与意义的连
接。建在山坡上的昆明植物研究
所草木葱茏，幽香静谧。靠近山腰
的石头上，刻着植物学家吴征镒
题写的“原本山川，极命草木”。

“中国月季”命名的背后
特稿

宝华月季。 “中国风”新品种月季。 娇龙月季。 均 李楚悦 摄
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