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本报记者 戚颖璞

据上海市房地
产交易中心官网“网
上房地产”公开数据
显示，3月份，全市二
手房网签31216套，
创下 5年来单月最
高。上一次站上3万
套的活跃线，还是
2021年3月份，当月
录得 3.94万套的成
交量。

更值得关注的
是交易结构。多家房
产经纪机构综合数
据显示，今年 3月，
300万元以下的二手
房交易占比约72%。换句话说，刚需才
是当下二手房市场的绝对主力。

300万元以下的二手房，一直是上
海二手房买卖中的大多数。为什么300
万元以下能长期占据顶流的位置？上海
中原地产分析师卢文曦表示，背后是市
场供需两端的共同作用。

首先，总价门槛低，是“上车”首选。
对于首次置业的刚需群体，尤其是单身
青年或新婚夫妇，青睐300万元以下的
二手房。这类房源主要是市区“老破小”
或远郊次新房，虽面积不大、房龄偏老，
但胜在总价可控，能让许多预算有限的
年轻人在上海安家。

而且，近几年，上海住房价格回调相
对充分，租金回报率随之提升。易居研究
院调研发现，目前上海市区“老破小”的
租售比普遍在2.3%到3.1%，如浦东凌一
小区总价约190万元的房屋月租金4300
元，租售比约2.7%；普陀曹杨三村总价

155万元的房屋月租金4000元，租售比
3.1%。这明显高于1.3%至1.9%的5年期
定存利率、1.8%的10年期国债收益率，
对自住和长线投资更具吸引力。

近年来的楼市政策有效降低了刚
需入市门槛，调减限购释放了购买力。

2024年以来，多轮楼市新政涉及限
购政策调减，带来了大量具备资格的刚
需消费者。今年2月26日施行的楼市
“新七条”，最大亮点同样是购房群体再
扩容，即对持有上海市居住证满5年及
以上的非沪籍居民家庭或成年单身人
士，可在上海限购1套住房。

楼市“小阳春”稳了吗？中指研究
院上海分析师张翔认为，如果当前市
场情绪能够延续，4月楼市有望继续保
持较高活跃度。但需关注的是，市场全
面企稳仍是一个渐进过程，其持续性
依赖于居民收入预期及房价预期的实
质性修复。

3月二手房销售创5年来新高

本报讯（记者 张杨）国家外汇管理
局上海市分局于4月1日正式上线跨境
金融服务平台“境内运费外汇支付便利
化”应用场景。

上海作为国际贸易和航运中心，国
际货运代理企业云集，境内运费外汇支付
业务需求频繁。但长期以来，境内运费外
汇支付业务面临发票核验难、重复支付风
险高等问题。企业在办理此类业务时，需
向银行提交大量纸质或电子发票，作为真
实性证明材料。银行则需投入大量人力物
力，通过人工逐张核验发票真伪，不仅流
程繁琐、耗时较长，还存在电子发票重复
使用、重复付汇的潜在风险。
“境内运费外汇支付便利化”应用

场景的推出，正是为了精准解决这一行
业痛点。通过航贸区块链网络对接上海
市税务局的发票数据，该场景实现海运
费发票信息的线上真实性自动核验及

重复使用情况精准校验，并实现跨行付
汇数据的可信互认。

银行可通过平台一键查询发票真
伪，所有流程均可线上完成，同时平台
具备发票签注功能，可有效防止同一张
发票被重复用于付汇，基于区块链技术
的平台也确保了数据的真实、可信、不
可篡改。

当日，在国家外汇管理局上海市分
局指导下，工商银行上海市分行、农业
银行上海市分行等多家试点银行成功
办理首批“境内运费外汇支付便利化”
业务。

过去，企业办理相关付汇时，往往
需提前1至2个工作日准备增值税发票
等材料。当日工行上海市分行通过平台
全程用时不足10分钟，就完成核验与
付汇操作，结算效率大幅提升，资金周
转速度明显加快。

境内运费外汇支付场景上线

本报讯 4月1日，2026年上海市全
民阅读工作会议举行。市委常委、宣传
部部长赵嘉鸣出席并讲话。

会议指出，全市全民阅读战线要深
入学习贯彻习近平文化思想和总书记
考察上海重要讲话精神，落实中央和市
委要求，扎实有力推进“书香上海”建
设。

会议指出，全民阅读已连续13年
写入政府工作报告，今年报告明确提出
“完善全民阅读推广服务体系”。要深刻
认识建设书香社会在文化强国建设中
的重要地位，以《全民阅读促进条例》实
施为契机，推动上海全民阅读工作高质
量发展。

会议强调，要坚持把牢正确方向，

增强思想引领力，提升文化原创力。要
协同推进，既要高水平打造阅读地标，
又要完善基层阅读网络，做到“硬件强”
和“软件优”，推动阅读设施布局和服务
供给提质增效。要扩大覆盖面，针对不
同人群提供分众化、精准化服务。要突
出创新引领，依托全市文商旅体展融合
发展，联动打造上海书展等节展标杆，
着眼需求丰富特色活动，强化数字赋
能，进一步提高阅读活动的吸引力、参
与度和实效性。要统筹协调，构建完善
“党委领导、政府主导、社会力量参与”
的工作体系，大力传播全民阅读理念，
推动全民阅读更好走在全国前列、做出
示范引领，为上海建设习近平文化思想
最佳实践地作出应有贡献。

推动阅读服务供给提质增效

本报记者 吴丹璐

爱优特空气技术（上海）有限公
司财务负责人钱歆没想到，一笔千万
级的贷款，从线上申请到放款，只用
了不到一周时间。

起因是爱优特合作的银行推荐
了一款正在内测的应用——“随申
融”。钱歆试着在手机上操作了一下，
几家银行的预授信额度很快跳出来。
“预授信金额我们很满意，银行也立
刻联系了我们，给予线上贷款，大大
提升了授信审批速度，几天就放款
了。”最终，爱优特通过“随申融”成功
拿到银行贷款。

这款“随申融”移动端应用，依托
上海市融资信用服务平台推出，昨天
正式上线。企业在“随申办企业云”
App或微信小程序上就能找到。

上海希望通过数字化建设，破解
长久以来困扰中小企业融资难、融资
贵的难题，帮助企业“以信换贷”，实
现融资服务直达快享。

在线测额度，不用
去银行“比价”

“测一测”是“随申融”最核心的
亮点功能。

点击进入“测一测”，系统会提示
企业进行身份认证，并在线签署一份
电子授权书，授权平台调用其公共数
据，供银行预授信模型使用。几秒钟
后，企业就可以看到自己在不同银行
的预估贷款额度。

也就是说，企业只需在手机上操
作，就能测出贷款额度，免去了线下
多番提交材料的麻烦。

之所以要多番提交材料，是因为
不同银行要求不同，偏好业务也不同。
“我们这样体量的企业要贷款，大部分
时候还是得一家一家银行去问，甚至
把周边支行都跑一遍。”钱歆说，跑完
一次贷款怎么也要两三个月时间。

现在，通过“测一测”相关模型计
算，企业只需一次授权，平台就可以实
时跑出各银行的预授信额度，省去了
在各银行“比价”的麻烦。“这就相当于
给企业做了一次融资‘预体检’。”上海
市发改委信用处有关负责人表示：“企
业大概知道自己能贷多少钱，心里就
有了底，不用再四处跑腿找银行试。”

更重要的是，“随申融”作为官方
搭建的融资平台，汇集了多个官方渠
道信息，其数据权威性较企业提供的

和银行收集的更强，能够提升中小企
业“以信用换取贷款”的能力。相关负
责人员介绍，“随申融”会按照公益性
原则，根据企业授权，将统一归集的
中小企业社保、司法、不动产、商标专
利等信息，集中提供给银行等金融机
构，帮助企业“以信换贷”。

这不仅有利于中小企业融资，也
便利了银行进行权威信息收集。“一
般来说，银行需要花大力气收集企业
信息。”上海市经济信息中心的平台
研发负责人表示，现在“随申融”提供
了一个安全的“沙箱”环境，依托平台
调用官方信息，既便利了企业，又降
低了银行成本，助推银行进一步调低
融资产品利率。

目前，已有6家银行，即农行、中
行、建行、交行、招行、上行完成了移
动端联调，银行模型可以实时测算企
业贷款额度，还有约10家银行正在
部署，未来会陆续上线。

找银行找产品，如同
找店铺选购商品

除了“测一测”，“随申融”还开发
有“找银行”“找产品”“政策与服务”
等功能。
“找银行”“找产品”是中小企业

直面的两个融资需求。前者可以呈现
“随申融”合作的所有银行，企业只需

填写贷款需求，就可以一键发给意向
银行；后者可以呈现各大银行的金融
产品，企业根据自己的需求进行筛
选，就可以申请有意向的金融产品。

在体验过程中，记者注意到，“找
银行”“找产品”这两个功能的设计逻
辑，和购物软件十分类似——企业用
户“找银行”就像是“找店铺”；“找产
品”就像是“选购商品”；选好金融产
品可以加入“购物车”；查贷款申请状
态就像是看“订单状态”。
“以前小企业要融资，一般是园

区给一个银行电话，企业打电话过
去，银行说‘把材料发过来看看’，过
两周说不行，再换一家银行，又是同
样的流程。”平台研发负责人表示，现
在企业在手机上简单操作，就能看到
全市范围内的融资产品，获取融资信
息的门槛大大降低。

目前，“随申融”应用所依托的上
海市融资信用服务平台，入驻金融机
构43家，涵盖了市面上主流的商业银
行。企业可以免费注册登录“随申融”
应用和平台，查询和申请融资产品。

让数据多跑路，背后
是一场政务改革

“随申融”应用设计得轻巧，背后
却是一场深刻的政务数据改革。

企业的信用信息涉及社保、司

法、住建、市场监管、知识产权等十几个
部门，每个部门的数据开放程度不同，
数据记录标准也不同，要想把这些信息
都汇总到一个平台上并非易事。

2024年，上海根据国家要求，整合多
个融资平台，统一为“上海市融资信用服
务平台”，明确“一个地方一个平台，一个
数据出口”，这为“随申融”打下基础。

这次“随申融”开发过程中，上海市
发改委按照国办有关要求，梳理出18
类数据清单，一条一条进行协调。数据
协调整合过来后，平台还对数据进行
“清洗”，统一标准之后才提供给大模型
进行数据预测。

长久以来，中小企业为何融资难、
融资贵？其中一个关键原因就是信用信
息的获取成本高，散落在政府体系中，
企业和银行需要花费大量成本去收集
信息。“随申融”要做的事，就是打破这
些数据的屏障，让数据为营商环境服
务、为企业融资需求服务。

从这个角度来看，“随申融”的定
位是一种金融基础设施，也是政府提
供的新型基本公共服务。近年来，上海
推出了一系列以“随申”命名的服务应
用，包括“随申办”“随申兑”等。这些应
用虽各有侧重，但都遵循着同一个逻
辑：让数据多跑路，让群众和企业少跑
腿。数据时代已经到来，只有用好数字
化手段，才能让政府的公共服务能力
持续提升。

上海推出“随申融”，让中小企业“以信用换贷款”破解融资难融资贵

点点手机，融资如网购直达快享

吴丹璐

长期以来，中小企业面临的融资
难、融资贵问题，很大程度上是信息
不对称导致的。昨天，上海官方开发
的“随申融”应用上线了。中小企业可
以通过手机，查看市面上主流融资产
品，并通过智能化手段，一键了解预
授信额度，大大降低了获取融资信
息、申请融资产品的难度。

很长时间以来，中小企业融资是
技术活，更是体力活。中小企业要融
资，只能用“扫街”方式，一家家跑银
行，提交各式材料后，等候融资的结

果，效率较低，费时费力。
为了便利中小企业融资，金融机

构近年来也做了很多尝试。例如各大
银行的移动端应用基本都开设了“贷
款”栏目。但由于各家银行主推自家
产品，市面上很难找到一个可信、权
威的融资产品集纳平台。企业需下载
多个应用，挨个申请、逐一尝试。

银行在为中小企业提供融资服务
时，也面临痛点难点。最大的问题在
于，企业和金融机构之间存在信息差。
银行放贷需要考察企业信用，而中小
企业的数据核查难度较大。这些数据
大多散落在不同的政府部门，银行较
难获取，也影响了企业的融资体验。

中小企业和金融机构有需求，但
市场没办法解决，这是因为有大量数

据壁垒存在。此次上海推出的“随申
融”，其最大的突破就在于，打通各部门
的数据壁垒，让各方数据能集纳到一
起，帮助中小企业在一个平台上就完成
“以信换贷”。

更深层来说，这是一种政务理念的
转变：政府正在从数据的“管理者”转向
数据的“服务者”，原本沉睡在各部门的
公共数据，正成为服务经营主体的活水。

高质量的营商环境，不是简单地下
放审批权，也不是一味地减免税费，而
在于政府能否用好自身掌握的资源，精
准解决经营主体的痛点。当沉睡的数据
被应用、被共享，它释放的不仅是数据
的红利，更是为企服务的诚意。

数据“活”起来，融资难的困局就会
加快消解。

数据“活”了，中小企业融资就顺了

本报记者 查睿

2026秋冬上海时装周落幕之际，
两场国风走秀，承包了上海时装周新
天地主秀场兰庭整个下午。

3月29日下午两点，兰庭门口，一
群街拍摄影师架好镜头，对准每一位
入场“潮人”。秀场内部灯光渐暗，模特
身着飘逸的香云纱依次登场……

这是上海时装周秀场首次拥抱
“淘品牌”，栖香锦和但南北（North�
butsouth）两个国潮品牌，在这一全国
最具影响力的时装舞台上完成首秀。

刷新成交纪录
短短20分钟的走秀背后，是两

种截然不同的设计路径。
“这场走秀展示了中国千年传统

非遗面料香云纱如何演绎现代时装，
这也是我们能拿到上海时装周‘门
票’的关键。”栖香锦品牌主理人刘洋
说，香云纱的工艺讲究，需要蚕丝面
料用薯莨汁晒染几十次，最终涂河泥
固色，存放一到两年才能做成成衣。
这种费时费力的古老工艺，在秀场上
才能呈现出独特的质感与光泽。

相比之下，但南北走的是更现

代、更日常的路线。设计主管罗尤红
分享了一个不为人知的细节：这一
季，团队把所有裤装的侧兜加深了2
厘米，调整了袋布的开口角度，让手
机放进去能贴合大腿曲线，坐着也不
会有异物感。

两个品牌首次登上上海时装周，
收获的不仅是行业口碑，还有实实在
在的业绩。

上海时装周期间，栖香锦、但南
北通过“即看即买”模式，实现了秀场
同款的实时转化，观众在看秀的同时
就能下单购买。数据显示，两场大秀
后的直播总成交额突破2000万元，
刷新了品牌直播的成交纪录。

是秀场也是“商场”
对栖香锦而言，上海时装周是一

次可量化的商业变现。秀场上的关注
度，直接转化成了实际的购买力。
“我们的衣服并不便宜，一件要

几千元，但上海的消费者敢于尝试。”
在刘洋看来，上海作为国际时尚之
都，时装周是品牌接触市场一线的最
佳窗口。他向记者透露，单价超6000
元的栖香锦大秀同款“仙女织柞蚕丝
连衣裙”，在直播间上线5分钟内售
出100多件，整场直播创下600多万
元成交纪录，客单价过万元。

他注意到，走秀后确实吸引了大
量高净值的消费者，不少人通过淘宝
成为新顾客，“我们有信心把新客变
成常客。”

上海时装周期间，刘洋还看了几
场秀，也感受到了上海的包容并蓄。
“开幕和闭幕大秀都由国内本土品牌
担纲，是国际时尚圈难得一见的东方
叙事。”刘洋注意到，上海时装周还吸
引了越南、韩国、意大利等海外新品
牌，给他带来了新的灵感和机遇。

曾经，淘宝服饰一度被看作“大
牌平替”的代名词，如今随着国潮品

牌的不断“进化”，已孵化出多个销售
破亿元的新兴时尚品牌。

非遗需要“品牌化”
上海时装周的高光时刻，让刘洋

看到了希望，也找到了短板。
“几乎所有非遗传承人，宋锦、蜀

锦、漳缎等大师傅们只懂踏踏实实做
产品，却缺少与目标客户沟通的桥
梁。”刘洋说，如山羊绒等高端面料，有
LoroPiana、MaxMara、鄂尔多斯等国
内外大牌不遗余力地推广科普。香云
纱则长期面临“有品类无品牌”的困
境，消费者对它的认知远远不够。

品牌的建立需要时间的沉淀。李
莉娜也坦言，爱马仕、路易威登等国
际大牌，无一不是经过上百年的积累
才建立起足够的品牌认知。“国内不
少品牌还很年轻，只有真正沉下心来
打磨面料和版型的商家，才有可能成
就中国人自己的LoroPiana。”

标准化的缺失，同样是国潮高端品
牌亟待补齐的一课。

刘洋介绍，香云纱全年产量不超过
10万米，如果做成衣服，一年不超过3
万件。即便是相同面料，在不同天气、不
同薯莨汁浓度下做出的香云纱质感也
会有差别。“如何把这种有个性的面料

做出具备国际视角的廓形，是我们正在
努力的方向。”刘洋坚信，如果把面料
“吃透”，香云纱完全可以走向国际化。

对于刘洋来说，上海时装周是栖香
锦接触国际时装的第一步。他的目标很
明确：以上海为基石，未来去米兰、去巴
黎，“让中国非遗真正融入国际时尚圈”。

当“淘品牌”走进时装周

上海时装周国风秀场非常受欢迎。 受访者供图

时 评

4月1日中午，上海环球
金融中心“春日唤醒计划”活
动迎来精彩时刻。上海甜蜜花
园乐队在一楼办公大厅奏响
白领午间音乐会，用轻快旋律
为都市白领送上春日温情。

本报记者 海沙尔 摄

午间音乐会

“新七条”落地后，上海房地产市场呈现企稳向好态
势。 本报记者 李茂君 摄
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