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元蒙黑暗的天空，被红巾军的多
把大火烧出了渐见曙色的光明。

红巾军后期出了两个重要人物，
朱元璋与陈友谅。两人都出身低微，
朱是流浪的和尚，陈是渔民的后代。
朱是韩林儿手下的吴王，陈则自封大
汉皇帝，气势汹汹，决心打败朱元璋，
一统天下。

陈友谅的前两次进攻，均以失败
告终。第三次，1363年7月，他憋着一
股气，发誓一定要灭了朱：“友谅兵号
六十万，联巨舟为阵，楼橹高十余丈，
绵亘数十里，旌旗戈盾，望之如山。”

双方在鄱阳湖展开对决。
形势明显对朱元璋不利。20万对

60万，除了悬殊的人数，更有等级完
全不同的战船。陈有巨型船只和训练
有素的水军，而朱的小船看起来实在
有点寒酸。但朱有神一样的军师刘伯
温，还有支持他的饶州民众。

朱元璋的分散阵型船队，陈友谅
的巨舰连锁，弓弩、火炮、火铳，鄱阳
湖一时成了红点乱窜的海洋。如果这
样打，朱绝对是打一次败一次，在战
斗中，他数次遇险。面对陈友谅的连
锁大船，刘军师成了诸葛亮，决策用
小船载油火攻。草船借风的赤壁之战
场景生动再现，一时间，湖面上烟焰
涨天、湖水尽赤，陈的几十万大军、数
百艘巨型战船，都挽救不了失败的命
运。更惨的是，陈在突围过程中被朱
军追击的飞箭一箭贯脑，当场毙命。

鄱阳湖之战，又成了以少胜多的
经典案例。陈友谅的陈汉国自此坠
落，朱元璋的大明即将冉冉升起。

陈友谅死得惨，他的儿子及队伍
自然溃不成军，四处逃散。水军中有不
少人本来就是渔民，他们多数散落在
鄱阳湖地区居住，明朝建立后，陈友谅
的九姓部属被贬为贱民，并规定只能
以船为家，永世不得上岸落户，也不得
与岸上人或者九姓以外的人通婚。

二

九姓渔民的姓氏为：陈、钱、林、
李、袁、孙、叶、许、何。

人们亦称他们为“九姓渔户”或
“九姓渔船”，他们主要以打鱼为生，
也有从事客货运的，往来于杭、衢、
严、婺各州之间。

其实，九姓渔民的来源，除陈友
谅旧属外，至少还有另外三种说法：

一说他们是南宋亡国士大夫的
后代。南宋都城的朝士们爱严陵山
水，亡国后避世于此，“两桨一舟，自
成眷属；浅斟低唱以外，别无他长。俗
谓‘九姓渔船’，亦曰‘菱白船’，言止
能助人清谈而已”。

一说是明朝歌伎之后。明朝时官
绅富户之家皆可私蓄戏班歌伎，一旦
主人败落，戏班即流落江上，其中大
多数人来自江山县之富户人家，故又
称之为“江山船”。

另有一说是越族后裔。一些专家
认为九姓渔民是越族后裔，因为疍民
源于百越，而九姓渔民源于疍民。他
们在明朝以前就存在于钱塘江上，以
捕捞、运输为生。

不过，九姓渔民大多认同自己是
陈友谅旧属。有一首渔歌这样唱：“老
子严江七十翁，一生一世住船篷。早
年打败朱洪武，五百年前真威风。”歌
词自豪与彪悍兼具，也透着深深的不

甘与无奈。
事实上，九姓渔民的生活苦不

堪言。
严州的九姓渔民居住最多，于是，

“严妹”“同年妹”成为九姓渔民的代名
词。清人梁绍壬的笔记《两般秋雨庵随
笔》卷二云：江山船妇曰“同年嫂”，女
曰“同年妹”，向不解其意，询之舟人，
曰：“凡业此者，皆桐庐严州人，故名桐
严。曰同年，字之讹也。”

他们在江上打鱼、卖笑、载客，虽
然逃离了战场，却被新朝剥夺了一切
政治权利：不准上岸居住，不准入学
读书，不准参加科举；不准穿鞋子（只
准穿半只，拖拉着），不准穿长衫，不
准钉纽扣，即便短衣，也只能用草绳
围着。

渔民们在天寒地冻中上岸卖鱼，
也不敢整脚穿鞋，怕恶棍寻衅侮辱，将
他们穿上岸的鞋扔进茅厕里。九姓渔
民的孩子没有大名，只能取一些贱名。

建德作家沈伟富曾采访过不少
九姓渔民的后人，说他们的名字大
体有四类。以生肖取名，生于哪一年
即以该年的属相为名字，如兔儿、老
虎、阿狗之类；以出生地命名，生在兰
溪就叫兰溪、生在桐庐就叫桐庐，洋
溪、金华（佬）、义乌（佬）还不少。以普
通水产为名，如虾儿、小鳖之类；以生
辰八字中所缺五行取名，缺木则取樟
生、樟根，缺水则取金水、银水之类。

1983年，建德县民间文艺家协会
曾对九姓渔民的宗谱、宗祠做过一个
粗略调查，由于没有文化，他们的宗
谱、宗祠极难寻觅。桐庐的窄溪，有
孙、许姓的祠堂；钱姓祠堂在徽州；陈
姓祠堂则在新安江镇的芹坑坞。但这
些祠堂，大多已无踪迹可寻。

几百年来，九姓渔民就这样艰难
生活着。因终年生活在水上，他们形
成了一个相对封闭的特殊部落，产生
了许多独特的生产和生活习俗。

清人王佃的《桐江棹歌》写道：
“娇小吴娃犹髻年，轻衫窄袖舵楼边。
抢风打桨生来惯，侬是严州九姓船。”
从明初至清末，在长达五百多年的时
光里，漂泊、挣扎在钱塘江上的九姓
渔民不知演绎了多少辛酸的故事。

三

这里只说九姓渔民的“茭白船”。
茭白船就是花船。九姓渔民以捕

鱼、运货为生，常来往于常山、江山、
衢州、兰溪、严州（建德）和杭州一
带，因生活维艰，不得不除捕鱼、运
货外，也有纵使妻女在船中卖唱，糊
口度日。

茭白船的由来，众说不一。有说
此船方尾头尖，浮于水上，形为茭白；

有说操此船者遭人白眼，称为遭白船；
也有人说此船常年靠码头停泊，故称靠
泊船。

茭白船的正式名字叫花舫，钱塘江
上的茭白船就叫钱江画舫，它与秦淮画
舫、苏州画舫、扬州画舫一样，都极其有
名。清末王韬在笔记《淞滨琐话》中载：
“钱江画舫，夙著艳名。自杭州之江干，
溯流而上，若义桥，若富阳，若严州，若
兰溪，若金华，若龙游，若衢州，至常山
而止。计程六百里之遥。每处多则数十

艘，少或数艘。舟中，女校书或三四人，
或一二人。画舫之增减，视地方之盛衰。
停泊处如鱼贯，如雁序。粉白黛绿，列舟
而居。每当水面风来，天心月朗，杯盘狼
藉，丝竹骈罗。洵足结山水之胜缘，消旅
居之客感。”

从杭州城里的江干开始，一直到衢
州常山，这六百余里钱塘江上都是画
舫。兰溪县的资料说，1920年左右，仅兰
溪的江面上就有茭白船九十余只。一句
“杯盘狼藉”“消旅居之客感”，道尽了茭
白船昔日的风光。

新安江、兰江、富春江，是浙西、皖
南、赣东北水上交通枢纽，三江口汇合处
的严州府城梅城，是钱塘江重要商埠。严
州水面自然是九姓渔民的理想居住场
所。三江口江面的画舫上，每到夜晚，灯
红酒绿，醉生梦死。清同治五年（1866
年），严州知府戴槃提出了贱业改良的主
张。所谓贱业，即指船上妇女从事的娼业。

闽浙总督左宗棠收到戴知府的报
告，立即批准，九姓渔户准除籍改业，严
禁江山船窝娼。

因为各种利益纠缠，要杜绝茭白船
上的交易，只能等时代的洪流来冲刷。
1933年11月13日夜，富阳人郁达夫在
兰溪三角洲边的江山船上吃晩餐，他在
随后的《杭江小历纪程》中这样推测：
“从前在建德桐庐富阳闻家堰一带，直
至杭州，各埠都有花舫，现在则只剩得
兰溪衢州的几处了，九姓渔船，将来大
约要断绝生路。”

作家的推测是准确的。1949年后，
茭白船如钱塘江上击石的浪花一样，在
哗哗声过后，就彻底消失了。

目前，建德梅城还有九姓渔民的
婚礼表演，不过，它已经成为一种民
俗，是一种文化印记的打捞。两船相
抵，花船喜庆，锣鼓喧天，洋溢着欢乐
的男女利市高声传来：“称四斤，四季
春；称八斤，有子孙……”喷饭，抚肚，
人们在一阵嘻嘻哈哈的笑声中，得到
了一种快乐体验。

到了延吉，心
心念念想吃一碗
延吉冷面。

我们进入延
吉市区已是下午1
点多，穿街走巷找
到一家被称作“延
吉冷面第一家”的
面馆。

我们一行十
几个人，是这家店
仅有的食客。服务
员大嫂有点“第一
家”的神情，可能
因为过了饭点，不
愿再做生意了。除
了两位不能接受
冷食的团友点了
牛肉热汤面，其他
人都点了冷面，而
且挑了28元最贵
的一款。

等面的间隙，
我好奇地去看看厨
房。走到厨房门口，只见两位厨师分别在
切苹果、剥鸡蛋，转头就和我说，厨房不
让参观，请到座位等着。我有点疑惑，面
条里怎么放苹果？

端上桌的是如同小钢精锅一般的
大碗，接在手上，碗是冰的感觉。这时
节，冰感让人缩手。墨黑的荞麦面旁浮
着一个鸡蛋、几片牛肉，还有黄瓜丝和
几块出乎意料的苹果。黑汤黑面是主色
调，浅绿和黄白成了点缀，一碗面犹如
丹青高手的泼墨小品。

邻桌人从汤水里捞出冰块和冰碴
儿，满满一纸杯，一脸吃惊。我说，这哪
里是冷面，是妥妥的一碗冰面啊！

一勺汤送入口，微甜带酸，汤水的冰
冷对着舌腔一阵冲击，酸甜随即潜入你的
味蕾，片刻便显出回味。有团友加了辣酱，
说，辣味中和了冰感，滋味又多了一层。

这碗冰汤冷面，让人瞅一眼、喝一
口，就刻下了记忆。如果在寒雪飞舞的
冬天，这碗冰水汤面落肚，需要多么健
朗的胃去迎候它？我的胃似乎也抗拒
了，请服务员大嫂帮忙，让厨师回锅热
一下。又有一位团友也提出了同样的请
求。走来的服务员大嫂一脸茫然：你们
想吃的不就是冷面吗？

我端着冰冷的碗僵在那儿。经理看
见了，过来给她使了个眼色，她马上用
盘子托着两碗面去了厨房。

邻桌的几位团友吃得有滋有味。我
蓦然想开去：是什么滋味穿透冰冷的裹
挟，让舌腔有感？我判断是那几块苹果的
功劳，酸甜之味犹如尖刀，隐隐有穿破冰
水的功力。而几片牛肉的鲜在冰水中显
现得太弱，需要用牙齿咬碎才可形成酸
甜鲜的融合之味。延吉冷面的名声，就是
那一口冰水中的酸甜鲜带来的。

如此一说，那些正捞着黑面、喝着
冰汤的团友体验到了，他们连连点头。

去厨房加热的两碗面，又被端了回
来，碗已显温，汤仍微凉。厨师并未将汤
烧热，他的意念会告诉他掌勺的手，这
终究是一碗冷面。就如一款菜辣到极
致，总有一些食客因这特色而转身离
去。不像我们杭州的片儿川，东北和西
北的客人品尝后，都说这是温文尔雅的
杭州滋味，个个都很享受。

又有人说起，杭州夏天酷热，如果
在西湖边开一家延吉冷面店，一碗带冰
碴儿的冷面入口，定能暑气顿消。

我对老板说，去杭州开家分店吧。
老板哈哈大笑：“杭州美食多，我们这种
小地方的面食挤不进啊……”
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山中写作又是一天，感觉有些
疲惫。吃完晚饭，看看落日的余晖
仍在森林上空盘旋，便约了小覃出
去散步。雨虽然停了，云彩仍笼罩
着大半个天空。

回来的路上，快到小覃家了，
突然听到坡下小溪里传来几声洪
亮的岩蛙叫声，“棒，棒棒……”，
像清脆的鼓点在山谷里回荡。小覃
拨开灌丛，拿着手电朝对岸
一块大石头底下一照，果然
发现了一只硕大的“棒棒
儿”，它正瞪着两只凸出的大
眼睛远远看着我们，脖颈里
白色的气囊随着叫声一鼓一
鼓地胀缩。小覃说：“快回去
拿相机拍照。”

我赶紧往回跑，叫小覃看着别
动。等我拿着相机出来，小覃已下
到溪水里了。他说，刚一下水，这家
伙就钻到石板底下去了，死活不肯
出来。于是，小覃关了手电，我俩站
在溪水里静静地等待。夜深水凉，
寒彻肌骨。时间“咝咝”地从身边滑
过，过了很久也不见一点动静。忽
然从溪流的上游又传来几声“棒
棒”声。小覃打开手电向那个地方
晃了一下说：“去拍另一只吧。”

于是小覃领着我，蹚着水钻过
幽暗的小桥，来到一段十分狭窄的
河道。水很深，快没过了大腿。右边
是一道高高的堤坝，用山间的碎石
砌成。岸上是小覃父母家的菜园，
疏篱矮栅，浅垄短畦；左边是从大
山连绵而下的陡坡，长满了翠竹，
接着小溪的地方是一片崖石。溪水
从崖根汩汩流过，一些小草半遮半
掩地笼着岩缝，成了“棒棒儿”栖息
的好地方。

刚才叫的那家伙听到动静，便

悄悄钻进岩缝里。小覃继续在周围
搜寻。突然，手电光晃过一片露出
水面的碎石，他立即惊呼起来：“快
看！一条蛇正在吞青蛙！”我赶紧朝
他手指的方向看去，虽然只有两三
米远，却怎么也看不到。小覃大胆
地将手电往那地方伸了伸，终于将
一条蛇灰褐色的身子从碎石中挑
了出来，也将一只绿色的青蛙从几
片野草中挑了出来。

眼前的场景像一个被聚光灯

照亮的舞台，蛇和蛙成了主角和焦点。
小覃说，一场蛇蛙之间的搏斗在咱们
来前几分钟结束了，那场面应该是惊
心动魄的，现在是蛇打扫战场的阶段。
可这只青蛙有点大，蛇吞得很费劲。以
现在蛙脑袋连着半个胸脯露在外面的
样子推测，应该是青蛙瞬间凌空跃逃，
被蛇迅猛出击咬住了两只后脚，然后
逆着蛙身往下吞，蛙的两只前腿在外
面还可以用上劲，大大增加了吞食的
难度。目前青蛙已被蛇吞了大半，想吐
也吐不出来，蛇只有两条路，要么吞下

去，要么憋死。硬吞下，也有
撑破肚皮的情况。

小覃8岁的侄女芳芳
不知什么时候也凑了过来，
轻轻叹了口气，说：“它好疼
啊！”八大公山研究所的生
物学家老谷闻讯赶了过来，
见此情景，啧啧称奇。他长

期进行野外调查，是一部森林里的活
字典。可眼前这幅场景，他以前只见到
过一次，也没有留下什么影像。这一
回，他赶紧边拍摄边给我们讲解。

深夜的风从竹林里呼呼吹过，像
一湾涟漪荡开了黑夜的湖水，消失在
寂寥的深处。我们离开时，蛇的肚子
已鼓起一个大包，蛙的头仍略略露在
外面，圆圆的眼睛对着大山幽幽的黑
夜，一声不吭。

芳芳回过头，又轻轻“哎”了一声。

夜探清溪
庞井君

水边的修辞 专栏

天地之间
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人间有味
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一键订阅

（上接第1版）1月底，源自沙特阿拉伯的香料品
牌芮珐纳REVANNA，正式将其上海首家线下体
验空间落户静安区巨鹿路。作为上海首发店，这
不仅是一家零售店，更是一座沉浸式嗅觉体验空
间。店内的“沉香手串限定款”陈列区域，围着不
少年轻顾客。一位清明假期期间专程前往巨富长
区域CityWalk的苏州姑娘谭小姐说：“我们年轻
人愿意为嗅觉经济买单，因为闻香能带来情绪价
值。”

以沉浸空间破圈
随着95后、00后成为消费主力，户外经济越

发火热，一跃成为新建大型购物中心黄金底楼的
“四大金刚”——户外、潮玩、新茶饮、新能源之
一。年轻人是互联网原住民，户外经济的线下首
店，如何在电商竞争的红海依然能获客？答案是
聚焦场景革命，比服务、比体验，以沉浸式空间实
现破圈。

3月初，日本户外潮流品牌nanamica全国首店
在武康路开业，它是nanamica继纽约之后的第二
家海外店。日本建筑设计师隈太一亲自操刀，把日
本海滨别墅样式设计搬进上海的经典老洋房街
区，屋顶线条灵感来自海面波浪，外立面采用藏青
色瓷砖，内部为木质舱体风格，与衡复风貌保护区
气质融为一体。

国潮户外品牌也毫不示弱，它们用每一个中国
人骨子里都深深印刻的龙图腾进行加持。1月，老
字号回力面向Z世代推出的年轻潮流子品牌 ——
回力1927全国首家概念旗舰店，在淮海中路的一
幢三层石库门建筑内开业，店内设置的三组以“龙”
为意象的定制艺术装置分布于每个楼面，分别命名
为“龙履·破空”“脊核·共振”“眸启·新城”，顾客还
可以当场体验AR打卡。

餐饮品牌首店更是在场景革命上持续发力，用

视觉冲击加深味觉体验。2月底，喜茶在丰盛里开
出全国首家HEYTEALAB2.0门店，并首次在同一
空间内集合呈现茶饮、蛋糕、意式冰淇淋、烘焙四大
实验室板块，还推出上海限定在地化产品“岩兰·崇
明米酿”。顾客刘先生说：“吃得一应俱全，看得一目
了然，这个地方真有趣。”

3月，全国首家“乐事土豆餐厅”登陆上海新天
地。土豆这个“土疙瘩”能玩出什么花头？步入餐厅，
一楼用餐区巧用土豆作为墙面的艺术装饰元素，搭
配薯片纹理的质感墙面。二楼更是把“从农场到餐
桌”的“土豆故事”层层递进，餐桌上，用一个微缩景
观讲述了土豆从农场到工厂最终成为乐事薯片的
整个旅程。

事实上，不止这个春天，上海首店经济的多元
图景将贯穿全年。在3月28日举行的2026全国精
品首发季暨“首发上海”系列活动发布仪式上，宇树
科技宣布，5月底其具身智能体验馆亚洲首店将在
静安久光百货开业，门店面积超100平方米，展出
品牌全线最新产品。

上海市商务委也在同一天发布“首发上海”4.0
版政策，新版政策提及首店经济明确，上海支持商
场商街、特色街区集聚国内外品牌首店、旗舰店入
驻，打造品牌云集、业态多元的首发经济集聚区，最
高给予100万元支持。

近日，德国老牌日用品连锁超市穆勒（M?ller）
宣布正式进军中国市场，其亚洲首店将于今年下
半年落地上海浦东。劳力士旗下瑞士腕表珠宝零
售商宝齐莱总部近日也已证实，将在上海兴业太
古汇开设在中国市场的首家品牌直营店，并在该
直营店二楼开设有官方授权的二手店，除销售外，
也承接劳力士二手腕表的回收业务……政策加
力、品牌发力，这些即将面世的“弄潮儿”，将会奉
上哪些令人意想不到的新场景、新服务、新体验？
让我们拭目以待。

这个春天，首店经济玩出新花样
（上接第1版）这里拥有全亚洲最大的65米
口径天马射电望远镜，是上海“最接近宇宙
的地方”，独具一份浪漫的科幻感。

最近，不少市民游客惊喜地发现村里多
了几处炫酷的“太空舱”，建筑以星球大战为
灵感，造型酷似电影中的星际飞船，不仅可
以满足游客的休憩需求，也让天马星空村的
科幻味更浓。“在舱内即可全方位欣赏窗外
美景，仿佛置身太空！”有游客兴奋地说。
“睡眠大赛”也好，“太空舱”也罢，新思

路的背后是好创意，是做好“乡村叙事”。当
每一处风景、每一片旷野、每一个村落都能
讲好一个“出圈”的故事，乡村游的内涵将得
到进一步挖掘。

不再只是卖门票，而是卖体验
当前，上海的乡村文旅已超越卖门票、

卖风景的初级阶段，进入卖时间、卖情绪、卖
场景、卖生活方式的深度体验时代。上海乡
村春游季中的每一条线路，都旨在把游客从
走马观花的“观景人”变成深度参与的“入画
者”，用丰富的文旅体验，让都市白领为宁静
的乡野时光付费，为治愈的情绪体验买单。

最近，金山区亭林镇已变成浪漫的“樱
花海洋”。3月28日，亭林镇2026年“春日赏
花”活动启幕，串联亭西村、油车村、亭林遗
址公园三处点位。走进位于亭西村的茂园，
50亩樱花林已盛放，园外樱花大道边200余
株樱花树绵延成景。“除了看樱花，我们还
有制作冰皮樱花饼、樱花糕、樱花簪等活
动。”亭西村党总支书记、村委会主任施英
介绍。

清晨，奉贤区花米庄行景区便迎来如织
游人。倩舍·云端观景平台上，游客们扶栏远

眺，千亩油菜花田铺展成金色画卷。倩舍·云
端是今年奉贤菜花节期间最新亮相的景观
建筑，游客可以点一杯菜花咖啡，坐在“云
端”慢品。

已连续举办19年的庄行菜花节，今年
为游客推出了不少文旅新体验，比如坐着小
火车缓缓穿过油菜花田、在游船上感受荡漾
碧波，还能在“花花生活节”市集上选购咖
啡、小吃等。“项目丰富又有趣，孩子玩得开
心，我们也能放松身心！”带着孩子参与无人
机研学课堂的市民王先生说。

另外，本届菜花节还和附近的庄行古镇
“冷江雨巷”实现了联动。在倩舍·云端码头，
一条水上游览路径全新落成，游客登船沿着
南桥塘、冷泾的河道便能直达“冷江雨巷”。
“一早先看油菜花，心情和天气一样明媚愉
悦；下午再到庄行古镇去兜一圈，尝尝古镇
特色美食，不负春光！”游客杨敏说。

在青浦，3000万元农文商旅体展“六业”
融合消费券正在陆续发放，覆盖商圈购物、
精品餐饮、酒店住宿、景区门票等优惠，全区
还开放了万余个免费停车泊位，切实解决游
客停车难题。“我们希望更多游客愿意慢下
来、留下来，深度体验、感受江南水乡神韵。”
青浦区相关负责人表示。

从“后花园”到“流量中心”
上海乡村游，新创意带来了新体验，新

体验更带来了新业态。乡村春游季的长远
价值，在于推动乡村成为大都市消费功能
的重要承载区。当前，上海乡村已不再只有
农业单一业态，而是长出了村咖经济、民宿
集群、文创工坊、乡村赛事、研学基地、数字
游民空间等多元新业态，是名副其实的“流

量中心”。
以奉贤菜花节为例，观光直升机项目就

是从这个传统乡村文旅活动中“长”出来的
新业态，不少游客专程为“空中赏花”而来。
“周末平均每天要飞30架次，接待100人次
左右，从早上十点到傍晚五点一直有人排
队，单日最高营业额2.2万元。”项目负责人
告诉记者。据了解，从3月20日活动开幕至
4月2日，花米庄行景区累计接待游客28.1
万人次，同比增长36.8%。

奉贤区李窑村则凭借文旅“虹吸力”，迎
来了全网拥有800万粉丝的网红主播“宝哥
宝嫂夫妇”团队。李窑村党总支书记何孝文
表示，创业者带来的不仅是消费场景，更是
持续的内容生产和社交传播——他们本身
就是“流量入口”。以“宝哥宝嫂夫妇”为例，
2024年至今，团队制作的和李窑村相关的视
频播放量达近5亿次。

青浦区赵巷镇方夏村内，有一片大森
林，森林里藏着一个占地数百平方米的宝
藏市集：西红农夫市集。那里不仅设有咖啡
空间、宠物友好区、亲子活动区等，还是青
浦农产品展销的重要平台。市集货架上，青
浦本地的小番茄、草莓、茭白干、薄稻米等
琳琅满目。

西红农夫市集，是2026上海乡村春游
季中青浦区“方睦乡村·春趣慢行”线路上的
一个点位。记者了解到，春游季启动以来，市
集游客接待量和销售量均增长超五成。
“我们致力于打造让市民愿意停留、体

验、分享的乡村客厅。我们希望以农业为基
础、商业为桥梁、文旅为亮点，构建可持续的
乡村经济新生态。”西红农夫市集负责人徐
屹恒说。

乡村叙事“天马行空”激活大流量


