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本报记者 崔艺林

清明假期，长三角主题公园再
度成为出游热门目的地。数据显示，
长三角大型及特大型主题公园数量
约占全国的四分之一，集聚密度与
消费活力位居全国首位，面对全国主
题公园客流量下滑、收入过度依赖门
票的行业共性难题，长三角乐园游客
接待量逆势上涨，非门票消费占比
稳步提升，正逐步成长为全球最具
影响力的主题公园集聚高地。

小投入撬动大市场

据记者不完全统计，2025年长
三角又有一批主题乐园开园营业，
其中上海乐高乐园和江苏淮安熊
出没乐园满足大型主题公园条件，
算下来长三角大型及特大型主题
公园数量达25个。

长三角主题公园在数量密集的
同时，还保持了出色的质量。研究显
示，在投入规模、市场影响、经营绩
效三大指标评判标准下，长三角地

区主题公园竞争力优势显著。其中，上
海迪士尼乐园长期稳定在全国主题公
园竞争力第一位，上海欢乐谷、上海海
昌海洋公园分列全国第七和第十二。
江苏中华恐龙园位居全国第八。南京
欢乐谷、徐州方特乐园、合肥融创乐园
等主题公园排位均位于前50%。

值得说明的是，长三角地区主题
公园在投入规模上并不占优势。综合
竞争力第一位的上海迪士尼，在投入
规模上并不如排名第二的北京环球
影城。综合排名全国第八的中华恐龙
园，在投入规模排名上仅位于全国第
四十。这说明长三角地区主题公园以
更小的投入规模，创造了更大的市场
影响力和更出色的经营绩效。

中国主题公园研究院院长林焕
杰对记者表示，长三角地区经济发
达，常住人口多，未来有望成为世界
最具影响力的主题公园集聚地。

多元供给形成差异化发展

本土乐园如江苏常州中华恐龙
园，以“东方侏罗纪”为标签，整合恐
龙科普、刺激游乐、主题演艺、4D过山
车等项目；浙江宁波方特东方神画聚

焦国风神话，通过AR/VR技术重现女
娲补天、决战金山寺等故事；安徽合
肥融创乐园融合徽派建筑与现代游
乐，打造非遗体验、冰雪世界等业态。

这个清明假期，长三角主题公园
各显神通。上海迪士尼正值十周年
庆，限定灯光秀、花车巡游等活动吸
引了大批游客；上海海昌海洋公园则
推出了原创戏剧演出和大型烟花秀，
去哪儿旅行显示，清明期间上海海昌
海洋公园门票预订量同比增长了
177%；淮安西游乐园以“向春天出
发”为主题，清明期间推出马拉松亲
子欢乐跑等特色活动……

国际与本土IP的互补格局，多元
的旅游体验供给，避免了同质化内
卷，让长三角成为全国主题公园产业
最具韧性与创新活力的区域。

IP运营带动收入逆势上涨

当前，我国主题公园发展面临着
游客量下滑和非门票收入收缩等问
题。据统计，2024年全国主题公园入
园游客数量下滑约1.76%，且人均消
费支出低于前两年的水平，大部分主
题公园收入的60%—80%依赖门票。

不过，以长三角为主的华东地区
主题公园游客数量不减反增，同比增
长4.69%；多个公园财报数据显示，门
票收入占比正在优化，其中以上海迪
士尼为典型，丰富业态拉高了游客的
二次消费。

注重IP运营，是提升主题公园非
门票收入的核心抓手。迪士尼集团
2026年第一季度财报，其体验板块中
的乐园项目营收有67%来自非门票
收入，包括周边商品、餐饮、酒店等。

另外，长三角乐园加速推进“乐
园+研学”“+夜游”“+度假”等融合业
态，拓展盈利场景，延长游客停留时
间。常州恐龙园打造恐龙科普基地，
吸引亲子家庭付费参与；上海乐高乐
园则以积木创意为核心，推出创意工
坊主题课程，游客停留时间延长的同
时，二次消费显著提升，非门票收入
占比接近50%；南京欢乐谷推出国潮
电音舞台，打造夜晚游乐氛围，带动
餐饮等消费增长。

长三角主题公园的优秀实践，为
中国主题公园产业提供了范本。未
来，随着IP本土化的持续深化、业态
融合不断拓展，长三角主题公园将进
一步发挥文旅引擎作用。

清明假期，长三角乐园各显神通
集聚密度与消费活力位居全国首位，乐园游客接待量不减反增

本报记者 朱凌君

春和景明，踏青正当时。今年春假
与清明假期无缝衔接，长三角多地迎来
6天小长假。携程《2026年春假旅游报
告》显示，扬州是春假最热门目的地之
一，展现出强劲的旅游吸引力。

与文旅市场的火热相映衬，扬州的
消费数据同样亮眼。春假开始以来，当
地商业综合体客流量同比上涨超15%。
数据显示，2025年，扬州全市实现社会
消费品零售总额1961.7亿元，同比增长
5.5%，高于省均2.2个百分点，增速连续
4年排名江苏省第一。

在整体消费承压的背景下，扬州何
以持续跑出高增速？

扬州市商务局市场运行与消费促
进处处长周登昌认为，扬州消费增长亮
眼的原因之一，就是聚焦活动牵引来拉
动商品消费。他指着自己的外套，连连
向记者推荐：“我这个衣服就是做外贸
优品那时候买的，很划算。”

去年，扬州承办2025年全国网上
年货节江苏专场，开展外贸优品惠扬
州、“悦购扬州·年货优品”暨“我是厨
神”县区地标美食荟等一系列活动。数
据显示，2025年，扬州组织全市商贸企
业举办各类促消费活动超500场，全面
激活消费市场热度。用扬州本地人的话
讲：“几乎天天都有各种活动。”

回过头看，扬州一系列促消费活动，
几乎涵盖了每个重要节点。例如，当地最
新的活动就是为了抢抓学生春假消费窗
口期，商务、文旅等多部门联动，于3月
下旬至4月上旬推出学生春假促消费系
列活动，全面激活春日消费市场。

在扬州的消费版图中，山姆会员店
的开业值得一提。扬州市商务局相关负
责人告诉记者，山姆会员店满足了市民
高端化、多元化的消费需求，有效推动
了扬州业态升级与场景创新。

去年11月，扬州山姆会员店开业当
天，客流量突破3.1万人次，其中约40%
来自泰州、镇江、南京等周边城市。开业
仅一周，客流量已突破18万人次，多个
单日人流量突破3万人次，现场新办会
员卡超过1.3万张，客单价高居江苏省
山姆门店首位，销售额稳居全省前列。

这样的场面其实早有预兆。2023年
4月，大润发在扬州开出全国第一家“M
会员商店”，开业后一度爆火。而在大润
发M会员商店落地扬州后不久，山姆会
员店就发布通知，开放扬州生鲜直送，
涵盖海鲜、鲜肉、面包等多个品类，该配

送服务由距离扬州一个半小时车程的
常州山姆门店提供，足见竞争之激烈。

竞争不只发生在仓储会员店之
间，即便扬州几家重点商业综合体近
年来客流量屡创新高，但仍有人担心，
在当前的城市体量下，扬州的商圈数
量可能已相对饱和。有质疑者指出，当
前商圈面临同质化竞争，商家的生存
压力非常大，很多新开的综合体难以
为继。另一方面，部分扬州本地的高端
消费尚有短板，如在购买顶奢品牌时，
很多扬州人更倾向于跑到南京、上海等
城市消费。

对扬州来说，促消费不仅要办活动
造氛围，更要补短板。尤其在重点商业
项目引育方面，扬州引进了多个标杆商
业项目。除山姆会员店外，银泰百货江
苏首店于2024年签约，将打造线上线
下融合消费场景，预计将于近期开业。
三湾天地商业综合体二期正在建设，德
基集团计划在此设艺术馆与博物馆，打
造超区域文旅地标。

今年2月，扬州爱奇艺乐园开门迎
客，该项目由当地国企扬州城控集团与
爱奇艺合作开发，完善了当地在主题乐
园等领域的布局。扬州城控集团副总经
理吴健对项目信心满满。在他看来，乐园
将IP内容、数字技术与中国传统元素、
扬州本土文化有机结合，将吸引大量剧
迷及游客来到扬州，成为扬州全新的文
旅场景。根据爱奇艺的预估，扬州爱奇艺
乐园的年客流量为30万—40万人次。

多地迎六天长假
2026苏超将揭幕

本周关注 ■ 长三角经济数据亮点分析

本报记者 任俊锰

长三角三省一市在外贸、消费方面
的成绩，值得一一剖析。

2026年1—2月，长三角地区进出
口总值达3万亿元，规模创历史新高，
同比增长20.3%，占全国进出口总值的
比重提升至38.8%。

今年前两个月，上海外贸成绩尤为
亮眼，进出口总额7965.73亿元人民币，
比去年同期增长23.1%，增速高于全国
整体水平4.8个百分点，实现高基数上
的高增速，且领先江苏、浙江两个外贸
大省。同期，江苏外贸进出口总额达
1.03万亿元，同比增长19.7%，规模创历
史同期新高；浙江外贸进出口总额为
9890.1亿元，同比增长17.1%。

细看上海这份外贸成绩单，不难发
现自去年2月以来，上海进出口已连续
13个月实现同比正增长，尤其今年2月
同比增速高达28.7%，增速创2011年以
来单月新高。

这样的高增速，得益于“上海智造”
不断凸显的全球竞争力。比如，上海的
机电产品出口2400.46亿元，比去年同
期增长28.6%。其中，电动汽车、锂电池
分别出口267.1亿元、75.7亿元，分别增
长112.6%、94.9%，合计拉高上海出口
整体增速5.9个百分点。此外，在全球制
造业转型趋势下，上海工业机器人出口
增长153.5%。

高增速也得益于上海外贸朋友圈的
持续多元化。在对美国出口降幅收窄至
0.7%的同时，上海对其他主要进出口市场
均实现两位数增长：上海对第一大贸易
伙伴欧盟进出口1325.7亿元，同比增长
18.5%，出口更是比去年同期增长28.2%。
同期，上海对东盟、中东、非洲等新兴市
场分别增长21.8%、15.6%、30.4%。

近期，长三角各地陆续公布1—2
月社会消费品零售总额。通过对比这项
消费“晴雨表”数据，不难发现，上海已
重夺中国“消费第一城”。

前两个月，上海实现社会消费品零
售总额2976.70亿元，同比增长7.2%，这
一增速远超2.8%的全国平均增速，并
领跑长三角。

如今，为打造“中国入境消费第一
城”，上海正在文商旅体展深度融合等方
面系统发力，持续挖掘国际消费潜力。

江苏发力消费，同样值得期待。4月
11日，2026苏超将迎揭幕战，江苏消费
也将迎来强力“助攻”。去年苏超的成
功，实现将文旅“流量”转化为经济“增
量”——95.9%的观众产生额外消费，1
元门票撬动7.3元周边消费。今年的江
苏省政府工作报告指出，“跟着苏超游
江苏”等品牌活动彰显引流效应，接待
游客人次、游客总花费分别增长
10.4%、10.2%。

前两个月，浙江实现社会消费品零
售总额6335亿元，同比增长4.9%；安徽
则实现社会消费品零售总额4141.5亿
元，同比增长2.3%。前者的增速比2025
年全年加快0.9个百分点，其中品质类
消费增势强劲；后者的“跟着春晚游安
徽”、“超级皖”美食争霸赛等活动带热
服务消费，前两个月安徽5A景区接待
游客人次、门票收入分别增长16.7%、
11.1%，文化娱乐、住宿餐饮业增值税开
票收入分别增长15.3%、7.2%。

■上海重回“消费第一城”

■扬州社零增速连续第一
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4月1日，小朋友在淮安熊出没乐园内游玩。 视觉中国

3月24日，新能源汽车驶入停靠在上
海外高桥海通码头上的汽车滚装船。

新华社发

2025年12月10日，顾客在扬州山
姆会员店选购商品。 视觉中国

3月20日，上海迪士尼开启10周年庆典系列活动。 新华社发

4月6日，参加会船表演的选手在龙舟上舞龙。4月6日，2026年泰州姜堰溱潼会船节在泰州市姜堰区溱湖国家湿地公园
开幕，数百条各式船只和上万名会船选手飞篙走桨，奋勇争先，演绎历久弥新的民俗画卷。“天下会船数溱潼，溱潼会船甲天
下。”溱潼会船又名清明会，由南宋相沿至今，被列入国家级非物质文化遗产名录。 新华社发

天下会船数溱潼


