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本报记者 于量

3月3日深夜，一只橘白相间的
小猫在扬州大学兽医学院的实验动
物房内顺利降生。这只名为“扬扬”的
小猫是江苏首只体细胞克隆猫，由扬
州大学袁玉国教授团队培育。与此同
时，另一对利用基因编辑技术培育出
的“低过敏猫”，也正在该团队的精心
养育下健康成长。

2019年，我国首例完全自主培育
的克隆猫“大蒜”诞生，宠物克隆随之
实现商业化并一度成为热门社会议
题。从“复活”过世爱宠到基因层面
“定制”宠物，随着袁玉国团队培育出
的这三只小猫成功降生，是否标志着
宠物经济的发展边界将在技术进步
的同时，迎来又一次重构？

“捎带手”背后的硬实力

由于学科大楼尚在建设中，袁玉
国团队的实验室暂时设置在扬州大
学文汇路校区体育场的看台下方。克
隆猫“扬扬”，就诞生在这个稍显简陋
的实验室中。

谈及“扬扬”的诞生过程，袁玉国
笑称，“扬扬”其实更像是团队“捎带
手”的产物：2025年，常州的一家生物
科技企业联系上了袁玉国，提出希望
尝试培育一只克隆猫。彼时，他正带
领团队开展猫的基因编辑研究。于
是，克隆猫便成为团队在研究之余，
“插空”开展的工作。

对于“扬扬”这个名字，袁玉国一
句话就讲完了取名过程：“诞生在扬
州，又是扬州大学的科研成果，那就
叫‘扬扬’吧。”

松弛的“捎带手”背后，却是实打
实的硬实力。1996年，克隆羊多莉在
英国诞生，成为世界上首只克隆哺乳
动物，此后克隆猪、牛、小鼠等动物相
继问世，克隆技术逐步从科幻概念进
入大众视野。然而，由于生殖生理的
巨大差异，猫体细胞克隆长期以来都
未能解决卵母细胞质量不稳定、克隆
效率偏低等国际性难题。如果说克隆
羊是克隆技术的“标准模板”，那么克
隆猫则堪称“进阶关卡”。

从事基因工程相关研究多年，袁
玉国此番带领团队创新采用了“体
内成熟法”克隆技术，跳出了传统体
外培养的路径依赖，显著提升了受
体卵母细胞的质量与克隆胚发育
率。通俗地说，传统体外培养就像是
人工催熟、提前“摘果”，而袁玉国团
队的技术，则是在“果实”自然成熟
后再采摘。
“扬扬”的诞生意义重大，标志着

袁玉国团队这项拥有完全自主知识
产权的技术体系，使我国在猫科等哺
乳动物克隆领域，具备了从核心方案
到操作工艺的自主创新能力。

不止于“复活”过世爱宠

2019年，我国首例完全自主培育
的克隆猫“大蒜”问世。“原版”的“大
蒜”是一只宠物英国短毛猫，于当年1
月因病离世。“大蒜”死后，其饲主委
托北京的一家生物科技企业进行克
隆。当年7月，克隆“大蒜”诞生。
“大蒜”的诞生，标志着宠物猫狗

的克隆确实已经实用化。袁玉国告诉
记者，2020年，就曾有一名扬州当地
的宠物犬饲主辗转联系上他，请求克
隆离世的萨摩耶犬。袁玉国成功提取
了这只萨摩耶犬的体细胞，饲主随后
将其转交给了相关企业，最终成功
“复活”了自己的爱犬。

值得一提的是，操刀这例萨摩耶
犬克隆项目的，正是当年培育出“大
蒜”的那家企业。

在袁玉国看来，克隆技术和基因
编辑技术的意义，远不止于“复活”爱
宠。袁玉国表示，团队的技术具备跨
物种、跨场景的通用性，技术运用拥
有极大的想象空间。

太仓犬是我国本土培育的中小
型猎犬品种，原产于江苏太仓、常熟
及太湖周边地区，体形小巧匀称，以
嗅觉极其灵敏、性格活泼大胆、奔
跑速度快、耐力及环境适应力强而
著称，近年来因其在复杂狭窄空间
出色的作业能力，被作为重点警用
本土犬种进行培育和推广。2024年
10月，在每四年一次的全国警犬技
术大赛上，扬州市公安局刑警支队
警犬技术大队的“太仓犬”舒克一举
夺魁。

袁玉国告诉记者，目前团队正与
公安部门合作，着手开展“舒克”的
克隆及优良性状扩繁工作。这意味
着，一旦项目成功，未来优秀工作犬
的卓越基因更改将被完整保留并批
量复制，此举对于提升全国警犬、搜
救犬、导盲犬等特种犬种的培育效
率、缩短培养周期、降低训练成本具
有重大意义。

更重要的是，这项技术形成了自
主可控的核心种源繁育体系。袁玉国
表示，在国家大力推动“种业振兴”的
大背景下，该成果为宠物及功能型动
物的种质资源保存、优良性状定向改
良提供了可复制的范式。

市场道路未必一片坦途

“扬扬”的诞生，又一次引发了舆
论场上对商业化宠物克隆的讨论。

宠物克隆服务确实能在一定程
度上满足养宠人群的情感寄托，让
逝去的爱宠以另一种方式延续生
命。但是，这是否意味着科技加持
下，宠物经济发展就此找到了新方
向？这一点，或许仍有待市场进一步
验证。

事实上，“大蒜”诞生后，商业化
宠物克隆曾一度火热，被视作宠物经
济领域的一条基于情感的全新赛道，
相关企业次第冒头。一时间，花费十
几万元乃至数十万元“复活”爱宠的
新闻屡屡见诸报端。然而，这股热潮
并未能延续太长时间，即便单个项目
的毛利率最高可达50%左右，业务的
规模化却始终举步维艰。伴随着商业
克隆价格“腰斩”的新闻，大批企业迅
速偃旗息鼓。

当年那家成功克隆出“大蒜”、曾
高调宣称力争“三到五年上市”的明
星企业，近年来也数度卷入舆论风
波，被指克隆周期长、实验失败率高、
用户支付定金后无法退款等问题，
2023年还因无证生产兽药遭受处罚。
公开信息显示，该企业今年以来被法
院密集执行，作为被告另有多起买卖
合同纠纷案件等待开庭。

今年2月，北京市昌平区人民法
院对该企业和企业法人开出限制消
费令。凡此种种，无不宣示这家曾经
的行业标杆如今已进退维谷。

究竟是市场的现实需求还是虚
幻的商业泡沫？就结果来看，除却潜
在的动物伦理和动物福利方面的争
议，部分机构夸大克隆效果、行业认
证体系缺失等乱象，直接导致了上
一波商业化宠物克隆热潮的消退。
究其根本，仍是在技术瓶颈无法突
破的情况下，宠物克隆的高成本和
长周期。

对于宠物克隆的商业化前景，袁
玉国有着相对理智的判断。他认为，
虽然新技术的导入有望让市场化落
地进一步走向成熟，但是宠物克隆的
高成本、长周期始终是短期内无可回
避的现实。有鉴于此，大型资本恐怕
很难对这一领域产生兴趣。

但是袁玉国同时指出，如若相关
监管体系和行业标准未来能够进一
步完善，背靠国内庞大的宠物饲主群
体基数以及年轻消费者的消费观变
化，宠物克隆依然有机会成为一个相
对垂直的细分赛道。

更多人成为“毛孩子爹妈”

“如果有一只不会让你过敏的
猫，你愿意花多少钱？”得知记者对猫
过敏，袁玉国笑着抛出了这个问题。
“扬扬”目前身在常州，在袁玉

国的实验室里，记者并未能一睹这
只克隆小猫的芳容。作为补偿，袁玉
国让记者现场撸了撸另一对降生在
这个实验室里的小猫：这两只尚未
取名的小猫比“扬扬”年龄稍长，诞
生于今年1月，是联合运用Cas9与单
碱基编辑两大系统成功培育出的
“低过敏猫”。

猫过敏困扰着全球近10%的人
群。据袁玉国介绍，通过基因编辑
技术，团队精准敲除了猫的过敏原
基因，经检测，两只“低过敏猫”体
内的过敏原含量较普通家猫显著
下降。

无独有偶，南京的一家生物科技
企业和袁玉国一样，同样瞄准了猫过
敏这一难题。该企业与南京农业大学
动物科技学院合作，开展联合攻关，
研发出了一款专门针对猫过敏原的
饲用产品，可将猫体内的过敏原浓度
降低67%—94%。目前，该产品的私
域客户已突破10万人。企业营收也
连续两年翻番；今年一季度，企业销
售额同比增长80%。

根据最新发布的《2026年中国
宠物行业白皮书》，2025年我国城
镇宠物猫和宠物犬的保有量分别已
达 7289万只和 5343万只。与此同
时，宠物经济也成为长三角多地的
发展关键词之一。2025年，扬州市
就出台了《关于促进宠物经济高质
量发展的实施意见》，明确提出到
2027年全市宠物产业规模突破30
亿元，打造全国有影响力的宠物健
康产业集群。

如何进一步撬动增量市场，让更
多潜在消费者加入养“毛孩子”的队
伍，或将成为我国宠物行业发展的关
键。回到袁玉国抛给记者的问题，相
比“复活”爱宠，宠物的品种改良或许
拥有相对明朗的市场化路径。

除了埋头于实验室，袁玉国也一
直致力于新技术的市场化落地。他表
示，低过敏猫模型的成功创制，能有
效降低宠物猫饲养门槛，让更多潜在
的消费者成为“毛孩子爹妈”，从而推
动我国宠物产业从单纯的数量增长，
转向以生物科技为核心的品质升级，
打破高端活体市场长期依赖进口的
局面。

扬州大学的这只克隆猫
能否吸引“毛孩子爹妈”

本报记者 吴越

当首届浙江省城市足
球联赛“吴越杯”开赛的消
息传来，我心动了。

一来，我姓吴名越，祖
籍浙江，去吴越之地看“吴
越杯”，有种“回归故里”的
感觉。二来，也是好奇，一场球赛究竟
能带来怎样的体验。

上周日，我从上海出发前往宁
波，来了次说走就走的旅行。本想着
赛程刚开始，票应该不会难买，没想
到现实给了重重一击：购票网站显
示，这场宁波队VS湖州队的门票已
停止销售，奉化体育中心现场也没有
临时购票渠道。

来都来了，就在场外逛逛。看球
变看人，倒也不是没有收获。

专业赛事的主力观赛人群，往往
是资深球迷，着装统一，有组织有纪
律。但业余赛赛场外，人群构成更加
多样，其中带娃的组合特别多。

偶遇的一家人，是爷爷带着两个
孙女。爷爷说，票是儿子儿媳买的，他
们工作忙，就让他带着孩子来看球，
“比窝在家里看动画片要强”。这是爷
孙三人第一次到现场看比赛。

在充气足球模型前拍照留念的

毛女士，已连续两个周末带孩子们观看
“吴越杯”。4月6日宁波队客场对阵绍
兴队，他们自驾前往绍兴为家乡球员助
威。这一次宁波队主场作战，他们更是
“没有缺席的理由”。

和毛女士一家同行的还有一位年
轻姑娘，一问才知是学校的体育老师。
看来球赛不仅是热门亲子活动，还是维
系家校关系和谐的纽带。

往来的人群中，拿着湖州队蓝色球
衣的两位中年大哥显得有些“扎眼”。其
中的俞先生说，他们是在宁波工作的湖
州人，球衣是湖州市体育局发的，让他们
给客场作战的球队增加点气势。但被问
起对比赛的期待时，俞先生却是一脸淡
然：“娱乐为主，只希望球员不要受伤。”

赛场内的拼搏，是尊重体育精神。
而城市足球联赛本身带给人们的，是一
个低门槛“打开新世界”的体验，是一次
相聚的机会，已然弥足珍贵。

有意思的是，还有一群人因为“吴

越杯”收获了特别的缘分。起因是主办
方向全国的“吴越”发出邀请——无论
你在哪个城市，无论你是男是女、是老
是少，只要你叫“吴越”，主办方诚邀你
来浙江免费看“吴越杯”。

这个名为“吴越们集合”的微信群
里，现在已有185位群友。大家畅聊比
赛，也互相推介自己的家乡，还有一些
不叫吴越的人闻讯而来，只为给身边的
“吴越”报信。

在杭州读大一的台州人吴越，就是
被朋友拉进群的。学法律的他，自称比
较“宅”，没去现场看过体育比赛，入群
后萌生了看球的想法。眼下，他已预约
了5月杭州队VS舟山队的比赛，“期待
到时候能遇到其他吴越”。

一位来自上海虹口的吴越则表示，
自己连“伪球迷”都算不上，只想等时机
合适，趁着免费看球的机会游一游浙江。

城市文旅正有此意。根据媒体报
道，借着赛事东风，浙江多地推出“票

根+”促消费举措，意在把
“赛事流量”转化为“消费增
量”。球迷手中的“吴越杯”
门票，不再只是观赛凭证，
更是覆盖吃、住、游、购的通
用“福利卡”。

从湖州来宁波观赛的
周先生一家，周末就凭门票

享受了酒店住宿和景点门票优惠。比赛
开始前，他们在场外的“足够嗨市”也来
来回回逛了好几圈。

令他们满意的是，集市没有落入
“臭豆腐大鱿鱼”的俗套。从糯唧唧年糕
串到百年非遗米馒头，再到老字号生煎
馒头，集市摊主们“忙并快乐着”。现场
制作米馒头的摊主小伙说，开摊两个多
小时，就卖出了100多份。对面的花色
馒头铺的摊主也颇为得意，“我们为应
景而做的足球造型的馒头，带来200
个，最后只剩下8个”。

刚刚过去的这个周末，全国范围内
的城市体育联赛“扎堆”揭幕，要想吸
睛、赚得互联网上的声量，竞争可谓十
分激烈。我倒觉得，越是在这种时候，越
要向球员学习——上场之后，心无旁
骛，把握当下，盯住眼前球。城市文旅亦
是如此。不必比排场，只需想明白，这一
场场城市嘉年华是为了谁而办，如何提
升参与者的满意度。行动便是。

吴越勇闯“吴越杯”
在场外逛逛，看球变看人，倒也不是没有收获

本报记者 宋彦霖

苏超2.0如约而至，时隔7个月，
我又一次坐在了常州奥体中心的观
众席上。

球票还是熟悉的价格，19.9元。
作为2026年苏超揭幕战，这19.9元
堪称超值，不仅能观赏一场90分钟
的球赛，还能看到歌手周深的现场表
演——当然，相比后者，我更关心“常
宝”在新一年苏超的首秀。

苏超、常州奥体、雨夜。看过去年
常州队比赛的人，对这几个关键词的
组合难免产生一种“不祥预感”。去年6
月21日，同样是雨夜的常州奥体中
心，常州队以0∶4惨败。当时，常州队
助教恽铮的“雨中一跪”让无数网友动
容。加之常州队首轮的对手是去年苏
超亚军、14场不败纪录的保持者“南
哥”南通队，开赛前，常州球迷心中那
份“不祥预感”无疑又加重了几分。

比赛正式打响，“不祥预感”大有
要应验的苗头：前30分钟，南通队就
完成了10脚极具威胁的射门。所幸
“天公作美”，雨水冲刷过的草皮让足
球一次次与球门失之交臂，现场也一
次次响起劫后余生式的欢呼。看台
上，胜负欲一向没有那么强烈的常州
球迷开始讨论：别像去年那样被进4
个就行了。

丛中笑

不过，苏超赛场上，围绕“常
宝”展开的故事，永远都是那么的
戏剧性。

出人意料的是，比赛进行到32
分钟时，却是常州队抓住了点球机
会，率先改写比分。待到终场哨响时，
常州队竟交出了3∶0的答卷，战胜强
敌赢得了开门红，向大家展示出经历
过风雨的常州队已然绽放。

这场料想之外的首胜，让今年的

“常州新年”到得更早了一些。向来“有
活”的“常州发布”也在当晚宣布：明天，
放假——虽然比赛次日是周日。

去年苏超常州队的最后一个主场，
我也在现场。令我印象最深刻的，是赛
后观众席上升起的巨型条幅，上书：待
到山花烂漫时。彼时，常州队早已无缘
淘汰赛。球迷们并未言明希望球队在未
来取得怎样的成绩，只是静待花开。

这也许就是常州人超越了胜负执
念的哲学：等待，并且相信未来。今晚，
我们等到了“山花烂漫时”。

这让人不由得想起去年的8月16
日，常州队主场迎战镇江队。最终，常州
队1∶0绝杀对手，取得苏超首胜。那一
晚，全场4万多名观众齐唱《真心英雄》
的场面，感人至深。

一如歌词所唱，经历风雨的常州
队，如今确实看到了彩虹。全新的常州
队以常州中天钢铁足球俱乐部为核心
组建，平均年龄仅23.6岁，这支朝气蓬

勃的青年队伍，让球迷对新赛季常州队
的表现充满期待。然而，这也意味着去
年常州队中的不少球员，今年恐怕难有
机会再度亮相。这不免让那些“追更”过
常州队的“老球迷”们有些落寞。

不过，这些走下苏超赛场的凡人英
雄回到了孩子们的课堂、银行的业务大
厅乃至常州的街头巷尾。去年的他们在
荆棘中开拓，如今，随着新锐们在赛场
热烈盛开，这些“老男孩”也完全可以欣
慰地“丛中笑”了。

花头精

吴语方言里有个词，叫“花头精”，
用来形容人心思活络、鬼点子多。自从
去年苏超打响，越来越多的常州人开始
用这个词来形容自己生活的这座城市，
其中暗含着这样的情绪——常州，你还
有多少惊喜？

从去年苏超全民参与的常州笔画

保卫战，到今年首战后“常州改名为常
洲”登上热搜第一，泼天的流量又来到
了常州这边。

去年开始，看苏超成了团聚最热烈
的理由。在有常州队比赛的日子，买一
张周五下班回常州的高铁票，周末坐进
常州奥体中心或是与家人一起坐在电
视前观赛，成为很多人苏超开赛后的生
活日常。苏超的意义远不止一场90分
钟的比赛，它更像是一根情感纽带，邀
请远行的我们回乡共赴盛宴。

在苏锡常这片繁花似锦的长三角腹
地，常州这朵月季总是太显低调，不免有
点“怒其不争”。如今，重新阅读这座城市，
才发现近年来它不断打造的新名片：从太
湖湾音乐节的声浪，到奥体中心内四万人
的呐喊；从2023年跻身GDP万亿元之城，
到2025年新能源产业规模突破万亿元。
像去年的常州队为了“进一球、赢一次”的
小目标而步履不停一样，常州这座城市也
在为了一个个目标而奔赴。

苏
超
战
火
再
燃

从输光笔画到暂居
榜首，常州队在苏超终
于等到了“山花烂漫时”

2025年9月13日，常州队当年最后一个主场，“待到山花烂漫时”巨幅Tifo徐徐展开，近四万球迷高举横幅。 资料照片

4月11日，2026苏超揭幕战举行，常州队坐镇主场，以3∶0零封上届亚军南通队。 新华社发


