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本报记者 吴卫群

第七届上海“五五购物节”将于
今年4月30日拉开帷幕，2026乒乓球
嘉年华活动将从4月一直持续到8
月。昨天，上海市商务委员会党组书
记、主任申卫华做客“2026上海民生
访谈”，向市民游客一一道来。

今年的第七届“五五购物节”将
从文商旅体展联动、首发经济引领、
大宗消费提质、数字消费创新、民生
服务普惠等5个方面展开。其中，推
动体育赛事进商圈、进商业载体，是
本届购物节文商旅体展联动的重中
之重，核心就是要把体育赛事的超高
人气，直接转化为商圈的消费活力。

申卫华重点介绍了2026乒乓球
嘉年华与商圈联动，活动从4月将一
直持续到8月，覆盖上海各区主场和
各大重点商圈。活动将在伦敦世乒赛
赛事期间，于上海的重点商圈设立超
过百个大屏观赛点，同步设置发球机
器人挑战赛、乒乓球主题市集、球迷互
动体验区，配套举办文艺演出和专属
促消费优惠活动，让市民在家门口就
能沉浸式感受赛事氛围，实现“观赛即
逛商圈、互动即享优惠”。

上海各大商圈正变得越来越国
际化。申卫华介绍，上海目前已成为
全球品牌在华首发、首秀的首选地，
首店的数量和质量稳居全国前列。
从2018年到现在，上海累计引进各
类首店超过8400家，仅2025年全年
就新增首店1093家，其中全国、亚洲
乃至全球级别的高能级首店占比达
到16.8%。

境外旅客来沪消费也越来越便
利。2025年，上海境外旅客离境退税
申请单数同比增长3.1倍，退税商品

销售额和退税额均实现80%的同比
增长，占全国比重近五成。目前，上海
有离境退税商店超2000家，42个“即
买即退”集中退税点，集中在商圈、机
场、文旅场所、酒店等地。上海在境外
游客到访较多的商圈和景点布设了
自助退税机，境外游客在机具上完成
自助办理的时长基本上不超过5分
钟，非常便利。

上海在全国率先推出了离境退
税“掌上办”应用，境外游客可以在商
店扫描二维码打开应用或在支付宝
上直接搜索离境退税“掌上办”小程
序，实现全流程在线办理。

今年新一轮的家电数码产品购新
补贴政策已经开始实施。申卫华介绍，
今年购新补贴的范围包括冰箱、洗衣
机、空调、电视机、电脑、热水器等六类
家电产品，以及手机、平板、手表手环、
智能眼镜等四类数码和智能产品。补
贴标准为最终销售价格的15%，其中
六类家电产品每件补贴不超过1500
元，四类数码和智能产品每件补贴不
超过500元。值得一提的是，智能眼镜
是今年新增的补贴品类。

今年线下采取“即时摇号”的补贴
方式，消费者选好产品，算好价格，结
账前在手机上打开云闪付App，点开
首页家电补贴专栏，选择线下家电
数码即时摇号，即可选择所需品类
参与摇号，中签率非常高，补贴资格
券也是实时到账。

线上则仍采取两周一次的报名
摇号方式开展补贴活动。线上的摇号
是每两周摇一次，消费者报名之后需
要等待统一开奖。

除了家电数码消费补贴，今年的
汽车以旧换新补贴活动延续采用“个
人消费者报名、公证摇号、中签获取
资格”方式开展。上海原则上每两周
组织一次公证摇号，今年以来已有近
4万名消费者获得补贴资格。

市商务委主任做客民生访谈

商圈百个大屏转播世乒赛
人气直接转化为消费活力

民生访谈

本报记者 诸葛漪

自2025年启幕“拜罗伊特在上
海”三年歌剧计划以来，全球顶级古
典音乐节之一拜罗伊特音乐节正式
进入“上海时间”。4月24日、26日，三
年歌剧计划的第二部力作《女武神》
将在上海大剧院迎来世界首演。理查
德·瓦格纳的曾孙女、拜罗伊特音乐
节艺术总监卡塔琳娜·瓦格纳首度执
掌《女武神》舞台呈现，也借此完成个
人的“《指环》首秀”。

昨天的新闻发布会上，卡塔琳娜·
瓦格纳感谢指挥家、上海歌剧院艺术
总监、苏州交响乐团首席指挥许忠给
予首演的巨大帮助。上海大剧院总经
理张笑丁透露，全新《女武神》世界首
演深受期待，26日演出已开出加座。
《女武神》由许忠执棒苏州交响

乐团，特邀来自拜罗伊特节日管弦乐
团和比利时皇家铸币局剧院的9位
首席演奏家加盟。许忠表示，《女武
神》有着丰富的人物情感，赋予歌唱
家与交响乐团巨大发挥空间，“全剧
深奥而华丽，变化无穷”。他透露，这
一版《女武神》要求演员们不断走来
走去，还要爬上近10米梯子，对指挥
提出新的挑战，“当演员背对着我，
我得听清楚他们在用德文唱什么”。

在瓦格纳宏阔的音乐宇宙中，《女
武神》占据着独特而重要的位置。作为
瓦格纳四联剧《尼伯龙根的指环》第二
部，《女武神》1870年以独立歌剧形式
首演于慕尼黑国家剧院。1876年8月
14日，随着《指环》全剧在拜罗伊特节
日剧院首次亮相，该剧跻身歌剧史传
世经典之列。

自 1998年上海大剧院建成以
来，科隆歌剧院、马林斯基剧院等不
同版本的《指环》纷纷亮相舞台，构
筑起上海作为中国“瓦格纳高地”的
艺术声望。

适逢拜罗伊特音乐节创办暨《指

环》全剧首演150周年、《女武神》创
作问世170周年，今年，这部承前启
后的史诗巨作再度登上上海大剧院
舞台，由瓦格纳曾孙女卡塔琳娜·瓦
格纳执导的全新版本，选择在上海进
行世界首演，时长5小时。

卡塔琳娜·瓦格纳以其心理化叙
事和当代语境重构著称，与长期搭
档、戏剧构作丹尼尔·韦伯共同完成
导演构思。多位享誉国际的瓦格纳歌
唱家加盟《女武神》世界首演，凯瑟
琳·福斯特、文森特·沃尔夫施泰纳、
威廉·施温哈默、沈洋、玛努埃拉·乌
尔及安娜·玛丽亚·基尤里等齐聚申
城，以雄厚声量与戏剧表现力点亮舞
台。2010年曾随科隆歌剧院上演《指
环》的凯瑟琳·福斯特将再度饰演布
伦希尔德。

在卡塔琳娜·瓦格纳的导演思路
中，本次制作的主线之一是“通关挑
战”，为争夺指环的挑战者不断“上难
度”，在神秘感与沉浸感之间，构建一
场别具野心的瓦格纳式冒险。
“这一版《女武神》舞美布景充满

哲思。”许忠说。舞台设计卡尔海因
茨·贝尔将《女武神》的舞台空间形容
为“流动的过程”。舞台上，空间的转
换不断发生，不同场域在连续的过渡
中彼此连接。看似传统的写实场景很
快被打破，一些场景中许多个空间同
时叠加，有时同一空间在不同幕之间
重复使用，但状态不断变化。“观众只
需保持兴趣、沉浸感受，便能捕捉每
个角色与空间独有的‘跌落时刻’。”
“拜罗伊特在上海”三年歌剧计

划2025年启幕。去年7月，首部作品
《特里斯坦与伊索尔德》在上海大剧
院成功上演。进入第二年，全新制作
的《女武神》选择上海作为世界首演
的舞台，为中国观众带来世界级歌剧
盛事。2027年，“拜罗伊特在上海”三
年歌剧计划的收官之作，将聚焦瓦格
纳另一部经典歌剧《唐豪瑟》。

瓦格纳曾孙女携手许忠全新呈现

《女武神》在沪迎世界首演

本报记者 舒抒

承载上海市民近三十年记忆的太平
洋百货徐汇店旧址，终于重新揭开面纱。
历时两年改造，在其原址焕新升级的“新
六百YOUNG”商场昨天正式开业。

首店与旗舰店占比超50%，叠加
“粉丝经济+亲子生态”的品牌矩阵，让
这座面积3.2万平方米的商业体成为撬
动徐家汇商圈活力的杠杆。记者从徐家
汇商城集团获悉，紧邻新六百YOUNG、
第六百货原址焕新的“新六百HUB”，目
前已取得控详批复，并完成前期设计深
化和方案征询，项目正积极推进。未来，
两座综合体不仅将焕新徐家汇的城市
界面，更将助推徐家汇商圈在新一轮城
市发展中主动破局。

通透的“九层空间梯度”
2023年8月，太平洋百货徐汇店终

止营业。
今 年 初 ，即 将 开 业 的 新 六 百

YOUNG用一款面积超1000平方米的
8K裸眼3D巨幕重回视线，与商圈内的
美罗城球形屏、TPY中心大屏等实现
“四屏联动”，让徐家汇商圈的年轻力和
氛围感瞬间拉满。

作为上海最早的市级商业中心，徐
家汇的商圈形态正从单一的“大拆大
建”，转向精细化的“针灸式”更新。从物
理空间看，新六百YOUNG从物业条件
受限的传统百货大楼，变为通透的“九层
空间梯度”，在商场内形成了“城市游乐
场”“共育生活场”“都市社交场”等场景。

建设方中建科工上海公司介绍，原
先太平洋百货标志性的白色外立面，现
在由弧形玻璃幕墙与铝板系统组合，叠
加大尺度的通透设计，让建筑从一个

“封闭体块”变为一片“开放界面”，人
们在商场内随时能看到街景，呈现出
舒适、明亮且通透的商业环境。

商场改造的室内设计环节也面
临空间结构限制与风貌保护的挑战。
于是，设计团队将“在限高中重构通
透感”作为目标，利用商场多层中庭
视线贯通、错层退台的梯度式布局，
打破了传统百货楼层间的隔阂。在色
彩与材质方面，新六百YOUNG采用
了米白、暖木等色系和高反光水磨石
地面，大幅提升了空间的开阔感。

在项目机电工程师何志豪看来，
改造一座存量商业体，最难的是在建
筑原有条件下“见缝插针”地加入现
代商业体所需的管线、设备，并兼顾
各类新兴业态。这也是为何不少慕名

而来的市民走进新六百YOUNG后发
现，这里的空间结构既有昔日太平洋百
货的影子，譬如醒目的中庭扶梯，又全
然是一座当下时髦商场的空间样态。

“粉丝经济+亲子生态”
记者从运营方获悉，开业阶段，商

场的招商签约率已超98%，其中首店及
旗舰店占比超过50%。这一“含首量”在
近年来上海的存量商业改造项目中并
不多见。

引人瞩目的是粉丝经济的引入。来
自韩国的时尚零售品牌MusinsaStan�
dard与潮流先锋品牌SMTOWNSTORE
全国首店，自去年官宣入驻后就引发讨
论。前者是韩国时尚潮流领域的“链主”
企业，后者背靠韩国最大的娱乐公司，这

一“青春经济组合”显然具备了当下年轻
消费群体最看重的社交货币属性。

开业首日，记者在SMTOWN店内
看到，新上架的知名偶像团体EXO的周
边产品被摆放在了入口处最醒目位置，
不少进店的年轻消费者直奔展示区和
货架，挑选盲盒、徽章等产品。顾客施小
姐表示，对年轻客群而言，相比传统的
折扣，限定产品、快闪展览乃至“明星一
日店长”等活动更容易吸引消费者前来
商场线下购物。

记者注意到，开业首日，还有部分商
户在做最后的货品上架和设备调试。其
中，MusinsaStandard将于明天正式对外
营业，备受关注的MUJI无印良品城市旗
舰店将于后天开业。汤姆猫儿童乐园、
MINISO名创优品城市旗舰店等满足家
庭体验式消费的品牌已开门迎客。

徐家汇商城集团表示，新六百
YOUNG的品牌虽然“含首量”高，但招
商都以实地调研或招商团队的亲身体
验为基础，十分注重品牌定位与项目的
契合度，并关注品牌自身的声量、衍生
内容和成长空间。

在徐家汇商圈，美罗城、TPY中心
等均打出了“二次元”“青春经济”的标
识，但同样聚焦“年轻力”的新六百
YOUNG则展示出了一种“补位”意识，
锁定“年轻潮流”和“亲子业态”作为核
心赛道，这一“人无我有”的布局补足了
徐家汇各大商业体的一角，也让商圈步
入“航母编队式”的协同发展方向。

据悉，新六百YOUNG正计划以“五
五购物节”等商圈活动为契机，积极与
周边商场开展联动，探索商圈会员互通
的可行性。未来，消费者在徐家汇各大
商场的积分或许将不再“各为孤岛”，而
是可以跨商业体流转的“硬通货”。

既有昔日太平洋百货影子，又是一座当下时髦商场的空间样态

新六百YOUNG开业，首店旗舰店超50%

本报记者 施晨露

首个“全民阅读活动周”，遍布上
海各处的品牌实体书店、阅读文化空
间成为城市书香的“策源地”，带来丰
富多彩的阅读文化体验。

多种阅读品牌发布，让阅读从“节
日活动”变为“日常习惯”。上海新华传
媒连锁以AI数字人小YUE为引领，推
出“365读书人”阅读品牌，以“365天
每一天都是读书日”为核心理念，构建
“365书单”与“365课堂”两大体系。活
动周期间，“365课堂·第一课——百
字读中国”率先走进校园与书店。

世纪朵云以“翻过这一页，打开
另一个世界”为主题，打造沉浸式阅
读IP矩阵，在思南书局、朵云书院多
家门店推出荣誉店长、主题沙龙、跨
界对谈等特色活动，以职业书单、文
学对话、艺术展览激发阅读兴趣。

活动周期间，上海多家书店推出
主题展览，以文字、古籍、插画、文创
为载体，串联古今文明，传递阅读的
力量。“新华悦读生活节·书卷千年特
展”，以“留岁月书迹，续古今传承”为
主题，在多店联动展出。世纪朵云旗
下门店推出多场精品展览，“每盏灯
火都有一个故事——2026小林漫画
朵云书院展”展出60件治愈系漫画
作品；《梦幻西游》清彩绘全本特展呈
现清代工笔彩绘珍品。

全民阅读的核心是思想交流与
文化传承，作家、学者、文化名人来
到实体书店，与读者面对面交流。在
上海古籍书店，乔争月携《上海庙宇
建筑地图》解读城市建筑文脉；张新
颖携《有情》与读者共话人文情怀；
葛剑雄从古籍保护视角讲述文明传
承故事。

朵云书院旗舰店举办书信文化
对谈，透过思想家信笺探寻灵魂对
话；思南书局聚焦法语诗坛巨匠书信
交流；复旦管院店联动俄罗斯文学专
家与音乐剧主创，探讨文学与舞台的
跨界融合。新华博库、钟书阁、大隐书
局等开展作家讲座、经典共读活动，
赵小华等作家走进书店，与读者分享
创作故事；敦煌研究院专家带来敦煌
文化主题分享。

青少年是全民阅读的重点群体，
上海外文书店与30余所学校共建合
作，将原版童书、优质出版物带入校
园，举办“《西游记》里的中国传统文
化”分享会，以跨文化视角解读东方
美学。新华博库推出“小小艺术家，探
秘古画国”“少年读《史记》”“外教英
文绘本共读”等系列活动。

读者·文创空间推出拼豆手作、
宋锦雅韵等非遗体验活动，将丝路文
化、传统工艺与阅读结合，亲子协作
制作宋锦书签，在经纬交织中传承工
艺之美。读者·苏河文化空间举办“花
漾春辰·昆曲音阅会”，上海昆剧团演
员现场演绎经典片段，让非遗古韵与
阅读相融。

寻找城市书香的“策源地”
上海品牌实体书店阅读文化体验活动丰富多彩

本报记者 施晨露

2025年，3676名小读者在生日
当天走进图书馆；借阅图书最多的
一名10岁女孩，全年借书1535册；
“借阅小达人”前五名中，还有一位1
岁、一位3岁小读者，借阅图书都超
过800册……

2026“全民阅读活动周”暨公共
图书馆服务宣传周期间，《2025年上
海市公共图书馆少年儿童阅读报告》
昨天发布。

这是上海少年儿童图书馆连续
第5年联合上海图书馆、上海市中心
图书馆，基于全市公共图书馆0—16
岁少年儿童借阅情况开展调查研究，
并编制、发布年度阅读报告。

报告显示，截至2025年底，全市
共有少年儿童持证读者273.97万人，
同比增长4.76%。0—2岁活跃读者数
量已连续4年保持提升态势。2025年
少儿图书外借总量1511.54万册次，
外借总人次144.19万。连续3年，全
市公共图书馆少儿图书外借总量维
持在1500万册次以上。

数据折射少儿阅读需求的旺盛，
上海市少年儿童图书馆馆长杨燕娜
特别提到两组数据，其一是2025年
新增活跃读者数中，0—6岁学龄前儿
童占比高达56.91%；其二是2025年
街镇图书馆少儿服务区办证的新活
跃读者同比增长3.55%。前者反映了
家长对早期阅读的重视，后者是基层
图书馆少儿阅读服务效能提升的直
观反映。

根据2025年读者外借图书关键
词及其词频分析，上海市少年儿童读
者的阅读兴趣呈现出“多元并存、热
点集中”的鲜明特征。

阅读主题呈现的特点是：文学、
漫画与图画书占主导，冒险、侦探与
奇幻题材持续火热，科普百科类图
书覆盖面广，中国传统文化与历史
类图书持续升温，校园生活与成长
类图书贴近现实，动物、自然与幻想
生物类题材丰富，IP角色与系列读
物影响力显著，安全与生活常识类
内容渐成体系。

从服务时间来看，8月是小读者
全年到馆借阅的峰值月，峰值周为6
月23日至29日，峰值日为1月12日，
分别是中小学生暑假、寒假开启前的
前一周和前一天，也就是说，相当一
部分中小学生期末考试后的第一选
择是去图书馆看书借书。

2025年公共图书馆
少年儿童阅读报告发布

10岁女孩
借书1535册

“蓝调时刻”的新六百YOUNG外景。 舒抒 摄

站在思南书局门口，葱茏的绿意让人心旷神怡，这
是书店特别布置的“永夏花园”（下图）。抬头望去，二楼
窗台后，读者捧着书静静阅读（上图），以窗为框，仿佛
春日里一幅生动的画。 均 施晨露 摄

阅读香

书香

花香

《女武神》彩排现场。 受访者供图


