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本报记者 舒抒

“五一”假期，2026上海龙华庙
会在徐汇区龙华广场、龙华会、后
马路及周边区域如期举办。桃花龙
点睛、十二花神巡街等活动，让一
年一度的沪上春日盛会在假日期
间吸引不少市民游客前来游园。

今年的龙华庙会以“宋韵”为
主题，以“十二花神”为故事主线，
涵盖1场庙会、2处市集、3个舞台、
超过70家摊位、12个花神打卡点、
85场演出、12场巡游和35场非遗
体验，打造了可逛、可玩、可赏、可
购的文商旅体展深度融合的春日
文化盛宴。

非遗现场展示
今年，龙华庙会进一步打开空

间格局，在后马路设立市集，与龙
华广场的银杏大道、龙华会商场的
“妙街”串联成片，形成“妙会雅集”
与“花间雅集”两大市集联动的消
费格局。

其中，位于龙华塔前银杏大道
的“妙会雅集”，延续非遗传承结合
国潮焕新的基调，乔家栅、雷允上、
龙虎、老凤祥等中华老字号坐镇，
来自盘扣、宋锦、灯彩、连环画等10
余项非遗技艺的传承人现场展示，
一旁还有超过20家手作品牌呈现
新消费场景。

这两天，中式服装盘扣制作技
艺市级传承人宋滔在市集上摆摊
“上了瘾”，热情地向驻足的市民游
客介绍他和团队为今年龙华庙会专
门设计的桃花胸针与发簪。现场还
展示了手链、胸针等包含盘扣元素
的手工艺作品。在宋滔看来，传统盘
扣一般出现于中式服装上，在当下
的生活场景中运用频率不高。因此，
作为这项非遗的传承人，他感到自
己有责任让盘扣制作工艺在传承的
同时，不断衍生出新的应用场景，不
仅可以出现在服饰配件中，还能与
当下潮流的科技产品、智能应用场
景相结合，赋予老手艺新生命。

上海老凤祥珐琅艺术有限公
司总经理、珐琅器制作技艺市级传
承人陈徐奇介绍，老凤祥每年都会
为龙华庙会设计主题产品，今年推
出的花卉主题胸针线条别致，仿若
两位惊鸿仙子一同翩然起舞。老凤
祥今年还创新推出包挂产品，将龙

华塔影空间结构融入葫芦造型，既满
足当下年轻消费者对时尚服饰搭配
的需求，也蕴含吉祥美好的寓意。

“十二花神”互动
“三月三，上龙华，看桃花，逛庙

会。”徐汇区文旅局副局长叶伟祺介
绍，赏龙华桃花、游千年庙会是申城老
百姓沿袭已久的春日传统盛事。今年，
龙华庙会主办方希望“十二花神”不再
只是书本上的名字，而是走出画卷、走
入人群的鲜活角色。为此，现场设置了
12处花神打卡点，演员演绎的桃花花
神现场与市民游客近距离互动。

逛市集之余，龙华庙会还迎来环
境互动沉浸剧《走花神》“十二花神游
园版”全国首演，花神巡游、实景演
绎、互动游园等创新形式将传统民俗
与花朝雅韵相融合。

市民游客前来游园时，可在杏花
树下偶遇“陆游”，与他吟诵咏杏的诗
句，还能为他簪上一朵杏花，完成宋
代的“状元簪花礼”。在桂花树影下，
“李清照”手持诗卷邀路人猜谜；芍药
台前，“杨玉环”为排队体验的游客画
上一枚唐代花钿；水仙湖畔，“洛神甄
妃”轻吟“翩若惊鸿，婉若游龙”……
现场每位花神都对应了一项互动机
制，包含飞花令、斗百草、簪花郎、盛
唐金妆、闻梅香、对对联等，市民游客
完成互动即可盖章，还可兑换限定周
边——团扇花束。

市民施女士家住宝山，5月3日
专程带女儿前来龙华庙会游园。在她
看来，这类互动集章的轻量玩法，降
低了庙会的参与门槛，让游客尤其是
亲子家庭在游玩中收获传统文化知
识，起到寓教于乐的效果。

记者注意到，无论是扮演花神的
演员还是现场互动人员，几乎都是年
轻人，传统手作工艺的摊位前也站满
了好奇的年轻人。在宋滔看来，近年
来，宋韵等传统古风在年轻人中越
发受关注，与其呈现的平淡高雅、静
谧留白的美学体验息息相关。陈徐
奇也表示，色彩简洁、饱含宋韵格调
的珐琅作品一直广受欢迎，“究其原
因，是它们符合当代人的审美，在快
节奏的生活中可以带给人们温润、安
宁的感觉”。

都市消费新锚点
与龙华塔隔街对望的后马路和龙

华会“妙街”上，“花间雅集”开出了超

过50个手工艺摊位，涵盖花事、花容、
花香、花饮、花食、花器等各类生活美
学场景。其中，首次登陆上海的景德镇
“陶大青年集”引入多个潮流设计师品
牌，龙华会商场也有“十二花神”元素
的新中式设计贯穿街区，营造“一步一
景、步步生花”的游逛体验。

叶伟祺介绍，“妙会雅集”与“花
间雅集”两处市集覆盖了从文化寻根
到潮流消费的多元需求，希望形成年
轻态、沉浸式的差异化文商旅消费场
景。记者发现，无论是此次龙华庙会
聚焦的“宋韵”，还是其他广受欢迎的
古韵、古风元素，均为现代都市消费

带来新锚点。
以龙华庙会为例，龙华广场体验

区、塔影空间等两大片区每天都有特
色活动，“雅事互动区”内还不间断开
展“非遗小课堂”和“花下雅事”主题
手作体验活动。庙会主舞台上好戏
连台，桃花龙巡游、花神KOL巡游、
簪花天团、“只此青绿”快闪、江南丝
竹表演轮番登场。5月2日至5日，塔
影空间每天都举办“风雅会·共生共
创”“弦上吟风·宋韵流光”“相约春
风·名瓷赏鉴”三大主题活动，将传
统文化展示、沉浸式互动和美学体验
充分结合。

一年一度龙华庙会
老手艺圈粉年轻人

本报记者 黄勇娣

最近，不少市民发现，在莘庄地
铁站南广场，曾一度被千余辆非机动
车“淹没”的梅陇西路，已然面貌焕然
一新，一眼望去，通道整齐、秩序井
然。

原来，过去两个多月，这里大刀
阔斧地开展了一场以“核心区严管、
周边分散引流”为核心的车辆停放管
理调整。这不只是一次空间腾挪，更
是一场涉及数万市民出行习惯的“路
权再分配”与“安全底线重塑”。

调整并非易事，经历了好一番“阵
痛”与“磨合”。面对最初大量的投诉与
不解，莘庄镇党委政府坚持精细管理、
柔性劝导和科技赋能多措并举，努力
将“民生痛点”转化为“治理亮点”。

“习惯之困”与“路权之问”
对于经常出入莘庄地铁站南广

场的市民而言，过去的梅陇西路曾是

一片令人头疼的“车海”。
据统计，高峰期，该区域非机动

车停放量经常超过1000辆，甚至一
度超量停放过2000多辆。“小区靠近
地铁站南广场一侧的大门，一直被非
机动车和共享单车挤占，感觉就是一
堵围墙，行走极其不方便。”居民张阿
姨回忆。

这不仅是“堵”，更是“险”。密集
停放的非机动车特别是电瓶车，一旦
发生自燃，极易引发连环火灾；而江
南苑小区出入口、梅陇西路人行横道
被严重堵塞，更直接威胁着周边居民
与商圈安全。

今年2月24日，专项整治行动启
动。主要治理逻辑是将核心区域车辆
分散引流至周边道路，重构停放秩
序。然而，要改变长久以来的“方便”
习惯，必然伴随阵痛。一时间，“车位
变少了”“停放不方便了”的声浪迅速
发酵，12345热线、自媒体平台相关投
诉量井喷式增长，其中绝大多数来自

非机动车使用群体。

“硬核”分区+“柔性”劝导
“要引导习惯，而不是制造对

立。”现场管理人员的这句话，道出了
治理的关键。

莘庄镇对地铁站南广场核心区
域实行严管，将私人非机动车与共享
单车物理分区，对私人非机动车实行
“一车一格、停满禁入”的网格化管
理，并为私人非机动车停放区加装
消防喷淋设施。共享单车集中放置
在天荟广场以西内侧，便于运营方
批量清运，确保周边小区消防、急救
通道畅通。

一开始，有许多市民表示不理
解，但也有市民逐渐发现确实没必要
扎堆。正如一位市民所言：“梅陇西路
东侧离地铁站入口其实也很近，可大
家还是习惯性地往梅陇西路西侧扎
堆，东侧空着不少位置。要是大家能
改改停车习惯，分散一下就好了。”

与此同时，两个多月来，管理方一
方面耐心劝导，另一方面积极部署非机
动车停车诱导系统。4月底，这一系统正
式投用。如今，在市民前往地铁站南广
场的必经主路上，有关部门已设置5块
电子屏：其中，3块全彩图像屏，位于闵
城路/名都路路口、都市路/友情路路口、
莘朱路/梅陇西路合围口，直观显示核
心区实时停放状态；2块文字提示屏，位
于莘朱路/宝城路路口及莘朱路/梅陇西
路合围口，实现精准引导。
“现在骑车过来，一眼就能看到屏

幕，哪边有空位一目了然，确实方便多
了。”市民小李坦言。

莘庄镇有关人士表示，短期看，强
力纠偏习惯、重新分配路权，必然伴随
阵痛与不理解。但长期看，守住安全底
线、保障绝大多数人的出行权益，正在
被市民逐渐理解。眼下，曾一边倒的舆
论批评，已呈断崖式下降趋势。从“人车
混战”到“各行其道”，这场兼顾安全底
线与民生需求的治理探索初见成效。

两个月大刀阔斧调整，让莘庄地铁站南广场“大变样”

以前人车争路 现在还路于民

本报记者 王海燕

轮椅车坏了，该去哪里修？网购的
轮椅与身体不匹配，该找谁调？对于全
国数千万轮椅使用者来说，这些问题长
期没有答案。

近日，由虹口区欧阳路街道与上海
民政集团共同打造的“虹彩乐龄生活馆
畅行4S店”开始试运营。这家占地200平
方米的综合体验馆，集产品展示、销售租
赁、适老化改造、轮椅维修定制与社交休
闲于一体，也是全国首家轮椅4S店。

主打维修保养服务
走进店内，几十辆最新款式的手动

和电动轮椅依次陈列：一款超轻便手动
轮椅仅十几斤重，单手即可提起；一款
被称为“轮椅界iPhone”的产品驾驶顺
滑、设计时尚；还有可依据使用者小腿
长度、坐姿进行个性化定制的型号。国
内最新研发的智能驾驶轮椅也在其中，
依托车用级雷达系统，可自动识别并避
障，通过狭小通道时能自动修正方向。

展示并非这家店铺的核心功能，轮
椅的维修与保养才是主要业务。“消费
者在网上买了轮椅，未必适配，有的出
了问题要维修，也找不到地方。还有一
些定制需求，更是难以满足。”上海民政
集团副总兼假肢公司董事长沈宇介绍，
“我们与欧阳路街道合作，将轮椅的展
示、租赁、销售、维修、定制等功能集聚
起来，解决用户的痛点。”

记者注意到，店内一角设有轮椅维
修升降平台。维修人员王丰本人就是轮
椅使用者，“这个平台对我来说非常友
好，不用弯腰。轮椅推上去自动升起，我
坐着就能操作”。墙上陈列着各类轮椅
的主要配件，维修人员现场就可更换选
配。目前，多个轮椅品牌的官方售后维
修已落地该店。“其中部分小修小补，如
螺丝紧固、刹车保养等实行公益性免费
服务。”沈宇说。

细节体现深度关怀
王丰不仅是维修人员，也是首席体

验官。他向记者演示了几款轮椅的使用
方式，“个子高的人需要更高靠背，前后
高低差角度也要更大。颈椎受伤的人上
半身坐不住，要靠背高度和角度来支
撑。如果高低差太大，有痉挛的使用者
血液循环会受影响，痉挛程度反而加
重”。这些细节，只有真正长期使用轮椅
的人才能体察入微。
“新手刚买了轮椅，我会教他们怎

么用。”王丰说，他可以依据身体情况、

生活习惯与出行需求，为每一位来访者
提供专属轮椅定制方案，同时由专业维
保团队驻场，为轮椅提供检测、维修、保
养服务，确保每次出行都安全无忧。
“我特别喜欢现在的工作，因为整

个环境对我来说非常方便。”王丰说，店
内的无障碍卫生间、门口斜坡通道，都
让他出行自如。

记者注意到，店里专门打造了一处
适老化样板间，细节处处体现对轮椅使
用者的深度关怀。比如厨房洗手台高度
经专门设计，留出了充足的容膝空间，
水龙头可抽拉，轮椅使用者如果做饭非
常方便；橱柜配有可升降吊柜架，方便
他们轻松够到物品。卫生间内还设有对
坐式淋浴器，王丰现场演示，“我可以直
接从轮椅转移过来，坐着洗澡”。

还有一些小细节，条形地漏设计确
保水流顺畅，轮椅经过也不会被绊倒。地
面铺设的是防摔地板，相比传统地板可
吸收近一半的摔倒冲击力。工作人员当
场用陶瓷勺子做测试——勺子摔落，完
好无损。店内还展示了整体升降电动护
理床、辅助起身的按摩沙发、最新一代柱
形外骨骼机器人，以及款式各异的功能
性拐杖。“这里不仅为轮椅人士提供专属
服务，也方便附近老人来店内体验最新
的养老辅具用品。”沈宇说。

熊爪咖啡是店内一绝
虹彩乐龄生活馆畅行4S店的试运

营，吸引了很多好奇市民和银发人群一
探究竟。

熊爪咖啡堪称店内一绝。店里的吧
台经过专门的高度设置，方便坐轮椅的
咖啡师操作。王丰和生活馆主理人彭霞
都是这里的咖啡师，“我们欢迎周边居
民和顾客常来坐坐，在咖啡香气中聊家
常、交新友，让生活馆成为有温度的社
区会客厅”。

彭霞告诉记者，店外一片花园，即将
改造成轮椅无障碍挑战体验场——颠簸
石板路、大尺度上下坡、狭窄弯道……模
拟日常出行中的真实障碍，不仅可以测
试轮椅性能，更让健全人亲身体验轮椅
出行的不易。

截至2025年底，中国年产汽车约
3500万辆，拥有32万家汽车4S店，年产
电动轮椅约270万辆，但专业轮椅4S店
一家都没有。如今，虹口这家首店填补了
空白，也吸引了无数关注的目光。
“五一”假期，店内迎来不少全国各

地慕名而来的轮椅伙伴，有人称这家无
障碍出行体验店是中国首个轮椅4S服
务体系的落地实践。

虹口开出全国首家轮椅4S店
能修轮椅，体验无障碍设施，还能喝熊爪咖啡

本报讯（记者 钟菡）根据灯塔专
业版数据，截至昨天21时，今年五一
档总票房突破7.56亿元，超过去年五
一档最终票房成绩，总场次、观影总人
次也超越去年。影片《消失的人》《寒战
1994》《穿普拉达的女王2》《10间敢死
队》《给阿嬷的情书》分列档期票房前
五，上海市蝉联五一档城市票房第一。

今年共有10余部电影上映，题
材类型丰富。其中，《寒战1994》与《穿
普拉达的女王2》均拥有深厚的IP基
础。《寒战1994》是《寒战》系列的第三
部作品，也是该系列的前传，聚焦
1994年香港一桩富豪绑架案及其引
发的金融动荡，进一步拓展了“寒战
宇宙”。《穿普拉达的女王2》由原班人
马打造，讲述20年后纸媒行业衰落、
时尚圈重新洗牌的背景下，安迪与米
兰达再度迎来的对手关系与全新挑
战。两位主演前不久曾来上海出席中
国首映礼，引发轰动，不过影片的豆
瓣评分仅6.6，远低于前作。

由陈思诚编剧、导演的《10间敢

死队》以欢笑解构生命议题，成为今
年五一档难得的喜剧电影。凭借悬
疑、惊悚类型吸引观众的《消失的人》
成为今年五一档票房冠军，截至目
前，该片票房已超过2.5亿元，AI预测
总票房5.58亿元。潮汕题材影片《给
阿嬷的情书》豆瓣开分高达9.0，断层
领跑五一档影片。据灯塔专业版AI
最新票房预测，《给阿嬷的情书》最终
票房有望突破1亿元，为小成本方言
电影提供成功的探索。

灯塔专业版数据分析师陈晋介
绍，截至目前《消失的人》《寒战1994》
《穿普拉达的女王2》《10间敢死队》
《给阿嬷的情书》五部影片累计票房
均突破5000万元，其中前两名《消失

的人》《寒战1994》合计贡献五一档大
盘票房60%以上，档期头部虹吸效应
显著。相较往年，今年五一档新片发
行结算票价整体下调，拉动档期平均
票价明显走低。今年五一档平均票价
36.4元，去年同期为39.6元，同比减
少3.2元、降幅达8%。

今年五一档男女观众分布较去年
更均衡。《消失的人》《穿普拉达的女王
2》《10间敢死队》《给阿嬷的情书》女
性观众占比偏高；《寒战1994》《迈克
尔·杰克逊：巨星之路》则男性观众更
突出。此外，今年五一档双人观影占比
高达48.5%，较去年明显提升。

区域表现上，一线城市走势亮
眼，票房占比20.14%，较去年五一档

的17.22%大幅提升，主要得益于《寒战
1994》《穿普拉达的女王2》《给阿嬷的情
书》《迈克尔·杰克逊：巨星之路》均在一
线城市表现突出，而票房逆袭登顶的悬
疑片《消失的人》在下沉市场优势明显，
三四线城市票房贡献占比43.7%，形成
明显的类型错位竞争优势。

上海市蝉联五一档城市票房冠军。
两大热门影片《10间敢死队》《寒战
1994》主创借助“首映上海”活动来到多
家影院，与观众交流互动，带动观影热
潮。此外还有《纵横四海》上海特别观影
活动、《星球大战：曼达洛人与古古》
IMAX特别观影派对等特色活动在沪上
影院举办，吸引更多观众走入影院，以
电影促消费。

五一档票房7.56亿元超去年
《消失的人》成票房冠军，上海蝉联五一档城市票房第一

本报讯（记者 吴丹璐）记者日前从
中汽终端数据获悉，今年3月上海乘用
车销量共计40203辆，其中纯电动车型
销量达22915辆，BEV（纯电车型）渗透
率高达56.99%。单月渗透率稳定站上
50%，意味着纯电车型已从过去的小众
选择，成为上海消费者购车主流。

今年一季度，上海地区销量前四的
车型依次为小米YU7、蔚来ES8、特斯拉
ModelY、理想i6，四款均为纯电车型。同
时，蔚来品牌（包含乐道和萤火虫）以上
险量8557辆的成绩，成为上海乘用车
销量第一品牌。

纯电品牌登顶、纯电车型包揽热销
榜前列，在全国大型城市中较为少见。
国家统计局数据显示，今年3月全国新
能源汽车（含纯电、插混、增程）零售渗
透率为51.5%，首次突破50%，但其中纯
电占比约六成，混动与增程仍是不少城
市消费者的主流选择。与全国“新能源
整体领跑、混动增程占比较高”的格局
不同，上海已率先进入以纯电为主导的
市场阶段。

记者采访业内人士，发现上海消费
者不仅偏爱纯电车，购车偏好还呈现两
大鲜明特点：一是在高门槛基础上实现
纯电置换。上海是典型的置换驱动市
场，新能源绿牌申领条件严于国内其他
地区，需满足连续36个月社保或上海
户籍、无超标违章、有效居住证等要求，

置换与上牌门槛更高；二是购车单价整
体偏高。蔚来上海公司总经理夏庆华介
绍，今年一季度蔚来品牌在上海的平均
成交价格达到38.9万元，即便纳入乐
道、萤火虫等系列，整体成交均价仍显
著高于市场主流水平。

上海人为何格外钟爱纯电车？首要
原因在于充换电基础设施高度完善。截
至2024年底，上海充电桩数量已达98
万个，车桩比1.7累1，领先全国平均水
平。同时，上海也是多家车企充电、换电
网络布局最密集的城市。夏庆华介绍，
蔚来在上海已布局超200座换电站，用
户出行3公里内基本可找到换电站，补
能效率接近燃油车加油。特斯拉在上海
则拥有222座超级充电站、1537根超级
充电桩，上海成为全国特斯拉超充站数
量最多的城市，远超其他一线城市。

另一个重要原因来自政策引导。在
上海，新能源绿牌可免费申领、无需拍
牌，对不少急需用车的家庭吸引力较
强。近年来持续推进的置换补贴，也在
助推燃油车用户向电动化转型。特斯拉
销售工作人员王女士对记者表示，上海
针对置换新能源车型的用户提供相应
补贴，虽自去年起改为摇号发放，但当
前中签概率仍较高。“很多客户一算账，
旧车残值加上置换补贴，首付基本就够
了。”据她估算，目前上海纯电车型订单
中，约一半来自燃油车置换。

单月渗透率稳定站上50%
上海消费者偏爱纯电车型

“五一”假期，龙华庙会人头攒动。 资料图片

首席体验官王丰在修车。 资料图片


