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要闻

上映6天，电影《疯狂动物城2》的票房

就破了20亿元，成为一部现象级大片。与

此同时，影院里还有一种现象也很“疯狂”，那

就是盗摄。在一片漆黑的放映厅里，有人像

“夜行动物”般悄悄打开手机，对准屏幕肆无

忌惮地拍摄，待灯光亮起，再带着“猎物”心满

意足地离去。这也成为影片上映后最为集

中的观众吐槽：盗摄太猖獗，原本沉浸的观

影体验不断被刺眼的手机亮光所打破。

“疯狂动物城”何以沦为“疯狂盗摄城”？

在影院内盗摄大致可以分为两类。一

类是源于利益驱动的盗版行为。据潮新闻

报道，在一些二手平台上，盗版商家明目张

胆地售卖《疯狂动物城2》电影资源，并标注

“高清画质、可投屏”“完整时长+双盘秒发”

“国语+中英双字幕”等。这些商家将标价设

置在0.01元至4元之间，许多商品销量显示

已超1000份，多的甚至超过4000份。记者

用0.01元下单了一件，很快商家发来了电影

资源的网盘链接，打开链接是《疯狂动物城

2》的2D英文版，完整并配有字幕，但有着

明显的盗摄痕迹。

这一乱象并非个例，今年春节档《哪吒

之魔童闹海》上映次日就出现完整盗录资

源，相关盗版链接超26万条。现在，几乎

每部热映影片都难逃被盗摄的命运。

更让人心惊的是，盗摄行为屡禁不止

的背后是一条完整的盗版产业链。在盗版

买卖的圈子里，盗摄影片的行业黑话是

——“枪版电影”。据今年3月的一次院线

电影版权保护专项行动披露，盗版产业链

包括：前端“枪手”利用微型设备盗录，中端

技术团伙搭建网站、App分销，末端网店通

过U盘、社交平台扩散。

还有一类盗摄者是普通观众或博主。

他们倒并非想出售盗摄的内容牟利，而是

流量驱动。最近，只要在社交媒体平台搜

索“疯狂动物城2”，就会出现很多盗摄画

面，其中大部分涉及关键剧情，还有的是彩

蛋部分。博主为了博取流量把自己盗摄的

内容传播到网上，认为“在社交媒体分享电

影片段不算侵权”，而评论区也很少有人指

出其问题。

盗摄内容得以迅速传播，视频平台难

辞其咎。多数平台的内容审核机制存在明

显漏洞，往往对盗摄内容“视而不见”。更

有甚者，平台的推荐算法常常无意中助推

了盗摄内容的传播。如一段标题为“《疯狂

动物城2》最感人片段”的盗摄视频，可能

因为触动用户情感而获得高互动，进而被

推荐给更多用户，形成恶性循环……

事实上，盗摄的危害远不止破坏观影

体验。在法律层面，盗摄违反了《著作权

法》，侵犯了权利人的复制权、发行权和信

息网络传播权。中国《电影产业促进法》明

确规定，未经权利人许可，任何人不得对正

在放映的电影进行录音录像。

盗摄如果任其蔓延，将成为电影行业

的公害。整治“疯狂盗摄城”，必须让法律

长出牙齿。

首先是加大对盗版产业链的打击，从源头上斩断盗

摄的黑手。今年2月，中国电影科学技术研究所工作人员

在对网络日常监测时，发现了一条传播正在热映的影片《哪

吒之魔童闹海》的网络链接。链接内视频画面清晰、拍摄稳

定，被认定是在电影院盗录的，且影片已在网上被多人转发

和下载。经进一步调查，发现是在天津一家影院内盗摄

的。最终，盗摄者赵某因触碰法律红线，而被天津市滨海区

文旅局罚款1.5万元。

因此，有关部门完全可以从网络线索入手，顺藤摸瓜，

对“枪版”《疯狂动物城2》产业链上的违法人员依法惩处，情

节严重者还可入刑。

同时，平台问责机制也必不可少。网络平台应当建

立更主动的侵权内容过滤系统，不能任由算法推荐侵权

内容的行为。根据《网络安全法》和《信息网络传播权保

护条例》，对网络平台未履行审核义务、为盗版提供传播

便利的，可处以罚款、暂停相关业务、关闭网站等处罚。

更重要的是，全社会应形成反对盗摄的共识，坐进放

映厅里的我们，应当理直气壮地让旁边的观众放下手机。

正如银幕上的朱迪和尼克为维护公平正义而勇敢向

前，银幕外的我们也应共同守护创意产业发展的法治环

境。只有当每个观众都成为版权的自觉守护者，电影艺

术才能摆脱盗摄的阴影，释放出它的光彩与力量。

■ LV巨轮旗舰店夜景 本报记者 徐程 摄
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落地150天，南京西路商圈消费
总额突破130亿元

“路易号”成为
现象级商业标杆IP

清晨7时30分，静安区南京西路上的王家沙总店后厨蒸汽升腾。王家沙总店经理赵
东波每天提前一小时到店，“自从‘LV巨轮’来到南京西路商圈，早上7时就有人来店门口
排队了”。赵东波口中的“LV巨轮”距离王家沙总店步行不到5分钟，是位于上海兴业太
古汇的路易威登全新概念地标“路易号”，自6月25日亮相以来迅速成为热门打卡地。日
前，静安区商务委发布相关数据——“路易号”落地150天以来，南京西路商圈日均客流超
50万人次，消费总额突破130亿元，同比增长13.3%；“路易号”+-+区域消费总额突破
20亿元，同比增长59.3%。

这组数据表明，“路易号”已成为现象级商业标杆IP，正在定义未来消费新趋势，更为
上海国际消费中心城市建设写下了亮眼注脚。

■ LV巨轮旗舰店夜景
本报记者 徐程 摄

流量辐射全域联动
“‘路易号’并非传统零售门店，

而是一个深度融合展览、零售与餐饮
的沉浸式空间。”静安区商务委相关
负责人介绍，深度体验是其成功的关
键。据统计，消费者在此日均停留时
长高达2.5小时，远超传统门店的45
分钟，深度互动显著提升了消费意愿
与转化率。
“路易号”的落地对南京西路商

圈的带动效应立竿见影，形成了强劲
的消费“涡旋效应”。周边重点商场
销售额实现翻倍增长。兴业太古汇
日均客流高达8万至10万人次。
“泼天的流量”来了，如何接住？

相关负责人介绍，静安区通过精准的
流量运营，联动“静安GO”消费手环
等活动，将“路易号”单一点位流量导
向南京西路商圈联动的商场、文化场
所，形成了“一点引爆、全域联动”的
消费新格局。
以王家沙总店为例，自“路易号”

落地后，店铺客流量同比增长了30%
至50%；工作日营业额提升超20%，
周末则可达到30%以上。赵东波提
到，最直观的景象是排队。“之前，王
家沙晚间生意相对清淡、无需等位，
如今高峰期队伍能从柜台一直排到
后门，等待时间长达半小时。”为了承

接流量，王家沙将营业时间从晚上7
时半延长到9时，一楼二楼都加派了
人手。
此外，王家沙还新增了现炒浇头

面系列新品，如蚝油牛肉面、现炒蟹
粉面和长鱼面。应顾客“天冷了想吃
羊肉”的建议，近日又推出了新品白
切羊羔肉，堂食售价44元一份，销量
稳步上升。

带动商圈能级跃升
“‘路易号’催化了商圈的整体能

级迭代。”相关负责人介绍，其成功
推动了商圈从传统“购物中心”向
“体验中心”和“社交中心”转型。商
圈内其他商业体正积极引入集零
售、展览、定制服务于一体的品牌大
店，并激发了如“博新全宇宙探索中
心”等“消费+”跨界业态的繁荣，共
同塑造了南京西路独一无二的消费
生态。
作为“首展、首店、首秀”的深度

融合体，“路易号”进一步提升了静安
“首发经济”的能级，巩固了其作为全
球品牌进入中国“首站”的地位。项
目融汇国际品牌文化、上海城市文脉
与当代消费趋势，彰显了静安开放、
包容、创新的城区气质。
数据显示，已有来自70多个国

家和地区的游客在此消费并完成离

境退税。相关负责人分析，这得益于
项目本身作为“全球独特符号”的吸
引力及其航海叙事与上海港口城市
文脉的深度共鸣，增强了国际游客的
文化认同感。
赵东波也敏锐地感受到了王家

沙客流结构的变化——过去，王家沙
的顾客以上海中老年人为主；如今，
年轻面孔、外地游客，甚至外国客人
都明显增多。“很多人过来打卡拍照，
顺路来吃个饭。”赵东波告诉记者，为
了服务新增的外国顾客，王家沙在
“路易号”开幕后一个月内还赶制出
了配有图片的英文菜单。
为承接国际消费力，静安区同步

优化了境外游客服务体系，重点打
造“静安EASY退”离境退税品牌。
同时，在兴业太古汇、恒隆广场等
多个点位布设自助退税终端，支持
支付宝扫码，将退税流程缩短至3
至5分钟。
“路易号”的成功不仅是单点突

破，更是静安区通过模式创新、政策
赋能与生态营造，提升商业能级与城
市软实力的生动实践。相关负责人
表示，期待其发挥“灯塔效应”，吸引
更多注重长期价值、探索“消费+”融
合业态的品牌加入，共同构建面向未
来的可持续消费生态。

本报记者 陈佳琳
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