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科教卫新闻

盲盒里的“爱”与“愁”

本报讯（通讯员 朱晔 记者
马丹）近日，上海市青浦区气象局联
合圆通速递、上海华云实业成功落
地“极端天气订阅场景”与“司机端
异常天气核验场景”，通过青浦区快
递物流数据创新实验室提供气象数
据支持，为快递物流行业提升运输
效率与安全保障能力提供了可复制
的创新方案。

在“极端天气订阅场景”中，气
象灾害风险预警数据深度融入圆
通速递的运输全流程。传统模式
下，物流企业依赖外购气象服务，
存在成本高、预警适配性不足等问
题。如今，圆通业务系统可实时获
取精准的异常天气预警信息。在
路线规划阶段，系统能提前识别出

现暴雨、道路结冰等高风险路段，
辅助规避；在运输途中，预警信息
可第一时间推送至司机端，强化安
全驾驶提示；在装卸调度环节，气
象预报数据成为作业安排依据，支
持平板车、高栏车合理进入雨棚作
业，实现从“临场协调”向“提前规
划”的转变。
在“司机端异常天气核验场景”

中，实况气象数据为解决司机考核
公平性问题提供了客观依据。过
去，司机因遭遇大雨、大雾、道路结
冰等异常天气而延误时，需人工上
报并由总部核验。现在，圆通系统
可自动比对司机上报的时间、地点
与对应区域的气象实况数据，快速
判断天气异常对运输的影响。

层林尽染之际，位于嘉定的秋
霞圃就成了申城最热门的寻秋、赏
秋之所。
这两天，漫步秋霞圃的林间、小

径、亭台水榭，游人时常能被一幅幅
摄影作品所吸引。这场办在景中的
“秋霞四序”摄影展，作品是镜头的
主人郑晓眉从一年的摄影作品中精
选而来——它记录了秋霞圃四季美
景，又因图中季节和实景的差异，有
了些许时空对话的奇妙。
郑晓眉，是一名资深美术老

师。她介绍说，虽然秋霞圃不大，
但它的线条、色彩、光影构成了美
育要素，名家楹联也随处可见。在
一幅名为《倾注的爱》的作品中，一
串雨滴从荷叶倾斜而下，让荷花的
花瓣无法招架。
秋霞圃和教育本身就有着不

解之缘——秋霞圃对面的百年老校
启良中学，就曾在秋霞圃办学。郑
晓眉邀请启良中学和中科院上海实
验学校的孩子们，把他们的艺术
展，设在了和秋霞圃一墙之隔的嘉

定博物馆。“我们要让孩子们拥有
美好的感知、幸福的体验、发现美
的眼睛、感受美的情怀，学会感受，
也学会表达。”启良中学和中科院上

海实验学校的校长夏红梅说，学校
计划与嘉定博物馆、秋霞圃、孔庙及
多家艺术馆携手，建立“美育实践基
地”。 本报记者 陆梓华

秋霞圃里的摄影展 精准规避暴雨、结冰路段

青浦气象数据
当上快递“避险向导”

为了那个最喜欢的
款式，会忍不住多抽几次
近日，记者在调查中了解到，有沪上家庭因孩子

热衷收集卡牌，长辈在短短数月内为其支付了超过8
万元。
“老人家觉得这是孩子的爱好，又能带来快乐。

一开始没在意金额，后来才发现，为了凑齐一套所谓
的‘稀有卡’，投入像滚雪球一样越来越大。”小贝的妈
妈说，这一两年间，外公为小贝的“爱好”花费了上万
元。高一学生小李则告诉记者，她和同学常交流抽盒
心得，也会在网上观看“拆箱”视频，那种期待和偶然
获得的惊喜感，是吸引她的主要原因。“端盒（购买一
整系列）太贵了，我通常只抽自己喜欢的系列。但有
时候为了那个最喜欢的款式，会忍不住多抽几次。”
在上周五华东政法大学附属中学的模拟政协活

动中，高一学生的一份校园盲盒调研也提到了“青少
年盲盒爱好的爱与愁”。这份名为《关于规范青少年
盲盒消费行为的建议》的模拟政协提案，源于学生们
对身边现象的观察。调查发现，在受访的青少年中，
66.67%的人购买盲盒是因为“做工精美”和“喜欢某个
IP”，同时有44.44%的人坦言会受到“隐藏款的刺激”
而重复消费。“很多同学清楚抽中的概率很低，但那种
‘下一次可能就会中’的念头，加上社交媒体上的‘欧
气’（好运）分享，很容易让人持续投入。”
调研报告组组长张智宸说，调查还发现，青少年

盲盒消费呈现低龄化、额度两极分化趋势，虽然超六
成受访者年消费低于300元，但仍有13.33%超过2000
元，个别情况投入巨大。

界定“监护人同意”，
成为实践中的模糊地带
我国的《盲盒经营行为规范指引（试行）》中明确规定，

不得向未满8周岁的未成年人销售盲盒；向8周岁及以上的
未成年人销售盲盒，应当确认已取得监护人同意。然而在
现实中，其落地却面临着复杂情境。
“很多消费发生在家庭内部授权或默认之下，甚至是一

种情感馈赠。事后即便觉得不妥，也难以简单归咎于商
家。”静安区家庭教育指导中心主任陈小文表示，如何界定
“监护人同意”，尤其是在隔代抚养、亲情付等场景下，成为
实践中的模糊地带。“比如，在动辄上万元的未成年人盲卡
消费案例中，除了孩子自身的好奇与收集欲，部分长辈无界
限的‘支持’，比如祖辈出于疼爱，将卡牌作为频繁的奖励或
礼物，也可能在无意中助推了非理性消费，使监管意图在实
际的家庭互动中落空。家长一方面担心如手机、游戏让孩
子沉迷，另一方面又在有意无意地培养孩子对于‘盲盒’获
取的兴趣，其实两者本质上并未有多大区别。”
而现实中的销售端，对规定的执行也参差不齐。报告

撰写人之一、华政附中的吴天同学在实地调研中发现，线下
盲盒专柜或卡牌售卖点，店员往往不会主动、严格地询问购
买者的年龄并核实监护人意愿，消费行为基本处于“无障
碍”状态。相比之下，网络渠道的售卖则更具隐蔽性和“鼓
动性”。“在一些直播拆卡或盲盒开箱的视频中，主播会运用
极具感染力的话术，比如‘这盒有戏’‘恭喜老板’，营造出一
种紧张、兴奋的集体氛围，刺激观众即时跟风下单。”吴天观
察到，这种沉浸式的销售场景，加上便捷的一键支付，很容
易让青少年在冲动之下完成交易，而所谓的“监护人同意”
环节，在虚拟空间中被极大地弱化甚至绕过了。

建议构建“缓冲机
制”，给家庭一个冷静期
“我觉得关键在于区分‘为热爱买单’和‘为冲动付

费’。如果我真的很喜欢一个系列，我会提前规划好零花
钱，设定一个上限，抽不到也不再强求。”张智宸自己就是
一位盲盒爱好者。他认为，盲盒、盲卡本身并不是“原
罪”。“校园提案的目的，不是全盘否定盲盒、盲卡的艺术
价值和这种形式带来的收藏乐趣。而是希望通过一些机
制，帮助同龄人和家庭建立更健康、更可持续的消费习
惯，避免从‘爱好’滑向‘沉迷’。同龄人之间需要更多的
理性交流，而非单纯的晒卡攀比。”
因此，学生们在提案中提到，建议构建“缓冲机制”，

例如，探索建立更清晰的消费提示与验证流程，在涉及大
额、高频消费时，提供必要的确认环节，给予家庭一个“冷
静期”。同时，他们倡议强化概率公示，让“随机性”更加
透明。“此外，我们也希望通过家庭、学校和社会的共同努
力，提升青少年的财经素养，让大家在享受乐趣的同时，
也能理解预算、价值与风险。包括学校适时引入相关财
商教育，通过案例分析、主题班会等形式，提升青少年对
消费行为的认知与管理能力。”
华政附中校长傅松指出，盲盒消费现象背后，是青少

年社会心理、家庭互动与商业模式的交织。完全隔绝既
不现实，也可能激发逆反心理。商家应强化社会责任，避
免不当诱导；家庭内部应建立开放沟通机制，将消费预算
转化为培养孩子规划能力的机会；学校则可提供教育支
持，帮助学生理解商业逻辑，建立独立判断力。学生们通
过模拟政协对此进行调研与思考，就是一次宝贵的理性
实践。

本报记者 马丹

教育新观察
当青少年热衷拆盒，谁来守护理性消费

上周末的商场文创店里，几名中学
生围在琳琅满目的盲盒货架前，反复掂
量、摇晃着盒子，试图从细微声响中捕捉
“隐藏款”的线索。不远处，卡牌自助售
卖机屏幕闪烁，一名小学生正仰头盯着
翻滚的卡包动画，手中拿着一沓卡片。
从线下专柜到线上直播间，从几十元的
玩偶到数元一包的卡片，盲盒、盲卡这种
未知惊喜的消费模式，已成为不少青少
年娱乐生活的一部分。
然而，当“试一试”变成“停不下来”，

或者长辈因溺爱而无节制地投入，这种
消费带来的问题便悄然浮现。 ■ SEGA店人气火爆，玩家谷粉

们在谷子店选购卡牌 杨建正 摄

■ 餐饮店铺为吸引“谷民”和玩家，也

会布置盲盒商品，供用餐客人选购

杨建正 摄

■ 展品《倾注的爱》


