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“广德三件套”带火一座城

2025苏州工业园区金秋·三湖嘉年华收官

湖城执笔绘新 文旅和弦共鸣
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近日，智联招聘和泽

平宏观联合发布《中国城

市人才吸引力排名》，公布

了中国95后人才吸引力城

市50强。排名前十的城市

中五成来自长三角，五十

强中浙江占 11席，江苏占

8席，上海位居全国第三。

报告显示，当前中国

有约 2.6亿 95后人口。从

人才流动趋势来看，95后
更向往发达城市，更倾向

前往长三角、珠三角地

区。深圳、北京、上海位居

前三，杭州、广州、苏州、成

都、南京、无锡、天津位居

第四至第十位。

分地区看，今年 95后
人才向东部集聚明显，人

才净流入占比为17%，明显

高于全国总体流动人才的

13%。分线看，95后更向往

一、二线城市。浙江、江苏

在95后人才吸引力方面表现突出，杭州、

苏州、南京、无锡稳居全国前十，彰显了长

三角城市群在人才竞争中的强劲实力。

在收入方面，一线城市及长三角城

市更有优势。报告中人均可支配收入排

名前十的城市分别为上海、北京、苏州、

杭州、广州、绍兴、宁波、南京、温州、深

圳，除一线城市外均位于长三角地区，江

浙一带城市居民富足程度高，尤其是苏

州、杭州超过一线城市广州、深圳。

在文娱方面，每百万人电影院数量

排名前十的城市是林芝、拉萨、三亚、哈

密、珠海、舟山、镇江、无锡、鄂尔多斯、银

川，其中一半位于东部地区。95后年轻

人对于工作和生活的平衡更加看重，丰

富的文娱活动更能吸引年轻人。

在创新方面，每百万人专利授权数

量前十的城市是深圳、苏州、珠海、佛山、

中山、北京、杭州、常州、东莞、无锡，其中

一半城市位于广东省、3城位于江苏省。

人口是一切经济社会活动的基础，

青年人才更是第一资源，近年来各城市

纷纷加入“抢人大战”。报告显示，要充

分尊重人口和产业向优势区域集聚和城

市发展的客观规律，立足各地比较优势，

顺势而为。同时要进一步深化推进户籍

制度改革，优化城市群内部的空间结构，

推动完善产业结构、公共服务和交通设

施等布局，以推进公共服务的均等化。

本报记者 黄于悦
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连日来，广德炖锅、卡旺卡奶茶、詹记

桃酥组成的“广德三件套”在社交平台持

续刷屏，让这座苏浙皖交界的县级市成为

“长三角美食会客厅”。截至12月2日，相关

话题全网浏览量已突破11.5亿次，一场“流

量盛宴”正转化为城市发展的持久动力。

“我烧了 20年炖锅，从没见过这条街

这么热闹。”刚夺得第三届广德“全民炖锅

大武台”“炖锅之王”的老板难掩激动。夜

幕下的迎春街与绥安路，沪苏浙牌照车辆

随处可见，炖锅香气与游客笑语交织，勾

勒出城市烟火气。作为“中国炖锅”之乡，

广德的炖锅文化已成为金名片，而安徽本

土茶饮标杆卡旺卡与长三角老字号詹记

的加持，让“三件套”形成独特吸引力。

流量来袭，城市迅速行动。12月 1

日，广德市委书记周其红主持专题会议，

将“接住接稳接好流量”定为当前重要任

务。“机不可失，时不再来。”他强调，要借势

实现从“品三件套”到“兴一座城”的转变，

让网络流量转化为消费留量、发展增量。

一系列“宠粉”举措随即落地。交通

部门于 11月 30日开通免费城区巴士、竹

乡画廊巴士和咖啡巴士“三件套”，串联起

迎春街美食区与笄山竹海、卢湖风景区等

景点，相关话题在抖音收获超 5400万浏

览量。城管部门在核心商圈开放十余个

免费停车场，公安干警全员上岗维护交通

秩序。文旅部门推出“寻味三件套 打卡

宝藏地”活动，太极洞景区同步免大门票

迎客。

这波热度的背后，是广德多年的厚积

薄发。作为安徽唯一与苏浙都接壤的县

级市，沪苏湖高铁通车后，广德已融入沪

苏浙“一小时经济圈”。从上海高铁直达

仅需 1小时，从浙江安吉过来不过 9分
钟。自 2021年起，当地以“建路串景、兴

产富民”为定位，打造 160公里竹乡画廊

旅游风景道，串联 290余个自然村、8个A
级景区及20余处公路驿站，实现了“旅游

公路”到“公路旅游”的跨越。

目前，当地已构建“吃住行游购娱”全

链条服务，民宿免费住、文创产品免费送

等举措持续优化游客体验。在广德市交

通运输局局长胡孝武看来，推出交通“三

件套”是应急之举，更是长远之策。“我们

不仅要串联美食与美景，更要让游客读懂

广德。” 本报记者 吕倩雯

一支笔、一张纸，共绘长三角文化同

心圆。即日起，由江苏省启东市教育体育

局发起的“青春’沪’动，笔颂山河”——上

海·启东青少年纪念“一二·九”运动书法

征集活动正式启动。

活动旨在以书法为载体，引导青少年

铭记“一二·九”运动历史、传承爱国主义

精神，弘扬中华优秀传统文化，促进沪启

两地青少年之间的文化交流与情感融

合。参赛者可围绕“一二·九”运动主题，

选用经典爱国诗词、文章选段、名言警句，

或结合主题自创诗文，用笔墨展现新时代

青少年的历史使命与青春担当。

本次征集活动在普及与推广书法艺

术，提升青少年的人文素养和审美情趣

的同时，特别强调“区域联动，协同发

展”。活动不仅面向启东市各中小学（含

高中、中等职业学校）在校学生，更将参

赛范围扩展至上海市各中小学，为沪启

两地青少年搭建起“以书法会友”的跨域

交流互动平台，开启一场“志合者”的跨时

空“对话”。

作品征集时间将持续至 12月 30日，

分为小学低段、小学高段、初中、高中四个

组别，软笔、硬笔书法皆可参与。活动将

邀请专家评审，评选出等级奖、优秀指导

老师奖及优秀组织奖。评选结果将于

2026年1月公布并举办专题展览。

本报记者 毛丽君

青春“沪”动 笔颂山河
沪启青少年纪念“一二·九”运动书法征集启动

义 乌

天气渐寒，浙江义乌却接连传来两则

“热气腾腾”的消息：义乌跨境电商年进口

清单量历史性突破 1亿单；今年前 10个月，

义乌市进出口规模首次突破 7000亿元，达

到7011.9亿元，超2024年全年进出口规模。

义乌的爆发并非孤例，它正是长三角

外贸整体韧性升级的一个生动缩影。今年

前三季度，长三角地区进出口 12.62万亿

元，同比增长6.6%，占我国同期进出口总值

的37.6%。长三角地区作为全国外贸“压舱

石”的韧性与活力更加凸显。图为义乌全

球数贸中心内的一家商店

本报记者 黄佳琪 文 新华社 图
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“以湖为签、以水为媒”，过去的三个

月，苏州工业园区秋韵尽放，一场联动三

湖的文旅盛宴火力全开。金鸡湖的浪漫、

阳澄湖的鲜活、独墅湖的青春……2025苏
州工业园区金秋·三湖嘉年华，通过“三湖

联动”的创新模式，为市民游客开启一段

沉浸式的湖城邂逅之旅。

各具特色 各美其美
紧扣“一生一世金鸡湖”的浪漫主题，

金鸡湖通过环湖打卡、艺术展览、音乐演

出、主题市集等多元化活动形式，构建了

集浪漫体验、艺术欣赏、运动休闲、消费购

物于一体的综合文旅场景。李公堤、桃花

岛、“苏州之眼”摩天轮……一个个在城市

地标开展的浪漫且富有温度的活动礼遇，

见证着“个人小爱”升华为“城市大爱”；诚

品水岸市集、左岸 158市集、688微醺市

集、国际啤酒节等多场特色市集活动，持

续为金鸡湖聚集人气，更让湖畔成为新的

潮流聚集地。

秋日的阳澄湖，更是饕客们的不二之

选。围绕“满澄尽啖黄金甲”的主题定位，

“蟹逅半岛”“骑迹半岛”“玩美半岛”三大活

动，尽显阳澄湖半岛独有的魅力。9月 26
日，阳澄湖大闸蟹开捕，“2025阳澄湖半岛

蟹季厨艺大赛”“大闸蟹美食市集”持续加

码，点燃阳澄湖的黄金假期；WTA125苏州

网球公开赛、PROJAM 2025国际滑板赛、

第十一届足球小将冠军挑战赛等系列赛

事，凸显着“体育+旅游”融合发展的特有

活力；“交个‘螃’友 2025阳澄湖半岛秋日

生活季”将半岛新型度假体验演绎得淋漓

尽致，让游客看见一个不一样的阳澄湖。

“让我们荡起双桨”的独墅湖则更受

高校学子与年轻群体青睐。金秋龙舟赛、

2025苏州独墅湖院校桨板争霸赛，两场水

上竞技为秋日的独墅湖注入青春动能；

“右岸秋月夜”走进独墅湖，以烟火气十足

的市集营造出沉浸式体验，满满都是文化

的活力；“读吧SIP”系列活动内容丰富、形

式多样，当阅读巴士开进苏艺湖滨广场、

创意产业园、高校，这场流动的精神交流，

让“读书湖”的魅力随波荡漾。

三湖联动 美美与共
“1+1+1>3”，自9月13日启动以来，这

场联动三湖的金秋嘉年华，开启了属于苏

州工业园区的文旅狂欢。仅国庆中秋“双

节”期间，金鸡湖景区、半岛度假区累计接

待游客278.44万人次，同比去年国庆假期

增长 20.2%。其中，金鸡湖景区位列苏州

接待游客量首位，景区深度游客量位列全

国358家5A级旅游景区第3名。

“金秋·三湖惠游卡”作为本次活动的

重要创新载体，有效串联三大湖区的景

点、餐饮、住宿、购物等优质资源，为游客

提供了全方位的优惠导引服务。截至 11
月 23日，该卡累计发放超 3万张，有力刺

激了跨湖区消费与区域经济联动。

150万元住宿消费券、5万个“票根+”
权益包的发放，谢霆锋演唱会、比斯特游

园会、三湖美食节等活动的举办，在园区

形成千余家商户联动让利的火热局面，住

宿消费券红包累计使用超万单，核销补贴

金额近百万元，带动消费金额超千万元。

活动期间，同程平台苏州工业园区线上客

流超20万人次，比2024年同期增长7.39%，

旅游消费金额超 5000万元，同比 2024年
增长11.49%。

这场以“三湖联动”为核心的金秋嘉

年华，不仅是一场城市生活美学的生动演

绎，更是一次成功的文旅融合实践。三大湖

区在保留各自特色的同时，形成强大的协

同效应，实现能级跨越。当近千万人次的足

迹与超千万元的消费热情在此交汇，折射

的是苏州工业园区文体旅产业从“景点观光”

向“场景体验”跃升的蓬勃生命力，更为未

来文体旅产业高质量发展提供了可借鉴的

“园区样本”。 本报记者 毛丽君


