
1月26日，香港往返内地的高铁迎来通车

以来最大规模的服务提升，直达站点突破至110
个，遍及全国19个省份及直辖市。新增包括南

京、无锡及合肥在内的16个站点。借着锡港直

达高铁开通的契机，江苏无锡邀请了百余位香港

各界人士，开启了一趟为期三天的“锡游记”。

为了能让同胞们提前感受到无锡的魅

力，高铁行进至合肥段后，列车化身“文化客

厅”，无锡非遗传承人轮番登场，用最地道的

锡韵风情点燃旅途氛围。

评弹《无锡景》道尽江南雅韵，民乐合奏

《茉莉花》《紫竹调》琴声悠扬、曲调婉转，锡剧

《珍珠塔》韵味十足，漫才表演《锡游记》趣味

解锁无锡城市密码。“还没到无锡，就‘看’到

了‘无锡景’。”西九文化区管理局对外事务高

级主任郭嘉莹说。

除了听觉与视觉的双重盛宴，工作人员

还将无锡主题文创送到旅客手中，邀请大家

开启畅游无锡的浪漫之旅。

在接下来的三天里，他们将深入这片太

湖之滨的发展热土，实地考察、恳谈交流、签

署协议，共同擘画双湾融合的崭新图景。

本报记者 黄于悦 摄影报道
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携“吴味年礼”派送一份“刚刚好”邀约

吴江来“沪”动 新春去串门

区位非沿边靠海却成外资新“热土”

安徽使用外资增速领跑全国

同饮一江水，沪吴一家亲。1月 24
日，“吴韵年味·江等你来”吴江（上海）时

尚生活新春推介会在上海举行，吴江带着

积攒了一整年的“好物”与“心意”，邀请上

海的家人们过年来“串个门”。

吴心安处，江将好！
“吴心安处，江将好。”推介会从一句

诗意的邀约开始。吴淞江，源起吴江，流

入上海，化作“苏州河”。“江”是吴江，是吴

淞江，亦是江南；“江将好”，是吴侬软语里

的“刚刚好”，是一切恰如其分的美好。

距离“刚刚好”，最快 20分钟直达，无

需舟车劳顿；文化“刚刚好”，吴越同源、习

俗相近，少了异乡的疏离感；体验“刚刚

好”，既有古镇水乡的诗意静谧，也有湖畔

运动的鲜活活力，更有街头巷尾的烟火温

情……新春将至，对于渴望“逃离都市喧

嚣，就近寻一处放松地”的上海市民而言，

吴江给出了一个“江将好”的答案。

推介会现场以“主会场+场外展示区”

联动呈现，五大主题展区构成一幅可触、

可感、可尝的立体江南画卷，静候上海亲

朋的品鉴。

丝绸时尚区让千年织造技艺“活”了

起来；优品消费区集结了从智能穿戴到时

尚箱包的“吴江制造”；文化体验区有非遗

绝活与沪苏同源的文脉故事；年货市集区

飘散着盛泽烧卖、酱蹄、米酒的地道香

气。所有线索最终汇入文旅休闲区，同

里、黎里、震泽的古镇静谧与东太湖的湖

湾活力共同呈现，辅以现场发布的文旅套

餐与优惠折扣，诚邀上海市民开启一场

“说走就走”的春节短途之旅。

号外，沪外，不见外！
“号外，沪外，到了吴江不见外！”这是

吴江的“待客之道”，也是吴江的“自信”。

2025年，超过一百万名上海游客来到吴

江，用脚步为这份“不见外”投票，而吴江

的自信与底气，则源于对自身禀赋的深刻

认知与系统梳理。

推介会前夕，吴江擘画了以“文旅带

动、场景推动、活动拉动、产业联动”为核

心的消费提振新蓝图。在“四动融合”框

架之下，厚重的家底被清晰地提炼为“丝

绸、古镇、太湖、江村、食尚、人文街区”六

大核心 IP。
丝绸的“丝韵流光”，是刻入吴江城市

基因的优雅，这里是中国最早的蚕桑之

地，“日出万匹，衣被天下”的盛况，至今仍

回荡在盛泽、震泽的织机声中；

古镇的“诗意栖居”，是同里、黎里、震

泽三大历史文化名镇共同构成的梦里水

乡，小桥流水、深巷幽弄，时间在这里仿佛

被调慢了节奏；

太湖的“百里风光”是最自由的风景，

东太湖 S湾的骑行道、帆影点点的水面、

“一路繁花”的露营地，都是现代人亲近自

然的优选之地；

江村的“美美与共”，以费孝通先生笔下

的开弦弓村为原点，铺展开新时代鱼米之乡

的田园画卷，沉淀着乡村振兴的实践智慧；

食尚的“不时不食”，藏着太湖三白的

鲜、平望辣酱的醇、水八仙的嫩，堪称一部

舌尖上的风物志；人文街区的“雅潮共

生”，是垂虹断桥的历史底蕴与红房子咖

啡馆的现代气息在同一时空的交响……

这些可体验、可消费的生活场景，共

同构成了吴江“不见外”的硬核实力。

推介会促成了涉及文旅协同、产业联

动、农产品供销等多领域的十余项沪吴合

作。其中，长三角古镇旅游协同发展合

作、金宇澄马年版画黎里特展合作、宠物

经济生态平台等重点项目的签约，标志着

两地合作从情感交融迈向机制化、深层次

的产业协同，为“沪苏同城”注入了更丰

富、持久的内涵。

山姆会员店的签约落户、万象汇商圈

的高品质消费、50多家首店重塑的商业版

图、苏州湾大剧院全年近 290场的精彩演

出……吴江不断解锁的新场景、新业态，

将共同激荡起消费升级的澎湃动能。一

次走亲，一份邀约，吴江，不再只是地图上

与上海接壤的一个区县，更是通过交通脉

络、产业联动、人群往来，与上海紧密联结

的“心安之处”与“活力之城”。

本报记者 毛丽君

据安徽省商务厅消息，2025年，安

徽实际到位外资 268亿元人民币，同比

增长 41.5%。其中，实际使用外资

（FDI）153.3 亿元人民币，同比增长

23.9%，增速居全国第1位，总量居中西

部第1位。

去年以来，安徽从激发平台引资功

能、创新外资招引模式、构建国际化产业

生态等多方面入手，加大外资招引力度：

打造“海客圆桌会”“徽动全球”合

作伙伴计划等平台，持续导入客商资

源；聚焦产业链供应链关键环节，着力

构建内外融通、高效协同的产业发展生

态，为外资企业扎根安徽、发展壮大提

供了强有力支撑；打造稳定、公平、透

明、可预期的营商环境，构建“如鱼得

水”的产业发展生态，让外资企业“进得

来、留得住、发展好”。

因地制宜发展新质生产力，建设具

有国际竞争力的先进制造业集群。去

年，安徽省制造业引进外资同比增长

44.1%。实际使用外资（FDI）从 2021年
的 120.4亿元增长至 2025年的 153.3亿
元、年均增长 8.1%。“十四五”期间，安

徽累计实际使用外资（FDI）较“十三五”

时期增长49.3%。

安徽省商务厅表示，下一步，将努

力培养一批懂产业、懂国际规则的专业

化、国际化招商队伍，提高招引外资专

业化水平；结合各地主导产业发展需

求，认真梳理本地拟招引产业、项目和

企业，在全球范围内开展外资招引；加

大小分队境外招商力度，组织开展“走

进跨国公司总部”行动等。

安徽并非沿边靠海，却通过打造

“海客圆桌会”“徽动全球”合作伙伴计

划等特色平台，精准弥补了地理区位的

不足。其中“徽动全球”累计签约合作伙

伴60家，“海客圆桌会”全年举办多场活

动，为市县导入海量客商资源并促成多

个合作项目，这种平台化招商模式，有效

打通了全球资本与地方产业的对接通

道。同时借助进博会、世界制造业大会

等重大展会，进一步扩大了外资招引的

辐射范围，形成多元化的引资网络。

此外，安徽聚焦产业链供应链关键

环节开展招商，形成了“以链引企、以企

强链”的良性生态。以汽车产业为例，其

不仅吸引了大众汽车、德国大陆马牌轮胎

等龙头外资企业入驻，大众还在合肥建设

了德国本土以外最大的研发中心，本土车

企也带动了上下游外资配套企业集聚。

这种围绕核心产业构建的完整生

态，让外资企业能降低物流与协同成

本，从而大幅提升投资意愿，这也是安

徽外资能持续扎根的关键所在。

本报记者 吕倩雯

当东方之珠
遇见太湖明珠

新能源汽车展厅内，顾客络绎

不绝；西湖边的老字号餐馆，包厢早

已被预订一空……这些看似普通的

消费场景，正汇集成杭州冲刺“万亿

消费之城”的强大动力。

今年杭州两会期间，“万亿消费

之城”成为热议焦点。而不久前举

行的中央经济工作会议释放出扩大

服务消费的强烈信号，也为杭州的

冲刺提供了政策东风。

在外部环境不确定性增加的当

下，消费对经济的基础性作用愈发

凸显。冲击“万亿消费之城”不仅

是一个数字目标，更是一座城市激

发内需潜力、提升经济韧性的关键

一步。

据已公开的最新数据，中国“万

亿消费之城”有七座：上海、重庆、北

京、广州、深圳、成都和苏州。

杭州会成为下一个吗？从全年

数据看，2025年杭州社会消费品零

售总额为 9499 亿元，比上年增长

3.8%，离万亿元目标仅差501亿元。

这501亿元的差距，如同一场百

米赛跑的最后冲刺阶段。根据杭州

定下的“路线图”，2026年将成为其

实现突破的关键之年。

“新一年，我们将聚焦在汽车、

餐饮、赛会、入境等10个领域加大发

力，全力推动消费从需求刺激向供需协同深刻

转型。”杭州市商务局局长王永芳说，比如，在赛

会上，杭州将举办射击世界杯、浙超等超百场体

育赛事；数贸会、西博会等百场以上展会，韩红、

周杰伦等百场以上演唱会，将流量转化为消费。

放眼长三角，消费市场正经历从“数量增

长”向“质量提升”的转变。2025年“双十一”期

间，长三角消费矩阵交出亮眼答卷。

在天猫“双十一”城市成交额中，上海位居

第一，北京第二，杭州第三，第四到第十名分别

为广州、深圳、成都、重庆、武汉、苏州、南京。

江苏在今年“双十一”期间凭借鲜明的消费

特色与扎实的购买力，成为全国消费市场的核心

力量之一。3C数码依旧是消费主力，成交额增速

领先品类包括运动相机、数码相机、潮流盲盒、游

戏本成交额分别大涨258%、225%、180%、158%。

多项数据显示，“双十一”期间安徽即时零

售、文旅融合等服务消费领域迎来较大幅度增

长，银发经济凭借适老化产品与服务快速扩容，

县域消费也通过特色农产品上行释放新活力。

本报记者 黄佳琪
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