
9家中超俱乐部新赛季负分开局

要说申城的业余网球选手近期

关注的事，除了逐渐进入高潮的澳

网，即将重启的贺岁杯暨“一球致

胜”网球赛，同样榜上有名。自赛事

组委会发布参赛阵容和开票信息，

通过社交平台约上三五好友一同报

名或者观赛，便成为流行。持续上

升的话题度，让网球这项仍被不少

人视为“高门槛”的运动越发流行，

而让更多业余爱好者有体验赛事乐

趣的机会和一展身手的舞台，或许

是诸多“昂贵运动”撕下固有标签的

方式。

20多年前，当男子网坛职业巡

回赛第一次与申城亲密接触时，很

多人并不了解这个已经在全球流行

起来的项目应该怎么玩。开赛前，

组委会还特意邀请国外专家来沪，

做了有关观赛礼仪的宣讲。去年上

海网球大师赛期间，有曾到现场看

过喜力网球公开赛的老球迷感慨：

“当时感觉这个项目很高级，但装备

比较贵，门槛也挺高。”

20多年后的今天，申城的球迷

早已不再需要观赛礼仪的宣讲。乘

坐地铁时，经常能看见背着网球装

备的年轻人，利用下班后的闲暇时

间，去球场上打两拍。这样的变化，

既有从喜力公开赛到网球大师杯，

再到亚洲唯一一站 1000级别网球

大师赛等顶尖赛事带来的积累，也

少不了以“一球致胜”为代表的，能

够让业余爱好者一展身手，并获得

一定实际回报的“草根赛事”的助

推。从这个角度

看，此次有巴蒂、德

尔波特罗等不少网

坛传奇球星助阵，

也能让非职业选手

圆梦的“贺岁杯”，

算得上是一次期待

“鱼与熊掌兼得”的

全新尝试。

实际上，网球

项目一步步飞入寻

常百姓家的改变，也给不少人们传

统印象中的“高门槛”项目带来了不

少启示。近几年，F1中国大奖赛正

吸引越来越多观众到现场观赛，借

着这样的东风，申城的不少地方都

搭建起了卡丁车赛道。有学校通过

与东方体育中心等专业体育场馆合

作，将这项曾经“只可远观”的项目

带到学子身边，不少商业体也利用

入口前的广场等空间，“变”出了一

条条给市民体验赛车激情的小赛

道。F1的掌门人多梅里卡利曾感

叹：“赛车运动在中国有着巨大的发

展潜力，如果能让更多人感受到这

项运动的魅力，它一定能在华夏大

地‘起飞’。”

除了网球和赛车，斯诺克、虚拟

体育、电子竞技、匹克球等新老运

动，也正遵循着“顶级赛事与草根舞

台双管齐下”的模式，不断扩大观众

群体和项目影响力。

大约两周前，从申城的社区网

球场起步的“一球致胜”，如今登堂

入室，跻身澳网中心舞台——罗德·

拉沃尔球场，吸引一众职业高手和

包括周杰伦在内的名人参与。有明

星、有话题也有体验感的网球贺岁

杯暨“一球致胜”大奖赛，将在这个

春节假期问世，它能否为本已十分

火热的网球项目再添一把火，能否

给其他项目带来新启迪，未来能否

再度作为范本走向海外？这些问题

的答案，十分值得期待。

本报记者 陆玮鑫

“一球致胜”网球赛春节重启

“曲高和寡”不行
“与民同乐”才好
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2026赛季江苏省城市足球联赛，也就是

大家熟知的“苏超”，又将打响新一季的赛

事。在南京举办的苏超商务合作发布会上，

宣布了新赛季的赞助商名单。这份长长的名

单，称得上众星捧月，包括阿迪达斯、喜力啤

酒也加入其中，可见苏超如今的影响力和市

场认可度。

据媒体披露，新赛季苏超的总赞助金

额有望破亿元，这对一个才办到第二年的

城市业余足球联赛而言，真是难以想象的

蜕变。不过在发布会上，记者注意到另一

个细节——新赛季苏超仍为小微企业提供

了32个名额，最低只需5万元，就能成为赛事

赞助商。具体的规则是，企业公开报名，通过

资质审核后参加公证摇号，摇到的即可在新

赛季苏超打出自家的广告。

于是，有人问：如今苏超做大做强了，这

区区5万元的赞助费，还有必要去拉吗？记

者认为，有必要，且很有必要。

看到小微企业，就想起苏超处子赛季那

些至今鲜活的赞助故事。有一家叫“东哈烧

烤”的小饭馆，花费10万元，赞助了常州队比

赛的两块广告板，结果，老板娘张敬宇和店里

的食客一起，看到自家烧烤店的广告与京东

的广告挨着，上了电视转播。后面的事大家

都知道了，东哈烧烤在常州火了，以往要到半

夜才卖完的肉串，晚上10点就被客人一扫而

光。张敬宇感叹，10万元对小店来说不是笔

小数，掏赞助费时并没有想到苏超能火，结果

却换来了千万元级别的广告效应。

后来，像东哈烧烤这样的小店、小公司一

家接着一家，登上苏超赛场。他们见证并陪

伴苏超，从一个民间业余联赛变成文旅商体

全领域的现象级赛事。这些小业主掏钱的初

衷，并非冲着苏超能为自己带来多少广告效

应，而是怀揣对所在城市、家乡球队的感情，

托举一把。让人惊喜的是，最后他们与苏超

一起，干成了全市乃至江苏全省的“知名企

业”。张敬宇们感叹：我们的城市，容得下梦

想，容得下千千万万个普通人。

如今，苏超在商业运作上做大做强，但全

民参与的底色并没有掉。32 家小微企业的

赞助名额，便是一路携手走来的约定。发布

会上，江苏省体育产业集团总经理都永刚解

释，新赛季的苏超将引入更多小微企业，并享

受与官方赞助商一样级别的权益，包括广告

展示时间、票务权益、使用联赛Logo和吉祥

物的时间。届时，小微企业也好，个体工商户

也好，能与“国际巨头”同场露出，用“小投入”

获取“大流量”。

这番操作，实质是苏超在流量之外，尽心

维系一份情感。从落地的第一天起，这个城

市业余足球联赛打的就不是竞技牌，而是感

情牌。地域归属感，始终是苏超生存之本。

南通与南京争“南哥”的名头，泰州与扬州比

早茶的积淀，徐州与宿迁重温“楚汉之争”，直

至最后泰州队爆冷夺冠，都是草根一路逆袭

的童话。如果没有成千上万名普通市民到场

观看，赛前赛后玩梗，在社交媒体上二次传

播，苏超怎么可能成为全城热事？如果没有

众多“亲友团”“老乡团”带着看一场球玩一座

城的兴致参与进来，苏超怎么可能大幅拉动

文化、旅游、餐饮消费，为整个江苏省的经济

添柴加薪？

苏超，从民众中来，回民众中去。放低门

槛，放宽条件，谁都有机会入场，谁都能为赛

事贡献力量，才是苏超最大的价值所在。这

5万元的赞助费，对小微企业而言，当然值；

对苏超而言，同样值。
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本报讯（记者 关尹 厉苒苒）

今天上午，公安部、体育总局、中国

足协在京联合召开足球行业“假赌

黑”问题专项整治行动新闻发布

会。陈戌源等 73人被终身禁足。

有多达 13家俱乐部被罚分，其中

牵涉到9家中超俱乐部。

按照中国足球协会纪律准则

等相关规定，依据俱乐部在案件中

所涉不正当交易的金额情节、性质

以及社会影响，中国足协给予天津

津门虎足球俱乐部等 13家俱乐部

扣除 2026赛季职业联赛积分并罚

款的处罚。

其中，天津津门虎足球俱乐部

和上海申花俱乐部扣 10分并罚款

100万元，是被处罚最重的两家；青

岛海牛俱乐部扣 7分，罚款 80万
元；武汉三镇足球俱乐部扣 5分，

罚款 80万元；山东泰山足球俱乐

部扣 6分，罚款 80万元；河南足球

俱乐部扣 6分，罚款 60万元；浙江

职业足球俱乐部扣5分，罚款60万
元；上海海港足球俱乐部扣 5分，

罚款 40万元；北京国安足球俱乐

部扣 5分，罚款 40万元；梅州客家

足球俱乐部扣 3分，罚款 20万元；

长春亚泰足球俱乐部扣 4分，罚款

20万元；苏州东吴足球俱乐部扣 3

分，罚款 20万元；宁波职业足球俱

乐部扣 3分，罚款 20万元。实际

上，长春亚泰足球俱乐部和梅州客

家足球俱乐部也都是在此前征战

中超时“犯事”，也就是说，当时的

16支中超球队有多达 11支牵涉

“假赌黑”。

此外，对经人民法院认定构

成犯罪的陈戌源、李铁等 73名从

业人员给予终身禁止从事任何与

足球有关的活动的处罚。对经人

民检察院决定不起诉，未被追究

刑事责任，但其行为已严重违反

行业纪律的 3名从业人员给予禁

止从事任何与足球有关的活动五

年的处罚。

公安部体育总局中国足协联合召开足球行业
“假赌黑”问题专项整治行动发布会
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